
 

PRONTUARIO  

 
TÍTULO:   Producción de televisión noticiosa y comercial  
   básica 
 
CODIFICACIÓN:  TEL 310  
 
PREREQUISITO:  TEL 339D 
 
CRÉDITOS:  3 créditos | 45 horas contacto | 1 término  

DESCRIPCIÓN  
En el curso se estudian y aplican los procesos de creación, desarrollo y producción de 
proyectos comerciales y noticiosos para televisión y streaming. Se analizan los distintos 
formatos de producción televisiva, estudio de audiencias, estructura de contenido y 
escogido de plataformas adecuadas para presentar cada proyecto e impactar al público 
de manera significativa, responsable y ética.  
 
JUSTIFICACIÓN 
 
El conocimiento técnico de la producción televisiva permite sentar las bases 
audiovisuales para la finalización de un proyecto. A su vez, desarrollar un concepto visual 
desde la idea hasta su realización comprende la parte final y clave para desarrollar un 
programa que enlace la estética y el valor del contenido que impacte a la audiencia y 
capte su atención. Este curso capacitará al futuro profesional del medio audiovisual 
desarrollar un proyecto televisivo, ya sea comercial o noticioso, estructurar su contenido, 
organizar su producción, conseguir todos los recursos necesarios para su realización, y 
prepararlo acorde a la programación y medio para el cual se producirá.       

COMPETENCIAS  
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:  

• Comunicación 
• Investigación y exploración 

 
OBJETIVOS 

Al finalizar el curso el o la estudiante será capaz de: 



 
1. Interpretar la importancia cultural de la televisión como medio de 

comunicación. 
2. Reconocer la estructura organizacional de las emisoras y cadenas 

televisivas. 
3. Analizar y manejar datos relacionados con estudios de audiencias y 

utilizarlos para realizar un proyecto televisivo.  
4. Desarrollar y producir conceptos televisivos enfocados en la televisión 

comercial. 
5. Desarrollar y producir conceptos televisivos de contenido y valor noticioso.  
 

CONTENIDO  

I. Conceptos teóricos, culturales y formatos de la televisión  
 

A. Definición de términos 
B. La televisión y su impacto cultural en el mundo 
C. Televisión comercial y Televisión pública 
D. Formatos de programas de televisión 
E. Departamentos de una emisora o cadena de televisión 

II. Estudio de audiencias y programación 
 

A. Demografía 
B. Psicografía 
C. Análisis de datos de audiencias y su implementación en el desarrollo de un 

programa televisivo 
D. Estrategia y diseño de formato y programación de un proyecto televisivo 
E. Variantes en estrategia y diseño para proyectos de streaming 

 
III. Diseño y producción de un proyecto televisivo comercial 

 
A. Fases de producción 
B. Diseño de imagen, propósito y estructura del proyecto 
C. Producción de un proyecto comercial 

 
IV. Diseño y producción de un proyecto televisivo de contenido noticioso 

A. Fases de producción 
B. Diseño de imagen, propósito y estructura del proyecto 
C. Producción de un proyecto noticioso 

 
METODOLOGÍA  
 
Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodología de aprendizaje activo: 

• Aprendizaje basado en proyectos- ABP 
• Aprendizaje colaborativo-AC 



• Flipping classroom 
• Experiencia de inmersión 

EVALUACIÓN 
Participación       15%  
Talleres y prácticas grupales    25%  
Trabajos parciales (tareas por fases)   30%  
Proyecto final       30% 
Total                  100%  

AVALÚO DEL APRENDIZAJE  
 
Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso  
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Puede encontrar más recursos de información relacionados a los temas del curso en la 
página de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/ 

ACOMODO RAZONABLE 

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe 
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en 
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según 
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o 
asistencia especial deberá completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de 
Asuntos Académicos. 

 
INTEGRIDAD ACADÉMICA 

 
Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado 
Corazón para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad 
académica es todo acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y 
responsabilidad que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que 
falte a la política de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: 
recibirá nota de cero en la evaluación y/o repetición del trabajo en el seminario, nota 
de F(*) en el seminario: suspensión o expulsión según se establece en el documento 
de Política de Integridad Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022. 
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