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DESCRIPCION

El estudiantado trabaja en la preproduccién de su proyecto periodistico innovador. Con la
orientacion de su profesor/a profundizara en el enfoque de su proyecto, se familiarizara con
los recursos necesarios para la produccion final, iniciara y coordinara entrevistas, entre
otros elementos que garanticen una narrativa periodistica solida o el disefio del modelo
l6gico de su iniciativa, dependiendo de la naturaleza del proyecto. En esta etapa, el
estudiantado debera completar una tercera parte de su plan de trabajo, de modo que lo
presente a los medios colaboradores en su curso final de maestria.

JUSTIFICACION

Una vez validada la viabilidad de un proyecto periodistico, la fase de desarrollo requiere la
transicion desde la conceptualizacidn hacia la implementacion practica y la materializacion
de productos concretos. Este taller proporciona el acompafamiento metodoldgico
necesario para que los participantes ejecuten sistematicamente la preproduccion,
desarrollando competencias técnicas y narrativas que garantizan la calidad profesional de
su propuesta. La culminacién de una tercera parte del plan de trabajo genera un producto
tangible evaluable por potenciales colaboradores del sector mediatico.

COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Comunicacion
e Cuestionamiento critico



Innovaciéon y emprendimiento

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

abhwn =

Profundizar en el enfoque editorial y narrativo del proyecto periodistico.
Planificar y ejecutar la investigacion periodistica necesaria para el proyecto.
Desarrollar competencias técnicas especificas segun el formato del proyecto.
Producir contenido piloto de calidad profesional.

Evaluar y ajustar el proyecto basado en la implementacion practica.

CONTENIDO

VI.

VILI.

VIII.

Definicion y profundizacion del enfoque
A. Refinamiento de la propuesta editorial
B. Linea editorial y estilo narrativo
Planificacion de la investigacion periodistica
A. Metodologias segun el tipo de proyecto
B. Identificacién y mapeo de fuentes primarias y secundarias
C. Cronograma de investigacion y produccion
Competencias técnicas
A. Tecnologias y plataformas necesarias segun formato del proyecto
B. Flujos de trabajo y procesos de produccion
C. Estandares de calidad técnica y editorial
Gestion de recursos y logistica
A. Planificacion de recursos humanos y técnicos
B. Coordinacién de actividades de produccién
C. Gestion de presupuesto y cronogramas
Implementacion y Produccion
A. Ejecucion de la investigacion periodistica
B. Realizacion de entrevistas y recopilacion de informacién
C. Verificacion y contraste de fuentes
D. Organizacion y analisis de la informacion obtenida
Produccion de contenido piloto
A. Creacion de piezas periodisticas segun el formato del proyecto
B. Aplicacién de estandares profesionales de calidad
C. Testing y refinamiento del contenido producido
Evaluacion y Ajustes
A. Analisis de resultados de la implementacion
B. Evaluacion de la calidad del contenido producido
C. Identificacion de fortalezas y areas de mejora
D. Retroalimentacion de mentores y pares
Ajustes y preparacion para presentacion
A. Refinamiento del proyecto basado en la experiencia practica
B. Preparacion de la presentacion para medios colaboradores
C. Planificacién de las siguientes fases del proyecto



METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Aprendizaje basado en proyectos (ABI)

e |deacion-Validacion-Desarrollo- Ejecucion/Aplicacion- IVDE

e Design thinking

e Retroalimentacion grupal

EVALUACION

Participacion 15%
Trabajos parciales 35%
Presentaciones orales 20%
Proyecto o Examen 30%
TOTAL 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu.

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe visitar
la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de la
Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun enmendada, todo estudiante que
necesite servicios de acomodo razonable o asistencia especial debera completar el
proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo
acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe
caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica de honradez,
fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero en la evaluacion
y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspension o
expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad Académica con
fecha de efectividad de noviembre 2022.
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