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DESCRIPCION

El curso explora las innovaciones en la visualidad como lenguaje narrativo de las historias
de impacto y de trascendencia social. Aprovecha los conceptos universales estéticos de
la fotografia y el video de los medios tradicionales que prevalecen, y los fusiona con el
lenguaje visual generado por los usuarios de los medios emergentes para crear una
narrativa visual de vanguardia. Promueve el uso de herramientas tecnoldgicas para la
produccion de contenidos audiovisuales que complementan el articulo escrito en un portal
Web, y a su vez se destacan por si solos en las redes sociales y otras plataformas.

Este curso aprovecha el alto desarrollo tecnoldgico del teléfono mévil para producir
imagenes y sonidos desde cualquier parte del mundo. Los formatos de produccion y
publicacion incluyen la fotografia, el video, las infografias, los videos méviles (capturados,
editados y publicados), los videos de realidad virtual VR360, transmisiones en directo
(streaming), animaciones cortas (explainers), GIF, Memes, nube de etiquetas (tag cloud)
y posts visuales para los medios sociales. Examina aspectos legales y éticos de la
creacion y manipulacion de imagenes y sonidos, destacando las consecuencias sociales
y legales de su publicacion dependiendo de la plataforma seleccionada. En el curso se
hace uso de los programas novedosos mas comunes en la industria.

JUSTIFICACION

La llegada de la Web 2.0 propicié y acelero vertiginosamente el desarrollo de nuevas
plataformas digitales, principalmente las redes sociales y los medios emergentes, los
cuales han sido exponencialmente amplificados con la llegada de los smartphones. La



ubicuidad del teléfono mévil ha tenido un efecto palpable e irreversible en el consumo de
noticias. Esto ha presentado un gran reto para los medios tradicionales, los cuales han
visto una reduccion dramatica en sus audiencias y en sus ingresos a la par con el
crecimiento de los medios emergentes y la fragmentacion de las audiencias. El periodista
de la tercera década del siglo 21 necesita producir contenido noticioso visual para varias
plataformas de distribucién: periddicos, revistas, television, portales web, redes sociales,
servicios de streaming y otros medios emergentes. Esto requiere el uso de técnicas y
tecnologias propias de cada medio, con diferenciacion de contenidos e informacion.

COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Comunicacién
e Innovacién y emprendimiento

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

1. Identificar los conceptos estéticos de la fotografia y el video de los medios
tradicionales y el lenguaje visual generado por los usuarios.

2. Producir y publicar imagenes y sonidos informativos y de trascendencia desde un
teléfono movil (smartphone).

3. Demostrar en un blog su entendimiento de la narrativa visual de noticias en todas
sus modalidades tanto para los medios tradicionales como emergentes.

4. Se lecc ionar y dominar los equipos y formatos apropiados en la na rrativa visual pa ra
su uso en la Web, redes soc ia les y otras plata formas digita les .

5. Diferenciar el contenido visual de la noticia segun la plataforma seleccionada,
utilizando fotos, videos, infografias, realidad virtual (VR) o nube de etiquetas, entre
otros.

6. Aplicar con sensibilidad ética los elementos de narrativas visuales en la publicacion
de contenidos informativos como herramienta de comunicacion social responsable
y trascendente.
CONTENIDO
|. Cultura visual de los medios tradicionales

A. Transformacién de los medios informativos tradicionales en el siglo 21
B. Desarrollo de los medios informativos emergentes en el siglo 21.
C. El rol del Prosumidor en el lenguaje visual social

II. Produccién de la noticia visual: la fotografia
A. Elementos de la composicion



. Regla de tercios
. Contraste

. Planos

. Vectores

. Angulos

. Luz y sombras
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. Temperatura de color, luz natural y artificial

B. Categorias de camaras: DSLR y mirrorless

C. Componentes basicos de las camaras y sus accesorios
1. Lentes, cuerpo, luces, tripode, filtros

D. Formatos de archivos digitales

E. Manipulacion de las imagenes: Lightroom y Photoshop
1. Recortar fotos (crop)
2. Blanco y negro vs. color
3. Ajuste de contraste y color
4. Aspectos legales y éticos de la manipulacion

F. Redaccion del calce: informacion y el SEO

G. Construccion de foto-galerias y ensayos fotograficos

lll. Produccion de la noticia visual: el video
H. Elementos de la composicidon
I. Formatos de archivos digitales
J. Categorias de camaras: camcorder, accion, estudio y campo
K. Sonido para video
1. Micréfonos
2. Audio ambiental, narracion y entrevista
L. Manipulacién del video: edicién
1. Programas para edicion lineal: Premiere Pro, Final Cut, Avid
2. Correccion de contraste y color
3. El montaje como herramienta de narracion audiovisual
4. La insercion de graficos y textos en el video

[ll. Noticia de inmersién: VR 360
A. Categorias de camaras
B. Integracién del sonido



C. Estilos de produccion y diferenciacion del video bi-dimensional

D. Aplicaciones noticiosas

E. Integracién del texto, graficas y elementos interactivos

F. Programas para editar videos VR 360: Premiere Pro, Final Cut, Avid, Thinglink

IV.Noticia con graficas y texto: infografia
A. Relevancia y aplicaciones noticiosas
B. Disefio y construccién
C. Uso de iconos, colores y texto
D. Herramientas de disefio: Adobe lllustrator y Photoshop

V. Noticias para redes sociales
A. Formatos verticales vs horizontales
B. Uso del video, sonido y texto para Twitter, IGy FB
C. Uso del video, sonido, texto y efectos especiales en TikTok
D. Uso de las fotos, texto y sonido para Twitter, IGy FB
E. Creacion de animaciones GIF y Memes
F. Transmisiones en directo para Twitter, IG, FB y TikTok

VI.Uso del teléfono movil para audiovisuales informativos
A. Caracteristicas opticas y sonoras del smartphone
B. Formatos de fotos, videos y sonido
C. Captura de fotos, videos y sonido
D. Herramientas para editar fotos, videos y sonido: Rush, iMovie, Lightroom
E. Transmisiones en directo desde un smartphone
F. Accesorios para moviles: micréfonos, lentes, plataformas y tripodes

VII. Aspectos legales y éticos de la informacion visual
A. Propiedad intelectual y derechos de autor
B. Contenido indecente vs. contenido artistico
C. Seccion 230 del CDA
D. Imagenes de menores de edad
E. Uso razonable periodistico

METODOLOGIA
Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e El curso se desarrollara mediante comunicaciéon en linea con el profesor utilizando



la plataforma Canvas.

e Ejercicios cortos y variados para que el estudiante aplique las técnicas adquiridas
para cada medio visual.

e Proyectos de aprendizaje donde el estudiante presenta en un foro de discusion el
borrador de sus proyectos para retroalimentacion con sus companeros.

e Colaboracion con otros estudiantes en el desarrollo visual de noticias multimedia.

e Publicar en su blog los ejercicios, asignaciones y proyectos aplicando el
Pensamiento de disefio.

e Aprendizaje y certificaciones profesionales sobre los programas para la captura,
manipulacion y publicacion de imagenes y sonidos a través de plataformas
interactivas (LinkedIn Learning).

EVALUACION
Composiciones 30%
Proyecto Final (Blog) 30%
Participacion Interactiva 10%
Trabajos Parciales 30%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE
Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de
Rehabilitacion (1973), segun enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo
razonable o asistencia especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de
Asuntos Estudiantiles:
¢ Estudiante participante del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) solicitara el servicio
en las oficinas del Programa.
¢ Estudiante que no participa del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) solicitara el
servicio en el Centro de Bienestar Integral.
Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacién requerida, debe
visitar la oficina correspondiente.

INTEGRIDAD ACADEMICA
Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazén

para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo
acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe
caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica de honradez,
fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero en la evaluacion
y/o repeticidn del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspensién o expulsién
segun se establece en el documento de Politica de Integridad Académica con fecha de
efectividad de noviembre 2022.
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