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DESCRIPCION

El estudiantado trabaja junto con el/la profesor/a del curso para concebir y validar un
proyecto periodistico anclado en la innovacion. A través de la investigacion y la
retroalimentacion constante, este taller tiene como meta que las ideas propuestas sean
tanto originales como viables. Se establecen, ademas, expectativas claras, se organiza
un calendario de trabajo detallado y se determina el tipo de recursos que conlleva el
proyecto. Los estudiantes presentan una reflexion critica sobre los desafios vy
oportunidades vinculadas a la innovacion en periodismo y un plan de trabajo, que sera
revisado y refinado con la guia de su mentor.

JUSTIFICACION

El ecosistema mediatico contemporaneo exige profesionales capaces de reinventar el
periodismo mas alla de los modelos tradicionales, respondiendo a la crisis de
sostenibilidad de los medios convencionales y los cambios en los habitos de consumo
informativo. Este taller sienta las bases para formar periodistas emprendedores que
dominan tanto las técnicas narrativas como las dinamicas del mercado y los mecanismos
de validacion de productos informativos, utilizando una metodologia de mentoria
personalizada que garantiza la evolucion de ideas iniciales hacia propuestas viables con
fundamentos sdlidos en investigacion de audiencias, proporcionando herramientas
concretas para navegar un mercado laboral donde la capacidad de crear proyectos
sostenibles se ha vuelto fundamental para la supervivencia profesional.



COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

Innovacion y emprendimiento
Investigacion y exploracion

OBJETIVOS

Al finalizar el taller el o la estudiante sera capaz de:

1.

abkown

Aplicar metodologias de ideacion creativa para generar conceptos periodisticos
originales.

Desarrollar habilidades de investigacion de audiencias y analisis de mercado.
Implementar técnicas de prototipado y pruebas de productos periodisticos.
Evaluar la viabilidad econdmica y sostenibilidad de proyectos mediaticos.
Presentar una propuesta de proyecto periodistico.

CONTENIDO

Repaso sobre el ecosistema mediatico contemporaneo

A. Crisis del modelo tradicional y nuevas oportunidades digitales

B. Casos de éxito en medios independientes
Design thinking aplicado al periodismo

A. Metodologia centrada en el usuario

B. Identificacién de problemas y oportunidades
Validacién de audiencias y de hipotesis

A. Investigacion y analisis de competencia

B. Herramientas digitales para analisis de audiencias

C. Hipotesis: Metodologia lean startup aplicada a medios

1. MVP (Producto Minimo Viable) periodistico
2. Métricas de validacion y KPls

Conceptualizacion y prototipado de la propuesta

A. Canvas de modelo de negocio para medios
Propuesta de valor: ¢ qué problema informativo resuelve?
Segmento de audiencias: ¢ para quién se produce este contenido?
Canales de distribucién
Fuentes de ingreso
Recursos esenciales para operar
Actividades clave
Socios clave
. Estructura de costos
B. Estrategia de contenidos
C. Prototipado

1. Desarrollo de newsletters, podcasts y multimedia
2. Testing y feedback loops

NGO~ LN =



METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:
e Aprendizaje basado en proyectos (ABP)

e Aprendizaje basado en investigacion (ABI)

e Design thinking (DT)

¢ Ideacidn-Validacion-Desarrollo-Ejecucion/Aplicacion (IVDE)

e Retroalimentacion grupal

EVALUACION

Participacion 10%
Trabajos parciales 40%
Presentaciones orales 20%
Proyecto o Examen (Evaluacion final) 30%
TOTAL 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe visitar
la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de
la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun enmendada, todo estudiante
gue necesite servicios de acomodo razonable o asistencia especial debera completar el
proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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