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DESCRIPCION

Este curso familiariza al estudiante con los medios informativos emergentes y los medios
tradicionales en su estado contemporaneo. Ensefia las particularidades de cada medio.
Explica su convergencia y el efecto econdmico, social y de consumo informativo generado
por la misma. Describe y define la historia y evolucion del periodismo del siglo 20 dentro
de los modelos de comunicacidn masiva e identifica el rol del periodismo en la
transformacién de la sociedad en Puerto Rico y los Estados Unidos de América del siglo
20. Analiza el rol del desarrollo de la tecnologia digital para el consumidor como el motor
que gesto la aparicion del prosumidor: productor y consumidor de contenidos. Evalua los
retos de retencion de audiencias por parte de los medios tradicionales, y los cambios en
sus modelos financieros. Mira con detalle la vertiginosa evoluciéon de los medios
emergentes, su crecimiento en usuarios, y los modelos financieros que se desprenden de
esta evolucion. Estudia la llegada de la noticia falsa, o Fake News, y el impacto en la
confianza que las audiencias tienen en los medios tradicionales y emergentes. Expone al
estudiante a los canones del periodismo responsable y de trascendencia social, y analiza
los retos del periodista del siglo 21 ante la proliferacion de los medios emergentes.
Introduce al estudiante a motores de busqueda avanzados, y a herramientas digitales que
ayudan a determinar la veracidad y fuentes de los contenidos. El estudiante aplicara este
conocimiento a través de un blog que le permitira publicar las tareas asignadas, y
demostrar su entendimiento de las plataformas discutidas en clase tales como Redes
Sociales, motores de busqueda, herramientas de verificacion y validez, medios
tradicionales, variedad de formatos multimedia, y su impacto. Introduce al estudiante a los
diferentes marcos legales que rigen la publicacion de informacion en ambos medios, vy el
impacto en los consumidores.



JUSTIFICACION

La vertiginosa evolucion de las plataformas de comunicacion emergentes en el siglo 21
ha cambiado la relacion entre los medios informativos y sus audiencias. El periodista ahora
enfrenta pluralidad de medios digitales con modelos de produccién, distribucion y
monetizacion diferentes a la de los medios tradicionales. La velocidad con la que se
propaga todo tipo de informacion, indistintamente de su veracidad, exige que el periodista
de la tercera década del siglo 21 desarrolle fluidez tecnolégica y diferencie los parametros
que rigen la publicacion de contenidos informativos tanto en medios tradicionales como
en los medios emergentes. El conocimiento del marco legal y la ética profesional que rigen
a ambos medios es imprescindible para que el periodista pueda ejecutar exitosamente
sus funciones profesionales con transparencia y trascendencia.

COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Comunicacion
e Cuestionamiento critico

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

1. Distinguir entre las plataformas informativas tradicionales y las emergentes, su
desarrollo y sus usos informativos tras su convergencia.

2. Explicar los distintos modelos de produccion, distribucion y de monetizacion de los
medios tradicionales y los emergentes.

3. Demostrar en un blog su entendimiento de los medios tradicionales y emergentes
discutidos en clase tales como radio, television, prensa escrita, redes sociales,
portales web, blogs, motores de busqueda, herramientas de verificacion y validez,
variedad de formatos multimedia, y su impacto en la sociedad Puertorriquefa.

4. Conocer la evolucion de las noticias falsas (Fake News) en la Web 2.0 con la meta
de preparar noticias digitales veraces y precisas y lograr la validacion de datos
sacados de la Red para contrarrestar su impacto.

5. Adquirir los fundamentos cibernéticos de la Web 2.0 y desarrollar fluidez
tecnoldgica para entender los demas cursos especializados del programa.

6. Inculcar aspectos éticos y legales en el ejercicio de la profesion periodistica y el
uso adecuado de la publicacion de contenidos como herramienta de comunicacion
social responsable y trascendente.

CONTENIDO



I. Historia abreviada de los medios informativos tradicionales y emergentes
A. Rol del periodismo dentro de la sociedad en el siglo 20.

1. Bases legales y constitucionales para su existencia en Puerto Rico y los
Estados Unidos de América.

2. Crecimiento y auge de los medios informativos tradicionales de
comunicacion masiva.
a. impresos: periodicos y revistas
b. electronicos: radio y television.

3. Coberturas noticiosas que transformaron a la sociedad en PRy EUA

B. Transformacién de los medios informativos tradicionales en el siglo 21 a raiz
de la digitalizacion.
1. impresos: periodicos y revistas
2. electronicos: radio y television
C. Desarrollo de los medios informativos digitales con la llegada de la Web 2.0 en
el siglo 21.
1. Redes y medios sociales
2. Contenido generado por usuarios
3. Computacién en la nube
4. Web movil y los smartphones

D. Convergencia de los medios informativos tradicionales y emergentes
1. Aparicion del Prosumidor
2. Efecto en los modelos financieros
3. Migracién de las audiencias

II. Diferenciacion de contenidos entre plataformas
A. Produccion y disefio de portales web multimedia
1. Texto e hipertexto
2. Fotos
3. Video
4. Infografias
5. Blogs y vblogs

B. Produccion de contenidos informativos en medios tradicionales y la
reutilizacion en plataformas digitales

1. Redes sociales
2. YouTube

3. Streaming

4. Podcast

[ll. Impacto en el consumo y produccién del contenido informativo
A. Implicaciones en la confiabilidad de la noticia



B. Redefinicion de lo que es noticia

C. Llegada del Fake News

D. Surgimiento y relevancia del fact-checking
E. Transparencia e imparcialidad

IV. Aspectos éticos y legales para medios emergentes y tradicionales

A. Marcos legales locales y federales
1. Protecciones constitucionales EUA y PR
2. Negociado de Telecomunicaciones de PR
3. Agencias Federales: FCC, FTC, DOJ
4. Seccidon 230 Ley de Decencia de las Comunicaciones
5. Derechos de autor y propiedad intelectual
B. Etica periodistica
1. Proteccién de los datos y respeto a la privacidad del individuo
2. Figura publica vs privada
3. Responsabilidad social en la divulgacion de informacion

V.El blog como plataforma de publicacion multimedia

A. Diferencia entre un blog y una pagina web

B. Portales pre-disefiados: Squarespace, Weebly, Wix, Wordpress
C. Integracion basica multimedia

D. Principios basicos de disefio y publicacion de un blog

E. Busquedas eficaces en motores de busquedas

METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

El curso se desarrollara mediante comunicacion en linea con el profesor utilizando
la plataforma Canvas.

Proyectos de aprendizaje donde el estudiante recopila informacion y presenta los
resultados de su busqueda en un foro de discusion.

Colaboracion con otros estudiantes en la investigacion de proyectos multimedia.

Desarrollo de un blog para publicar las asignaciones, proyectos de investigacion,
y ensayos analiticos, aplicando el Pensamiento de disefo.

Ejercicios y pruebas para que el estudiante aplique los conocimientos adquiridos
en la solucion de problemas a través de plataformas interactivas. (Kahoot!,
Thinglink)

Aprendizaje y certificaciones profesionales sobre los fundamentos de los medios



de comunicacion masiva y el periodismo a través de plataformas interactivas
(LinkedIn Learning).

EVALUACION
Composiciones 30%
Proyecto Final (Blog) 30%
Participacion Interactiva 10%
Trabajos Parciales 30%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de
Rehabilitacién (1973), segun enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo
razonable o asistencia especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia
de Asuntos Estudiantiles:
¢ Estudiante participante del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) solicitara el
servicio en las oficinas del Programa.
o Estudiante que no participa del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) solicitara el
servicio en el Centro de Bienestar Integral.
Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente.

INTEGRIDAD ACADEMICA
Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazén

para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo
acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe
caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica de honradez,
fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero en la evaluacién
y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspension o
expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad Académica con
fecha de efectividad de noviembre 2022.
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