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PRONTUARIO
TiTULO: Taller de Disefio de Moda IV
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PRERREQUISITOS: MOD 315
CREDITOS: 4 créditos | 60 horas contacto | 1 término

DESCRIPCION

El curso abarca el desarrollo de la sostenibilidad social, econdmica y ambiental de una
coleccion de moda y accesorios. El estudiante aplicara el conocimiento adquirido
mediante el disefio de un modelo y estrategia de negocios de una marca de moda y/o
accesorios capaz de solucionar problemas globales. Este estudio taller incluye el
desarrollo y la fabricacion de una coleccion y le permite al estudiante emplear técnicas
de presentacion innovadoras para la exposicién de sus diseiios como proyecto final de
grado. Este curso requiere materiales y esta vinculado a un laboratorio de fabricacion.

JUSTIFICACION

Las técnicas de presentacion forman parte integral de los procesos de comercializacion
de los productos y servicios del campo de la moda. El dominio de las mismas permitira
al egresado del programa de Disefio y Gerencia de la Moda, insertarse en el sistema
como un profesional listo para enfrentar los retos actuales de la industria de forma
exitosa. Las destrezas y el bagaje adquirido le permitira desempefarse en cualquiera de
las disciplinas concernientes a la produccion de moda y establecer alianzas sélidas con
otros profesionales del sector a nivel local e internacional.

COMPETENCIAS
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Cuestionamiento critico
e Innovacion y emprendimiento

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el estudiante sera capaz de:



. Explorar la importancia y utilidad de la sostenibilidad en el disefio de marcas,

servicios y colecciones de moda y/o accesorios.

. Reinterpretar la fabricaciéon y comercializacion de productos de moda y

accesorios a través de las estrategias innovadoras en el disefio.

. Aplicar el proceso de “design thinking” durante el proceso creativo.
. Escoger los métodos de presentacion visual y de disefio de experiencias que

mejor se adapten a su identidad de marca y su grupo objetivo.

. Adoptar las técnicas de produccién, comercializacion y distribucion que mejor se

ajusten a su identidad de marca y el producto que ofrece.

CONTENIDO

Fabricacion y desarrollo de productos o servicios de moda y/o accesorios
sostenibles
A. Diseno y fabricacion de una marca o coleccion de moda
Modelo de negocios de una marca de moda sostenible
A. Disefo de modelo de negocio
B. Aspectos de Innovacion y Sostenibilidad
Disefio estratégico de una marca de moda
Disefio de estrategia de negocio
Disefio de identidad y estrategia de marca
Estrategias de venta
Disefio y desarrollo de comunidad
Disefio de comunicacion visual
Presupuesto, analisis de costos y fijacién de precio
Definicidn de principios éticos y sostenibles de la marca de moda
. Alternativas de financiamiento y economia solidaria
Portfollo de Disefiador y sus materiales
A. Lookbook
B. CV del disehador
C. Biografia
D. Presencia digital (pagina web, e-commerce y redes sociales)
Técnicas de presentacidn innovadoras para colecciones de moda y/o accesorios
sostenibles
A. Disefno de Experiencias de marca, lanzamientos, “trunk shows”, desfiles
de moda, entre otros
B. Exhibidores comerciales para venta al por mayor “trade shows” y ferias
digitales
Espacios comerciales temporales o a largo plazo: “show rooms”, “Pop Up
stores”, tiendas, etc...
Integracion a colectivos y/o plataformas de disefiadores emergentes
Innovacion en tecnologia, estrategias digitales y fashion films

IEMMOO®>

mo O



F. Eventos de vinculacion cultural, artistica o social

METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Proyectos de emprendimiento o Metodologias agiles para la gestion de
proyectos - SCRUM, KANBAN, CANVAS

e Project Oriented Learning -POL / Aprendizaje Basado en proyectos - ABP
e |deacion-Validacion-Desarrollo- Ejecucion/Aplicacion- IVDE
e Research Based Learning - RBL | Aprendizaje basado en investigacion -ABI
e Design Thinking - DT | Pensamiento de disefio
e Simulaciones/Laboratorios
EVALUACION
Particpacién 10%
Presentaciones orales 20%
Trabajos parciales 40%
Proyecto final 30%

Este curso tiene una nota de Pass (P) o No Pass (NP).

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacién requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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