
 

 

 
PRONTUARIO 

 
 

TÍTULO:   Responsabilidad ética, social y comercio justo en la moda  
 
CÓDIGO:    MOD 405 
 
PRERREQUISITOS:  MOD 210 
 
CRÉDITOS:    2 créditos | 30 horas contacto | 1 término 
 
DESCRIPCIÓN 
El curso tiene como propósito discutir los asuntos éticos, públicos y legislación 
internacional  que establecen las prácticas responsables de fabricación y 
comercialización en el diseño de moda a nivel internacional. Profundiza y analiza los 
temas de la moda ética como: culturas de origen y la apropiación cultural, propiedad 
intelectual y registro de marcas. Mediante la investigación y casos de estudios 
relacionados, se examinan las técnicas éticas de producción, comunicación social y los 
aspectos de responsabilidad laboral que promueven  la justicia social y equidad en el 
diseño de moda.  Este curso ofrece al egresado un entendimiento de los principios del 
comercio justo en la moda, para asegurar la integración de mejores prácticas éticas 
desde las etapas iniciales de conceptualización, las fases de producción y 
comercialización en el diseño de moda.   
 
JUSTIFICACIÓN 
La multiplicidad de disciplinas que componen la industria de la moda requiere un 
profesional que domine e implemente prácticas éticas y socialmente responsables que a 
su vez fomenten el desarrollo integral de las comunidades con las que entra en contacto 
(directa o indirectamente) para producir bienes de consumo orientados a la moda en 
todas sus manifestaciones. Este curso provee al estudiante la pericia necesaria para 
navegar el entramado del sistema de la moda a nivel local e internacional garantizando 
prácticas más equitativas que a la vez redundan en empresas con una base sólida que 
les permitirá proteger sus creaciones y diversificarse de manera efectiva. 
 
COMPETENCIAS 
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias: 
 

● Reflexión ética 



 

● Cuestionamiento crítico 
 
OBJETIVOS 
 
Al finalizar el curso el estudiante será capaz de: 

1. Entender la legislación local e internacional concerniente a las industrias de la 
moda. 

2. Idear, fabricar y comercializar productos con un enfoque responsable y ético. 
3. Ejecutar prácticas laborales justas y éticas que promuevan la integración y el  

desarrollo comunitario. 
4. Establecer prácticas de representación visual basadas en la equidad, la inclusión 

y el respeto a la diversidad. 
5. Comprender y cuestionar  el rol de las instituciones en la imposición o la falta de 

imposición de regulaciones sobre los trabajadores, el cuerpo y los bienes 
culturales. 

6. Proteger y licenciar bienes de consumo orientados a la industria de la moda. 
 
 
CONTENIDO: 
 

I. Introducción a los Principios del Comercio Justo 
A. Los 10 principios del comercio Justo  
B. Certificaciones y clasificación de empresas, organizaciones e instituciones  

1. La Organización de Comercio Justo (WTFO) 
2. Comercio Justo Internacional (Fair Trade) 
3. Certified B Corp 
4. The Global Organic Textile Standards GOTS 
5. L3C 
6. Otros 
7. Estudios de Caso 

C. Terminologías, características y clasificaciones 
 

II. Moda Ética 
A. Definición y características  
B. Estudio de casos 

III. Prácticas empresariales 
A. Competencia Jjsta 

1. Culturas de origen 
2. Apropiación Cultural 
3. Propiedad intelectual 

https://wfto.com/
https://www.fairtrade.net/
https://bcorporation.net/
https://global-standard.org/
https://wfto.com/
https://www.fairtrade.net/
https://bcorporation.net/
https://global-standard.org/


 

4. Diseño participativo 
5. Estudios de caso 

B. Representación y comunicación visual 
1. Culturas de Origen 
2. Apropiación Cultural 
3. Estudios de caso 

C. Protección al consumidor 
1. Manejo de riesgos químicos en la producción de textiles 
2. Estudio de caso 

D. Empleomanía 
1. Labor y derechos humanos 
2. Gobernanza, anticorrupción y prácticas justas 
3. Desarrollo comunitario 
4. Estudios de caso 

E. Transparencia en la cadena de distribución 
F. Estudios de caso 

IV. Aspectos de protección de marcas de moda 
A. Patente 
B. Marca comercial y Marca de servicio 
C. Registro de marca 
D. Derechos de autor 
E. Plagio en la industria de la moda  

1. Estudios de caso 
V. Sistemas de Licencias 

A. Propiedad intelectual licenciada 
1. Categorías 

B. Contratos de licenciamiento 
C. Ventajas y desventajas del licenciamiento 
D. Estudios de caso 

VI. Expansión y Comercio Internacional 
A. Expansión internacional 
B. Comercio internacional 
C. Responsabilidad corporativa 
D. Estudios de caso 

VII. Moda y Sociedad 
A. Institucionalidad y regulación 
B. Estudios de caso 

  
METODOLOGÍA 

Se recomiendan las siguientes metodologías de aprendizaje activo: 



 

● Research Based Learning - RBL / Aprendizaje basado en investigación -ABI 
● Método del caso MC 
● Project Oriented Learning -POL / Aprendizaje Basado en proyectos - ABP 

 
EVALUACIÓN 

Trabajos parciales    40% 
Participación     20% 
Composiciones    10% 
Proyecto Final    30% 
Total                                                       100%  

 
 
AVALÚO DEL APRENDIZAJE 
 
Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso. 
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Referencias electrónicas: 

La Organización de Comercio Justo, https://wfto.com/ 
 
The Global Organic Textile Standards Organization, https://global-standard.org/ 
 
Comercio Justo Internacional (Fair Trade), https://www.fairtrade.net/  
Certified B Corp, https://bcorporation.net/  
 
The Global Organic Textile Standards GOTS 
 
Common Objective, https://www.commonobjective.co/about  
 
The Fashion Law https://www.thefashionlaw.com 
 
Puede encontrar más recursos de información relacionados a los temas del curso en 
la página de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu 

ACOMODO RAZONABLE 

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe 
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en 
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según 
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia 
especial deberá completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos 
Académicos. 

INTEGRIDAD ACADÉMICA 

Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazón 
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es 
todo acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad 
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la política 
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibirá nota de cero 
en la evaluación y/o repetición del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: 
suspensión o expulsión según se establece en el documento de Política de Integridad 
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022. 
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