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DESCRIPCION

Este curso aborda la teoria y el analisis de tendencias en el disefio de moda, como una
disciplina indispensable para los profesionales del sector al momento de establecer su
identidad de disefo, seleccion de materiales y técnicas de fabricacién. Profundiza en el
entendimiento de las guias practicas del color, estiloy siluetas, empleadas para el disefio
de colecciones de moda y accesorios. Mediante la investigacion, el estudiante desarrolla
técnicas de analisis de los contextos historicos, socio-culturales, politicos, econémicos y
ambientales, como herramienta fundamental para definir las tendencias y el desarrollo
de nuevos productos en la moda. Al final de este curso el estudiante aplicara lo
aprendido, a través de ejercicios practicos de conceptualizacion y estara capacitado para
realizar la creacion de reportes de tendencias en el ambito del disefio utilizando formatos
digitales.

JUSTIFICACION

El analisis y la prediccion de tendencias constituyen un aspecto fundamental de los
procesos creativos y la conceptualizaciéon y el desarrollo de productos de moda y
accesorios. La naturaleza de esta practica en el sistema de la moda es de vital
importancia para la formacion profesional pues de ella depende en gran medida el éxito
o el fracaso de las diversas disciplinas que forman parte de la industria de la moda.

COMPETENCIAS
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Investigacion y exploracion
e Innovacion y emprendimiento



OBJETIVOS

Al finalizar el curso el estudiante sera capaz de:

1. Predecir y reportar tendencias utilizando como base los discursos dominantes en
el ambito socio-cultural, los contextos historicos y politicos asi como las
dinamicas econdmicas y medioambientales.

2. Desarrollar una identidad de disefio propia.

3. Asesorar a otros profesionales en el sectores de la moda, los textiles, la
identidad de marca, entre otros.

4. Implementar mejores decisiones en el ambito empresarial basadas en la
investigacion y el analisis de datos relacionados a las tendencias vigentes.

5. Producir contenido audiovisual basado en técnicas de vanguardia para
identificar, analizar, predecir y reportar tendencias.

CONTENIDO:
. Conceptos basicos del analisis y prediccion de tendencias en moda
A. Origen historico de la practica
B. Introduccion a la terminologia de tendencias
C. Introduccion a la terminologia para la prediccion de tendencias
ll. Color
A. ¢{En qué consiste el analisis y la prediccion de las tendencias de color?
1. Roles profesionales
Simbolismo y significado del color
Utilidad
Color y tendencias culturales
Mercado, marcas y ciclos de color
Color y cadena de distribucion
7. Analisis y prediccion de color para el mercado local
B. ¢Como surge y se desarrolla el analisis y la prediccion de las tendencias
de color?
1. Historia y desarrollo del color en la industria de la moda
2. Elrol de la industria de la moda y del manufacturero
3. Elrol de los medios de comunicacion
4. Desarrollo del analisis y la prediccion de las tendencias del color
C. Lenguaje del color
1. Comunicar el color
a) Percepcion del color
2. El color como luz
3. El color como pigmento
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4. Teoria del color Munsell, Itten y Albers
5. Esquemas de color
lll. Procesos y metodologia para el analisis y la prediccion de tendencias
A. Marcos tedricos del analisis y la prediccidon de tendencias de moda
1. Innovacién y novedad
2. Teorias del analisis y la prediccion de tendencias
3. Metodologia
a) Analisis y prediccion de color y textiles
b) Investigacion
c) Prediccion de ventas y analisis competitivo
B. Influencias
1. Contextos historicos
2. Cultura global
3. Subculturas
4. Artes visuales y cultura popular

IV. Responsabilidad Social y Sostenibilidad en el sector del analisis y la
prediccion de tendencias
A. Definicién de responsabilidad social y sostenibilidad
B. Influencia de la responsabilidad social y la sostenibilidad en las
tendencias de la moda
1. Responsabilidad corporativa, greenwashing, transparencia y
certificaciones
2. Tendencias del consumidor hacia productos ecoamigables
3. Actitudes del consumidor hacia el uso de pieles de origen animal
4. Actitudes del consumidor hacia el uso, el desecho, el reciclaje vy el
upcycling en la moda
V. Influencia del analisis de la prediccion de tendencias en las decisiones
empresariales
Mapas de tendencias
Prediccién de ventas
Nuevas lineas de productos
Predicciones computadorizadas
Produccion y desarrollo de bienes y servicios orientados a la moda
Promocién
VI. Formatos de Presentacion
A. Libros de tendencias
B. Trend Boards
C. Color Boards
D. Workbooks
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E. Comunicacion digital
1. Paginas Web
2. Redes sociales
3. Blogs/Vlogs

METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes metodologias de aprendizaje activo:

e Research Based Learning - RBL | Aprendizaje basado en investigacion -ABI
e Método del Caso MC
e Design Thinking - DT
e Simulaciones/Laboratorios
EVALUACION
Trabajos Parciales 30%
Experiencia de Inmersién 20%
Presentaciones Orales 20%
Proyecto Final 30%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso
en la pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacién requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omisién que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacién y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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