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PRONTUARIO  

TÍTULO: Moda circular, sostenibilidad y modelos de negocios 

CODIFICACIÓN: MOD 210 

PRERREQUISITOS: N/A 

CRÉDITOS: 3 créditos | 45 horas contacto | 1 término 

DESCRIPCIÓN 

   
Mediante la investigación y el análisis de modelos de negocio en la moda circular, este 
curso introduce al estudiante en las principales prácticas de sostenibilidad aplicadas en 
el proceso de diseño y fabricación. Profundiza en las fases de desarrollo de productos 
fabricados responsablemente, según las guías establecidas por los Objetivos de 
Desarrollo Sostenible de la Organización de las Naciones Unidas, el Fashion Pact 2050 
y los Principios del Comercio Justo.  Discute los componentes del ciclo de vida circular y 
técnicas como reciclar, reutilizar, reusar y cero desperdicios (“zero waste”) en productos 
de moda y/o accesorios. Al finalizar el curso, el estudiante tendrá el entendimiento crítico 
de la circularidad que le permitirá desarrollar modelos de negocios de moda sostenibles. 

JUSTIFICACIÓN  

La moda circular y la sostenibilidad acaparan cada vez más la atención de los 
consumidores. Las consecuencias nefastas de los métodos de producción masivos, 
como la contaminación ambiental, la explotación y la inseguridad de los trabajadores, y 
las prácticas de consumo y desecho hiperaceleradas hacen cada vez más evidente el rol 
de la industria de la moda frente a este tipo de problemas y resultan preocupantes para 
el comprador. Este curso presenta al estudiante alternativas innovadoras que le 
permitirán adoptar modelos de negocio sostenibles y afrontar los retos que afectan la 
práctica en el sector. 

COMPETENCIAS 

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias: 
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● Cuestionamiento crítico 
● Reflexión ética 

OBJETIVOS 

Al finalizar el curso el o la estudiante será capaz de: 

1. Desarrollar enfoques en la producción de bienes y productos del sector de la 
moda y los textiles, enfocados en prácticas sostenibles. 

2. Crear modelos de negocio con la sostenibilidad como eje central. 
3. Implementar metodologías que salvaguarden los principios del comercio justo y 

la justicia social, capaces de enfrentar los retos relacionados con la 
transparencia en la cadena de valor y su relación con la seguridad de los 
trabajadores del sector.  

4. Asesorar a profesionales en el campo de la producción de moda y textil. 

CONTENIDO  

I. Moda Circular: principios, conceptos y alcances 
A. Terminología 
B. Los objetivos de desarrollo sostenible y el Pacto Global 
C. Alcances 
D. Acercamientos al diseño 
E. Justicia Social 
F. Dilemas Éticos 

II. Del principio a la práctica: Manejo y Desarrollo de la Cadena de Valor 
A. Estrategias en la cadena de valor 

1. Integración Vertical 
2. El uso de contratistas para el diseño y la manufactura 
3. Integración de venta minorista multicanal y omnicanal  
4. Integración horizontal 
5. Transportación y logística para el desarrollo de la moda sostenible 
6. Integración de prácticas sostenibles en las ventas minoristas 

B. Desarrollo de cadenas de valor sostenibles en la industria de la moda 
1. Sostenibilidad en la cadena de valor 
2. Planificación estratégica para el desarrollo sostenible 
3. Sourcing 
4. Estándares, certificaciones y regulaciones 
5. Desafíos, riesgos y oportunidades  en la cadena de valor 

sostenible 
C. Casos de Estudio: 

1. Eileen Fisher 
2. Stella McCartney 
3. Fabscrap 
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4. The Denim Project  
5. Clandestina (La Habana) 
6. ConCalma (Puerto Rico) 
7. ConCalma (caso local) 

III. Prácticas innovadoras para el desarrollo de textiles, moda y accesorios 
sostenibles 

A. ¿Qué es el Lifecycle Assessment y cómo contribuye a las prácticas 
circulares en la industria de la moda y los textiles? 

B. Desarrollo de producto circular: ciclo de vida y  fases para el desarrollo de 
un producto circular 

1. Ciclo de vida 
2. Fases de desarrollo de un producto circular 
3. Estudios de caso 

a) Eileen Fisher 
b) Patagonia 
c) Toms 
d) Bottletop 
e) Piñatex 
f) The New Denim Project 

C. Moda circular, más allá de los tonos neutros 
D. Estudios de caso 

1. People Tree 
2. Pia Interlandi 
3. Felipe Fiallo 
4. Public School NY x Theanne Schiros 
5. 3.1 Phillip Lim x Charlotte McCurdy 
6. Otros 

IV. Gerencia de empresas de moda sostenibles 
A. Desarrollo de marcas de moda circular y modelos de negocio 
B. Promoción y mercadeo de la moda sostenible 

1. Actitudes del consumidor hacia la moda sostenible 
2. Estudios de caso 

a) Aida Renew 
C. Upcycling con propósitos comerciales 

1. Estudio de Caso 
a) Aida Renew 

D. La cara humana: prácticas éticas en la producción de bienes y servicios 
orientados a la industria de la moda 

1. Cooperativas de costura 
2. Salarios justos y seguridad laboral 
3. Diseño participativo y justicia social 
4. Caso de Estudio: Rana Plaza -Bangladesh (Fashion Revolution) 

E. Retos de la industria 
1. La crisis del Covid 19, el cambio climático y sus repercusiones en 

el sector de la moda y los textiles 
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METODOLOGÍA 

Se recomiendan las siguientes metodologías de aprendizaje activo: 

● Research Based Learning - RBL / Aprendizaje basado en investigación -ABI 
● Método del Caso MC 

EVALUACIÓN  
Composiciones 30%  
Trabajos parciales 30% 
Participación 20%  
Proyecto final 20%  
Total 100%  

AVALÚO DEL APRENDIZAJE 

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso. 

BIBLIOGRAFÍA  
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Rissanen, T., & McQuillan, H. (2019). Zero waste fashion design. Bloomsbury.  

Thomas, S. (2018). Fashion ethics. Routledge, Taylor & Francis Group.  

Puede encontrar más recursos de información relacionados a los temas del curso en 
la página de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu 

ACOMODO RAZONABLE 

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe 
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en 
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según 
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia 
especial deberá completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos 
Académicos. 
 

INTEGRIDAD ACADÉMICA 

Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazón 
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es 
todo acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad 
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la política 
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibirá nota de cero 
en la evaluación y/o repetición del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: 
suspensión o expulsión según se establece en el documento de Política de Integridad 
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022. 
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