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DESCRIPCION

Este curso permite al estudiante abordar distintos temas de relevancia para los
negocios del arte y el entretenimiento. El curso podra incluir temas sobre sectores
como la produccion de eventos, e industrias como la musica, el teatro, los medios,
el disefio y otras industrias creativas. Ademas de los sectores se abordaran temas
especiales en areas gerenciales como el mercadeo, las finanzas, gerencia de
proyectos y aspectos operacionales. Los topicos se abordaran segun su
pertinencia y relevancia en el momento de su ofrecimiento.

JUSTIFICACION

El campo de la industrias del arte y el entretenimiento, con enfoque especial en
eventos y turismo contempla una actividad profesional amplia y en constante
evolucion. Con frecuencia surgen nuevas tendencias de productos o servicios que
ganan popularidad y requieren su desarrollo e implantacién en contextos locales.
La actividad turistica aglomera multiples sectores econdmicos que incluyen
infraestructura, transportacion, gastronomia, patrimonio natural y cultural,
recursos humanos y experiencias. En ese contexto, es importante que el programa
académico contemple la flexibilidad para incorporar estas tendencias en su
curriculo. El curso de topicos especiales esta disefiado para abarcar temas
relevantes que deben ser parte de la formacion del estudiante.

COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:



e Innovacién y emprendimiento
o Reflexion ética

OBJETIVOS
Al finalizar el curso, el estudiante estara capacitado para:

e Profundizar sobre areas estratégicas en la industria de artes y
entretenimiento.

e Analizar las nuevas tendencias en el desarrollo de la industria
e Abordar aspectos claves en la gerencia de este perfil de empresas

e Entender retos y oportunidades en distintos segmentos de la actividad
artistica y de entretenimiento

CONTENIDO

I.  Fundamentos del area de interés

A. Tipologia
B. Trasfondo histérico
C. Evolucién del area

II.  Aspectos gerenciales del sector bajo analisis
A. Aspectos financieros
B. Modelo de gestion

lll.  Perfil de la audiencia o mercado del sector
A. Segmentacion de la audiencia
B. Mercado potencial
C. Nichos de mercado

IV.  Analisis de buenas practicas en el sector
A. Estudios de caso locales
B. Estudios de caso internacionales

V. Principales retos y oportunidades en el tema de interés

METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje
activo:

Flipped classroom

Discusién de publicaciones especializadas,
articulos de periddicos y documentos oficiales
Challenge Based Learning

Trabajo de investigacion en grupo

Design Thinking

Aprendizaje colaborativo

Realizacion de proyecto

Disefio participativo



EVALUACION

Presentaciones orales 10%

Composiciones 20%

Trabajos parciales 40%

Proyecto o examen (final) 30%

Total 100%
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del
curso en la pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacién requerida,
debe visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones,
en cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o
asistencia especial debera completar el proceso establecido por la
Vicepresidencia de Asuntos Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazén
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omisién que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica


http://biblioteca.sagrado.edu/
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de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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