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ESCUELA DE COMUNICACIÓN FERRÉ RANGEL 

 
PRONTUARIO 

 
TÍTULO: Periodismo Internacional 

CODIFICACIÓN: EIN 410 

PRERREQUISITO: PER 110 o EIN 409 

CRÉDITOS: 3 créditos | 45 horas contacto |1 término 
 
 
DESCRIPCIÓN 

Este curso plantea el impacto de los corresponsales extranjeros y las noticias 
internacionales, enfatizando en estudios de caso de temas de actualidad (current affairs). 
A modo de seminario, se analizan la dirección, el flujo y patrón de la cobertura de 
corresponsales. Se estudian temas internacionales con el norte de adquirir una 
perspectiva analítica y crítica de los medios de comunicación. El curso adopta un 
enfoque internacional, contrastando las diferencias entre culturas y enfoques 
periodísticos. Mientras se estudian los temas de actualidad, también se analizan las 
noticias que generan cada uno de ellos en tiempo real. 

 

 
JUSTIFICACIÓN 

El avance tecnológico transformó el periodismo para convertirlo en un ejercicio 
informativo global. El o la periodista investiga y reporta sobre sucesos de carácter 
mundial desde una sala de redacción o ejerciendo de forma independiente desde 
cualquier parte del mundo. Conocer, entender y contextualizar información de alcance 
internacional es una destreza que deben tener quienes estén interesados en labores 
periodísticas. La corresponsalía y la redacción y edición de noticias internacionales de 
un medio de comunicación son algunos de los múltiples espacios informativos que 
ocupan los comunicadores y que requieren del conocimiento de la materia en su carácter 
global para cumplir a cabalidad con los estándares de la profesión. 
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COMPETENCIAS 

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias: 

● Comunicación 
● Cuestionamiento crítico 
● Investigación y exploración 

 
 
 
OBJETIVOS 

Al finalizar el curso el o la estudiante será capaz de: 

1. Conocer la historia del periodismo internacional y impacto de los avances 
tecnológicos en su desarrollo. 

2. Comprender la importancia del contexto político, social, cultural y económico de 
las noticias desde el periodismo internacional. 

3. Conocer el rol de un corresponsal internacional, sus funciones y su trabajo. 
4. Desarrollar el cuestionamiento crítico para informar sobre temas internacionales 

en los medios de comunicación. 
5. Entender temas de la actualidad en el mundo para analizar su representación en 

los medios de comunicación. 

 
CONTENIDO 

I.I. Introducción al periodismo internacional 

A. ¿Qué es el periodismo internacional? 
B. Tendencias bajo la globalización 

a. La tecnología y su impacto en la cobertura internacional 
C. Ser corresponsal de noticias internacionales 
D. Noticias internacionales en un medio de comunicación 

a. Agencias de noticias internacionales 
b. Salas de redacción 
c. Organizaciones no gubernamentales 

II.II.Historia del periodismo internacional 

A. Mirada internacional a los medios de comunicación 
B. El legado del colonialismo en el periodismo 
C. El periodismo internacional después de la posguerra 

III.III. Modelos del periodismo comparado 

A. El periodismo en los EEUU 
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B. Modelos alternos regionales 
C. Periodismo independiente en el mundo 

 
METODOLOGÍA 

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodología de aprendizaje activo: 

● Conferencias, Webinars 
● Flipped classroom 
● Foro de discusión, debates 
● Aprendizaje colaborativo 
● Research Based Learning - RBL / Aprendizaje basado en Investigación -ABI 

○ Estudios empíricos 
○ Enfoque metodológico hacia el sujeto de estudio 
○ Análisis cuantitativo y cualitativo 

● Método del caso - MC 
○ Proyecto grupal 

● Aprendizaje basado en fenómenos - ABF 
 

 
EVALUACIÓN 

 
Composiciones 25% 
Presentaciones orales 25% 
Trabajos parciales 25% 
Participación 25% 
TOTAL 100% 

 

 
AVALÚO DEL APRENDIZAJE 

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso. 
 
 
BIBLIOGRAFÍA 

Acevedo Cruz, M. (2010). En la era de la convergencia periodística, manual para 
periodistas: conocimientos y principios básicos. Plaza Mayor. 

 
Canchila, A. (2017) Los retos de las salas de redacción en la era de la transformación. 

https://premioggm.org/noticias/2017/10/los-retos-de-las-salas-de-redaccion-en- 
la-era-de-la-transformacion/ 



4  

Covarrubias, J. (2016) El periodismo en español en los Estados Unidos. 
http://cervantesobservatorio.fas.harvard.edu/sites/default/files/019_informes_per 
iodismo_espanol_estados_unidos.pdf 
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editora International Academic Publishers, primera edición. 
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González, P. (2014.) El periodismo internacional en la era digital. Idea Universidad. 

Hope, W.(2020). Time, Communication and Global Capitalism. International 
Political Economy Series, editora Palgrave-Mcmillan, primera edición. 
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Global Community. Editora Sage, octava edición. 
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primera edición. 

Maskus, K., Et. Al. (2013). Patent Challenges for Standard-Setting in the Global 
Economy: Lessons from Information and Communication Technology. Editora 
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Communication. Editora Wiley-Blackwell, primera edición. 
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Industries, Editora Routledge, primera edición. 
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Reimann, A. (2019). Culture, Context, Communication: Critical Incidents for Raising 
Cultural Awareness. Editora Intergraphica Press, tercera edición. 

Reimann, A. (2015). Culture in Context: Critical Incidents for Raising Cultural 
Awareness (Culture, Context, Communication Book 2). Editora Intergraphica 
Press, tercera edición. 

 
Tamiko Halaulani, R. (2018). Intercultural Communication: A Critical Perspective. 

Editora Cognella Academic Publishing, primera edición. 

Tarek, K. (2015). Global Trends: Communications and Media Studies. Editora Matters 
of Positivity, primera edición. 

Warren, J. T. & Fassett, D. L. (2014). Communication: A Critical/Cultural Introduction. 
Editora Sage Communications, segunda edición. 

 
Puede encontrar más recursos de información relacionados a los temas del curso en la 
página de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/ 

 

 
BIBLIOTECA VIRTUAL 
La Biblioteca Virtual incluye las bases de datos electrónicas a las cuales la Biblioteca Madre 
María Teresa Guevara está suscrita directamente. Incluye artículos de revistas y 
periódicos, libros, documentos, recursos audiovisuales y otros recursos de información 
relacionados con los temas de los cursos. 
 
Para utilizar la Biblioteca Virtual siga los siguientes pasos: 

        Para acceder desde Sagrado: 
• escriba la dirección http://biblioteca.sagrado.edu/ 
• seleccione Biblioteca Virtual y aparecerá la página en la cual podrá comenzar a 

hacer sus búsquedas de información y acceder a las bases de datos. Puede 
acceder a las bases de datos por disciplina o por orden alfabético. 

Para acceder desde fuera de la Universidad o utilizando computadoras personales: 
• escriba la dirección https://mi.sagrado.edu 
• escriba su nombre del usuario y la contraseña  
• seleccione el ícono de Biblioteca Virtual 
• aparecerá la página en donde podrá comenzar a hacer sus búsquedas de 

información y acceder a las bases de datos. Puede acceder a las bases de 
datos por disciplina o por orden alfabético. 

 
 
 
 

http://biblioteca.sagrado.edu/
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ACOMODO RAZONABLE 
Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe visitar 
la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de 
la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según enmendada, todo estudiante 
que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia especial deberá completar el 
proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos Estudiantiles: 

● Estudiante participante del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) 
solicitará el servicio en las oficinas del Programa. 

● Estudiante que no participa del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) 
solicitará el servicio en el Centro de Bienestar Integral. 

 
Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe visitar 
la oficina correspondiente. 
 
 
INTEGRIDAD ACADÉMICA 
Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazón 
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo 
acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe 
caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la política de honradez, 
fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibirá nota de cero en la evaluación 
y/o repetición del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspensión o 
expulsión según se establece en el documento de Política de Integridad Académica con 
fecha de efectividad de noviembre 2022. 
 
 
Derechos reservados I Sagrado I Junio 2024 
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