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ESCUELA DE COMUNICACIÓN FERRÉ RANGEL 

 
PRONTUARIO 

TÍTULO: Cultura y comunicación internacional 

CODIFICACIÓN: EIN 305 

PRERREQUISITO: EIN 205 

CRÉDITOS: 3 créditos | 45 horas contacto |1 término 
 
 

DESCRIPCIÓN 

Este curso trata sobre cómo la cultura y las comunicaciones afectan las relaciones 
internacionales. A través de discusión y análisis de conceptos y situaciones, explora el 
rol cambiante de la cultura en las relaciones entre naciones e individuos a través de 
fronteras nacionales y cómo la interacción cultural internacional afecta los eventos y 
tendencias a nivel global. Analiza además cómo la globalización de las 
telecomunicaciones ha cambiado los patrones de interacción internacional, el desarrollo 
de los medios como focos de influencia y diseminación de ideas y los esfuerzos 
internacionales para regular y controlar el flujo de información. 

 
JUSTIFICACIÓN 

La cultura influencia los valores, la visión del mundo y la estructura de las relaciones 
humanas. Los individuos y diferentes grupos sociales tienen cada cual su propio acervo 
de experiencia, ideas y entendidos culturales, que de diversas maneras se ven reflejados 
en su interacción con otros individuos y grupos a través de las barreras nacionales. El 
desarrollo y expansión de las tecnologías de información y comunicación permiten a las 
naciones y a los individuos interactuar de maneras cada vez más rápidas y diversas. 
Estas interacciones están matizadas por aspectos culturales, en un mundo cambiante en 
que las naciones luchan por mantener su identidad cultural e influenciar la identidad 
cultural de otros, mientras la tendencia es hacia la globalización y la internalización. El 
estudiante de relaciones internacionales necesita conocer cómo las dinámicas de 
interacción cultural y de comunicación global han transformado y continúan 
transformando el panorama mundial y aprender los orígenes, desarrollo y efectos de la 
comunicación moderna entre individuos a través de las fronteras internacionales. A 
través de este conocimiento, podrá identificar patrones y analizar los retos, problemas y 
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oportunidades que suponen las tendencias de interacción cultural y el desarrollo de las 
comunicaciones internacionales para las naciones y los individuos que las componen. 

 
COMPETENCIAS 

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias: 
● Comunicación 
● Cuestionamiento crítico 
● Sentido ético y justicia social 

 
OBJETIVOS 

Al finalizar el curso el o la estudiante será capaz de: 

1. Conocer los conceptos y terminología de la comunicación intercultural. 
2. Estudiar variables de la comunicación dentro del contexto de internacionalidad. 
3. Analizar los valores culturales de diferentes estados y naciones. 
4. Comparar la cultura y el estado multicultural para identificar patrones de similitud 

y contraste. 
5. Aplicar la comunicación intercultural en el contacto de culturas y el futuro 

intercultural. 

 
CONTENIDO 

I. La cultura dentro del contexto de la comunicación 

A. Definiendo cultura y comunicación 
B. Barreras a la comunicación intercultural 

II. Variables de la comunicación 

A. Contexto, percepción y competencia 
B. Comunicación no verbal 
C. El idioma como barrera 

III. Valores culturales 

A. La cultura de los estados-nación 
B. Patrones dominantes de la cultura estadounidense a través de la teoría de 

los valores de orientación 
C. Identidad y religión 
D. Género y cultura 

IV. Culturas y estado multicultural 

A. Inmigración y aculturación 
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B. Culturas dentro de las culturas (subcultura) 
C. Identidad y subgrupos 

V. Aplicación de la comunicación intercultural 

A. Contacto entre culturas 
B. Retos futuros a la comunicación intercultural 

 
 

METODOLOGÍA 

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodología de aprendizaje activo: 

● Conferencias, Webinars 
● Flipped classroom 
● Foro de discusión, debates 
● Aprendizaje colaborativo 
● Research Based Learning - RBL / Aprendizaje basado en Investigación -ABI 

○ Estudios empíricos 
○ Enfoque metodológico hacia el sujeto de estudio 
○ Análisis cuantitativo y cualitativo 

● Método del caso - MC 
● Aprendizaje basado en fenómenos - ABF 

 
EVALUACIÓN 

 

Composiciones 20% 
Trabajos parciales 20% 
Presentación oral 20% 
Participación 20% 
Proyecto o examen (final) 20% 
TOTAL 100% 

 
 

AVALÚO DEL APRENDIZAJE 

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso. 
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Ferguson, J. R. (2000). The controversial role of culture in international relations: 
http://www.international-relations.com/wbadvir/wbadvir4.htm 

Golan, G., Johnson, T., & Wanta, W. (2010). International media communication in a 
global world (1ra ed.). Routledge. 

 
Graham, M. (2019). Digital Economies at Global Margins; International Development 

Research Centre (1ra ed.). MIT Press. 

Habermas, J. (2018). Philosophical Introductions: Five Approaches to Communicative 
Reason (1ra ed.). Polity. 

Habermas, J. (1985). The Theory of Communicative Action, Volume 1: Reason and the 
Rationalization of Society (1ra ed.). Beacon Press. 
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Economy Series. Palgrave-McMillan. 

 
Jandt, F. E. (2015). An Introduction to Intercultural Communication: Identities in a 

Global Community (8va ed.). Sage. 
 

Kishan, D. (Ed.). (2009). International communications: A reader. Routledge. 

Lobato, L. (2019). Netflix Nations. Critical Cultural Communication. NYU Press. 

McChesney, R. D., Et. Al. (1998). Capitalism and the Information Age: The Political 
Economy of the Global Communication Revolution. Monthly Review Press. 

Nakayama, T. K. & Tamiko Halaulani, R. (2012). The Handbook of Critical Intercultural 
Communication. Wiley-Blackwell. 

Ned Lebow, R. (2009). Culture and International Relations: The Culture of International 
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Nichols, R. & Martinez, G. (2019). Political Economy of Media Industries: Global 
Transformations and Challenges. Routledge Studies in Media and Cultural 
Industries. Routledge. 

Price, M. E. (2002). Media and sovereignty. MIT Press. 
 

Reeves, J. (2004). Culture and international relationships: Narratives, natives and 
tourists. Taylor and Francis. 

Reimann, A. (2019). Culture, Context, Communication: Critical Incidents for Raising 
Cultural Awareness (3ra ed.). Intergraphica Press. 

 
Robinson, P. (1999). The CNN effect: can the news media drive foreign policy? Review 

of International Studies, (25, 301–309.). 
http://courses.essex.ac.uk/gv/gv905/extras/Robinson_cnn_effect.pdf 

Samovar, L. A., Porter, R. E., & McDaniel, E. (2010) Communication between cultures. 

Tamiko Halaulani, R. (2018). Intercultural Communication: A Critical Perspective. 
Cognella Academic Publishing. 

Tarek, K. (2015). Global Trends: Communications and Media Studies. Matters of 
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Warren, J. T. y Fassett, D. L. (2014). Communication: A Critical/Cultural Introduction 
(2da ed.). Sage Communications. 

Wilkin, P. (2001). The Political Economy of Global Communication: An Introduction; 
Human Security in the Global Economy. Pluto Press. 

Puede encontrar más recursos de información relacionados a los temas del curso en la 
página de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/ 

 
BIBLIOTECA VIRTUAL 
La Biblioteca Virtual incluye las bases de datos electrónicas a las cuales la Biblioteca Madre 
María Teresa Guevara está suscrita directamente. Incluye artículos de revistas y 
periódicos, libros, documentos, recursos audiovisuales y otros recursos de información 
relacionados con los temas de los cursos. 

 
Para utilizar la Biblioteca Virtual siga los siguientes pasos: 

Para acceder desde Sagrado: 
• escriba la dirección http://biblioteca.sagrado.edu/ 
• seleccione Biblioteca Virtual y aparecerá la página en la cual podrá comenzar a 

hacer sus búsquedas de información y acceder a las bases de datos. Puede 
acceder a las bases de datos por disciplina o por orden alfabético. 

http://courses.essex.ac.uk/gv/gv905/extras/Robinson_cnn_effect.pdf
http://biblioteca.sagrado.edu/
http://biblioteca.sagrado.edu/
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Para acceder desde fuera de la Universidad o utilizando computadoras personales: 
• escriba la dirección https://mi.sagrado.edu 
• escriba su nombre del usuario y la contraseña 
• seleccione el ícono de Biblioteca Virtual 
• aparecerá la página en donde podrá comenzar a hacer sus búsquedas de 

información y acceder a las bases de datos. Puede acceder a las bases de 
datos por disciplina o por orden alfabético. 

 
 
ACOMODO RAZONABLE 
Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe visitar 
la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de 
la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según enmendada, todo estudiante 
que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia especial deberá completar el 
proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos Estudiantiles: 

● Estudiante participante del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) 
solicitará el servicio en las oficinas del Programa. 

● Estudiante que no participa del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) 
solicitará el servicio en el Centro de Bienestar Integral. 

 
Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe visitar 
la oficina correspondiente. 

 
INTEGRIDAD ACADÉMICA 
Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazón 
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo 
acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe 
caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la política de honradez, 
fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibirá nota de cero en la evaluación 
y/o repetición del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspensión o 
expulsión según se establece en el documento de Política de Integridad Académica con 
fecha de efectividad de noviembre 2022. 

 
Derechos reservados I Sagrado I Junio 2024 
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