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ESCUELA DE COMUNICACIÓN FERRÉ RANGEL 

 
PRONTUARIO 

 
TÍTULO: Introducción y teoría de la comunicación global 

CODIFICACIÓN: EIN 205 

PRERREQUISITO:  EIN 110 

CRÉDITOS: 3 créditos | 45 horas contacto |1 término 
 
 
DESCRIPCIÓN 

El curso examina críticamente el papel de la comunicación global en la configuración de 
la política internacional, la seguridad, el activismo social y las prácticas culturales 
transfronterizas. Nos involucramos con las prácticas de comunicación internacional, 
según presentadas por diferentes actores, incluyendo estados-nación, transnacionales, 
organizaciones no gubernamentales (ONG), activistas, y productores culturales. El 
objeto de estudio es analizado a través de un enfoque en la teoría crítica y la teoría social. 
Los estudiantes del curso salen bien versados en diversas implicaciones de la 
comunicación global, teóricamente fundamentado en diferentes marcos conceptuales del 
campo, y listos para incorporar la comunicación internacional en sus trayectorias 
profesionales. 

 
JUSTIFICACIÓN 

De acuerdo con la Revista para el Estudio de la Paz Internacional, la comunicación global 
es un campo interdisciplinario centrado en las formas en que los seres humanos se 
conectan, comparten, se relacionan entre sí, y se movilizan a través de divisiones 
geográficas, políticas, económicas, sociales y culturales. La comunicación global implica 
la transferencia de conocimientos e ideas de los centros de poder a las periferias y la 
imposición de una nueva hegemonía intercultural a través del "poder inteligente" de las 
noticias y el entretenimiento a nivel global. La comunicación global estudia los fenómenos 
globales que son trascendentales en el siglo XXI (en términos económicos, políticos, 
ambientales y socioculturales) y su relación con el desarrollo y el intercambio de 
información en entornos y contextos internacionales. 
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COMPETENCIAS 

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias: 

● Cuestionamiento crítico 
● Investigación y exploración 
● Comunicación 
● Sentido ético y justicia social 

 
OBJETIVOS 

Al finalizar el curso el o la estudiante será capaz de: 

1. Comprender las teorías de comunicación. 
2. Demostrar un conocimiento teórico de la comunicación global. 
3. Investigar sobre la diplomacia pública. 
4. Estudiar la relación de las organizaciones internacionales y la comunicación. 
5. Entender la importancia del acceso a las tecnologías de la información y la 

comunicación. 

 
CONTENIDO 

I. Introducción al curso - Conceptos básicos 

A. Teorías de comunicación 
B. Mito 
C. Dogma 
D. Paradigmas 
E. Modelos 
F. Sistema-proceso 
G. Comunicación-lenguaje 
H. Comunicología 

II. Teorías y marcos conceptuales de la Comunicación Global 

A. Enfoques interdisciplinarios: psicológico, sociológico, político, biológico, 
económico, cultural, histórico 

B. Enfoque evolutivo de los lenguajes y medios: oral, ritual, icónico, simbólico, 
escrito, mediático, masivo, digital 

C. Enfoques funcionalistas y críticos 
D. Estudios cuantitativos y cualitativos 
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III. Ética profesional en el mundo globalizado 

A. Libertad de prensa 
B. Códigos de ética 

IV. La diplomacia pública 

A. Formación y ejecución de política exterior 
B. La opinión pública y la formación de políticas públicas 
C. La formación e influencia de los gabinetes estratégicos (Think Thanks) 

IV. El rol de las organizaciones Internacionales (OI) y la comunicación 

A. Propósito de las OI 
B. Las OI más importantes y sus comunicaciones con los estados-nación y 

sociedad civil 

V. La importancia sobre el acceso global de las tecnologías de información y 
comunicación (TICS) 

A. Recursos públicos y privados de acceso a universal a las TICS 
B. Infraestructuras públicas y acceso a las TICS 

 
METODOLOGÍA 

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodología de aprendizaje activo: 

● Conferencias, Webinars 
● Flipped classroom 
● Foro de discusión, debates 
● Aprendizaje colaborativo 
● Research Based Learning - RBL / Aprendizaje basado en Investigación -ABI 

○ Estudios empíricos 
○ Enfoque metodológico hacia el sujeto de estudio 
○ Análisis cuantitativo y cualitativo 

● Método del caso - MC 
● Aprendizaje basado en fenómenos - ABF 

 
EVALUACIÓN 

Participación 25% 
Trabajos parciales 25% 
Presentaciones orales 25% 
Proyecto o Examen (final) 25% 
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TOTAL 100% 

 
AVALÚO DEL APRENDIZAJE 

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso. 
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BIBLIOTECA VIRTUAL 
La Biblioteca Virtual incluye las bases de datos electrónicas a las cuales la Biblioteca Madre 
María Teresa Guevara está suscrita directamente. Incluye artículos de revistas y 
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periódicos, libros, documentos, recursos audiovisuales y otros recursos de información 
relacionados con los temas de los cursos. 
 
Para utilizar la Biblioteca Virtual siga los siguientes pasos: 

        Para acceder desde Sagrado: 
• escriba la dirección http://biblioteca.sagrado.edu/ 
• seleccione Biblioteca Virtual y aparecerá la página en la cual podrá comenzar a 

hacer sus búsquedas de información y acceder a las bases de datos. Puede 
acceder a las bases de datos por disciplina o por orden alfabético. 

Para acceder desde fuera de la Universidad o utilizando computadoras 
personales: 
• escriba la dirección https://mi.sagrado.edu 
• escriba su nombre del usuario y la contraseña  
• seleccione el ícono de Biblioteca Virtual 
• aparecerá la página en donde podrá comenzar a hacer sus búsquedas de 

información y acceder a las bases de datos. Puede acceder a las bases de 
datos por disciplina o por orden alfabético. 

 
 
ACOMODO RAZONABLE 
Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe 
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en 
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según enmendada, 
todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia especial 
deberá completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos Estudiantiles: 

● Estudiante participante del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) 
solicitará el servicio en las oficinas del Programa. 

● Estudiante que no participa del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) 
solicitará el servicio en el Centro de Bienestar Integral. 

 
Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe 
visitar la oficina correspondiente. 
 
INTEGRIDAD ACADÉMICA 
Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazón 
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo 
acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe 
caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la política de honradez, 
fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibirá nota de cero en la evaluación 
y/o repetición del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspensión o 
expulsión según se establece en el documento de Política de Integridad Académica con 
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fecha de efectividad de noviembre 2022. 
 
Derechos reservados I Sagrado I Junio 2024 
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