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DESCRIPCION

En este curso se discuten las particularidades de la industria editorial en Estados Unidos
e Iberoamérica, asi como en Puerto Rico. El estudiante reflexionara sobre los distintos
procesos editoriales y los roles del editor, el corrector y el agente literario en estos; el
énfasis estara centrado en la reflexion de cual sera su filosofia y rol como escritor. De
manera amplia, se hace un examen de los certdmenes, eventos, iniciativas o
cooperativas de relevancia en este sector. A través de la metodologia de entrevistas,
viajes de campo e invitados especiales a clase, el estudiante definira un plan de accién
para la ejecucion de su proyecto literario. Este curso se ofrece en la modalidad de
seminario y esta dirigido a estudiantes del programa de Escritura Creativa y Literatura.

JUSTIFICACION

El programa de Escritura Creativa y Literaria logra, a través de este curso, desarrollar y
ampliar las oportunidades practicas de sus futuros egresados en el amplio espectro de
profesiones relacionadas al mundo del libro y la literatura. A su vez, capacita a los
estudiantes a entender las exigencias concretas que cada una de las etapas de
publicacion y eleva los estandares de cumplimiento y conocimiento sobre temas
medulares a la obra artistica. Este curso fortalece el tejido cultural del mundo del libro
local ofreciendo referencias tanto locales como internacionales, tradicionales como
alternativas e independientes como gubernamentales.



COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

Innovacion y emprendimiento
Investigacion y exploracion

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

1.

2

9.

Conocer y reconocer la historia y la relevancia de los procesos de imprenta y
publicacion en nuestra sociedad contemporanea.

Distinguir y entender los roles de cada uno de los profesionales en el campo
editorial y de publicaciones.

Identificar las partes del libro.
Comparar y contrastar las tradiciones editoriales hispanicas vs. las anglosajonas.
Tener un acercamiento critico de los procesos editoriales.

Comparar y contrastar los distintos tipos de publicaciones: seriadas vs. no
seriadas, electrdnicas vs. impresas, tradicionales vs. innovadoras, institucionales
vs. independientes, entre otras.

Tomar y evaluar decisiones editoriales acorde con la naturaleza de los proyectos
publicados o por publicar.

Entender las bases de produccion, de costos y de mercado de libros y
publicaciones en general.

Definir expectativas reales sobre los procesos de publicacion.

10. Desarrollar nuevos proyectos editoriales o de publicacion o integrarse a proyectos

ya establecidos.

11.Integrar una vision de responsabilidad social y ambiental en su préctica.

CONTENIDO

La publicacion como revolucién



A. ¢Qué es publicar?
1. Origeny evolucién del libro
2. Historia de la imprenta y su llegada a las Américas
3. La publicaciébn como arma
a. Comunicacion
b. Adoctrinacion
c. Liberacién
B. Elrol de la edicién
1. Filtro vs censura
2. El andamiaje de lo natural
3. Registros discursivos

Derecho, legislaciéon y registro

A. Derechos de autor

1. Copyright

2. Copyleft

3. Sucesion de derechos

4. Honorarios
B. Legislaciones

1. Ley dellibro

2. Proyectos de ley recientes

2. Protecciones legales

3. Responsabilidades legales
Legislaciones necesarias
C. Registros

1. ISBN

2. ISSN

3. Repositorios oficiales
D. Incorporaciones

1. Departamento de Estado

a. Con fines de lucro
b. Sin fines de lucro
2. Hacienda

>

Profesiones en el mundo de los procesos editoriales

Escritor
Editor
Corrector
Disefnador
Director
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Junta editorial

. Distribuidor
Agente literario
Librero

Critico
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IV. Disefioy publicacion

A. El libro como objeto comunicante

1. Origeny evolucioén del disefio

2. Tradiciones de disefio editoriales

Las partes del libro

Tipos de libros y sus caracteristicas basicas
Las dimensiones y su relacion con la experiencia de lectura
Seleccioén de los elementos de disefio

1. Soporte

2. Fuente/Tipografia

3. Material audiovisual

F. Desarrollo de una marca vs. disefio individual
G. Desarrollo de colecciones
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V. Después de la publicacion

A. Almacenamiento

1. Digital

2. Almacén

3. Imprenta por demanda
B. Mercadeo

1. Digital

2. Estudio de mercado
C. Distribucion
D. Venta
E. Presentacion
F. Eventos

METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Flipped classroom
e Lectura consciente y analitica



e Conferencias a cargo de invitados
e Visitas de campo

EVALUACION
Composiciones 25%
Trabajos parciales 25%
Presentaciones orales 25%
Proyecto 25%
TOTAL 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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RECURSOS ELECTRONICOS

https://www.unostiposduros.com

https://es.99designs.com/blog/book-design/

Puede encontrar mas recursos de informacién relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacién requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial deberd completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado
Corazon para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad
académica es todo acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y
responsabilidad que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que
falte a la politica de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones:
recibira nota de cero en la evaluacién y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de
F(*) en el seminario: suspension o expulsién segun se establece en el documento de
Politica de Integridad Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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