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PRONTUARIO 

TÍTULO: Panorama editorial y el oficio del escritor 

CODIFICACIÓN: ECT 410 

PRERREQUISITO: N/A  

CRÉDITOS: 3 créditos | 45 horas contacto | 1 término  

DESCRIPCIÓN  

En este curso se discuten las particularidades de la industria editorial en Estados Unidos 

e Iberoamérica, así como en Puerto Rico. El estudiante reflexionará sobre los distintos 

procesos editoriales y los roles del editor, el corrector y el agente literario en estos; el 

énfasis estará centrado en la reflexión de cuál será su filosofía y rol como escritor. De 

manera amplia, se hace un examen de los certámenes, eventos, iniciativas o 

cooperativas de relevancia en este sector. A través de la metodología de entrevistas, 

viajes de campo e invitados especiales a clase, el estudiante definirá un plan de acción 

para la ejecución de su proyecto literario. Este curso se ofrece en la modalidad de 

seminario y está dirigido a estudiantes del programa de Escritura Creativa y Literatura. 

JUSTIFICACIÓN  

El programa de Escritura Creativa y Literaria logra, a través de este curso, desarrollar y 

ampliar las oportunidades prácticas de sus futuros egresados en el amplio espectro de 

profesiones relacionadas al mundo del libro y la literatura. A su vez, capacita a los 

estudiantes a entender las exigencias concretas que cada una de las etapas de 

publicación y eleva los estándares de cumplimiento y conocimiento sobre temas 

medulares a la obra artística. Este curso fortalece el tejido cultural del mundo del libro 

local ofreciendo referencias tanto locales como internacionales, tradicionales como 

alternativas e independientes como gubernamentales.  
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COMPETENCIAS  

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias: 

● Innovación y emprendimiento
● Investigación y exploración

OBJETIVOS  

Al finalizar el curso el o la estudiante será capaz de: 

1. Conocer y reconocer la historia y la relevancia de los procesos de imprenta y

publicación en nuestra sociedad contemporánea.

2. Distinguir y entender los roles de cada uno de los profesionales en el campo

editorial y de publicaciones.

3. Identificar las partes del libro.

4. Comparar y contrastar las tradiciones editoriales hispánicas vs. las anglosajonas.

5. Tener un acercamiento crítico de los procesos editoriales.

6. Comparar y contrastar los distintos tipos de publicaciones: seriadas vs. no

seriadas, electrónicas vs. impresas, tradicionales vs. innovadoras, institucionales

vs. independientes, entre otras.

7. Tomar y evaluar decisiones editoriales acorde con la naturaleza de los proyectos

publicados o por publicar.

8. Entender las bases de producción, de costos y de mercado de libros y

publicaciones en general.

9. Definir expectativas reales sobre los procesos de publicación.

10. Desarrollar nuevos proyectos editoriales o de publicación o integrarse a proyectos

ya establecidos.

11. Integrar una visión de responsabilidad social y ambiental en su práctica.

CONTENIDO 

I. La publicación como revolución
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A. ¿Qué es publicar?  

1. Origen y evolución del libro 

2.  Historia de la imprenta y su llegada a las Américas 

3. La publicación como arma 

 a. Comunicación 

 b. Adoctrinación 

                      c. Liberación 

B. El rol de la edición 

1. Filtro vs censura  

2. El andamiaje de lo natural 

3.   Registros discursivos 

II. Derecho, legislación y registro 

A. Derechos de autor 

1. Copyright  

2.   Copyleft  

3.   Sucesión de derechos 

4.   Honorarios 

B. Legislaciones 

1. Ley del libro 

2.  Proyectos de ley recientes 

2. Protecciones legales  

3. Responsabilidades legales 

4.  Legislaciones necesarias 

C. Registros 

1. ISBN 

2. ISSN 

3. Repositorios oficiales 

 D. Incorporaciones 

1. Departamento de Estado 

a. Con fines de lucro 

b. Sin fines de lucro 

2. Hacienda 

III. Profesiones en el mundo de los procesos editoriales 

A. Escritor 

B. Editor 

C. Corrector 

D. Diseñador 

E. Director 
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F. Junta editorial

G. Distribuidor

H. Agente literario

I. Librero

J. Crítico

IV. Diseño y publicación

A. El libro como objeto comunicante

1. Origen y evolución del diseño

2. Tradiciones de diseño editoriales

B. Las partes del libro

C. Tipos de libros y sus características básicas

D. Las dimensiones y su relación con la experiencia de lectura

E. Selección de los elementos de diseño

1. Soporte

2. Fuente/Tipografía

3. Material audiovisual

F. Desarrollo de una marca vs. diseño individual

G. Desarrollo de colecciones

V. Después de la publicación

A. Almacenamiento

1. Digital

2. Almacén

3. Imprenta por demanda

B. Mercadeo

1. Digital

2. Estudio de mercado

C. Distribución

D. Venta

E. Presentación

F. Eventos

METODOLOGÍA  

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodología de aprendizaje activo: 

● Flipped classroom
● Lectura consciente y analítica
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● Conferencias a cargo de invitados
● Visitas de campo

EVALUACIÓN 

Composiciones 25% 
Trabajos parciales 25% 
Presentaciones orales 25% 
Proyecto 25% 
TOTAL 100% 

AVALÚO DEL APRENDIZAJE  

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso. 

BIBLIOGRAFÍA 

Dreyfus, John., y François Richaudeau (dirs.): Diccionario de la edición y de las artes 
gráficas  Madrid: Fundación Germán Sánchez Ruipérez/Pirámide, 1990. 

33. Departamento de Letras Hispánicas, Universidad de Guadalajara.

Editores Independientes, “Declaración de los editores independientes del mundo 
latino”, 2005, en DE:<http://www.editoresindependientes.com> 

Kudaibergen, Jania. Cuadernos Americanos 152 (México, 2015/2) Las editoriales 
cartoneras y los procesos de empoderamiento en la industria creativa 
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Martín Montesinos, José Luis, y Montse Mas Hurtuna: Manual de tipografía: del plomo a 
la era digita., Valencia: Campgràfic, 2002. 

Martinez de Sousa, José. Pequeña historia del libro. 3.ª ed. Gijón: Trea, 1999 (1.ª y 2.ª 
eds. en Editorial Labor). 

Millán, José Antonio: «Vender vino sin botellas. (El nuevo circuito editorial)», en el blog  
Libros y bitios (edición digital y tradicional) de La página personal de José Antonio 
Millán. Última versión: 21 de diciembre del 2000; 
<http://jamillan.com/botellas.htm>. 

— «La propiedad de la propiedad intelectual», en el blog Libros y bitios (edición digital y 
tradicional) de La página personal de José Antonio Millán, 20 de febrero del 2005; 
<http://jamillan.com/propi.htm> 
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Rodríguez, Joaquín: «Editar en tiempo de gigantes», presentación de la carpeta n.º 51 
de Archipiélago. Cuadernos de crítica de la cultura; 

<http://www.archipielago-ed.com/51/carpeta.html>. 

Senz Bueno, Silvia: Normas de presentación de originales para la edición. Originales de 
autoría y originales de traducción. Gijón: Trea, 2001. 

Unwin, Stanley: La verdad sobre el negocio editorial. 2.ª ed. Barcelona: Juventud, 1964. 

RECURSOS ELECTRÓNICOS  

https://www.unostiposduros.com 

https://es.99designs.com/blog/book-design/ 

Puede encontrar más recursos de información relacionados a los temas del curso en la 
página de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/ 

ACOMODO RAZONABLE 

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe 

visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en 

cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según 

enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia 

especial deberá completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos 

Académicos.

INTEGRIDAD ACADÉMICA

Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado 
Corazón para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad 
académica es todo acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y 
responsabilidad que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que 
falte a la política de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: 
recibirá nota de cero en la evaluación y/o repetición del trabajo en el seminario, nota de 
F(*) en el seminario: suspensión o expulsión según se establece en el documento de 
Política de Integridad Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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