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PRONTUARIO
TiTULO: Redaccion para los medios y narrativas multimediales
CODIFICACION: CMU 240
PRERREQUISITO: CMU 205
CREDITOS: 3 créditos | 45 horas contacto | 1 término
DESCRIPCION

Curso tedrico y practico sobre los formatos basicos utilizados en los medios de
comunicacion masiva con énfasis en las diversas estructuras narrativas digitales tanto
para la produccién audiovisual, el periodismo y la comunicacion estratégica.

JUSTIFICACION

Todo comunicador debe poder dominar las herramientas basicas para llevar un mensaje
efectivo, ya sea de forma hablada, escrita, visual o digital. Ademas, debe conocer los
formatos y dominar sus ejecutorias para lograr los objetivos de comunicaciéon. Es
fundamental insertarse en las tendencias tecnoldgicas y entender la transformaciéon de
los medios para poder atemperar las estrategias de comunicacion a estos nuevos
paradigmas.

COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Comunicacion
e Cuestionamiento critico

OBJETIVOS

Al finalizar el curso, el o la estudiante estara capacitado para:



. Contrastar las diferencias entre narrativas multiplataformas, crossmedia 'y

transmedia en la confeccion de mensajes y estrategias de comunicacion.

. Elaborar contenidos de forma adecuada y ética, tanto para el periodismo, la

comunicacion estratégica y las producciones audiovisuales.

. Integrar imagenes fijas y en movimiento, sonido, texto, hipertextos y otras

formas de comunicacion como parte de la construccion de mensajes.

CONTENIDO

Redaccion periodistica

Piramide invertida
Entradas
Atribucién

Citas

La entrevista

moow»

Redaccion para la produccion audiovisual

A. Guion literario
B. Guion técnico

Redaccion para la comunicacion estratégica

Anuncios para medios impresos, radio, audiovisuales y digitales
Cartas

Articulos

Discursos

Otros

moow>»

I\VV. Narrativas digitales

La hipertextualidad

La multimedialidad

La interactividad

El texto y el contexto
El cierre y los vinculos
Multiplataformas
Crossmedia
Transmedia

Blogs

TITOMmMOOW>



J. Redes sociales
K. Paginas web

METODOLOGIA
Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Aprendizaje colaborativo (AC)
e Aprendizaje basado en desafios o en retos/ Challenge Based Learning

e Flipped classroom

EVALUACION
Composiciones 30%
Presentaciones orales 30%
Proyecto o examen (final) 25%
Participacion 15%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacioén relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazén
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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