
 
 
 

PRONTUARIO 
 
 

TÍTULO:  Experiencia internacional en Comunicación Estratégica 
 
CODIFICACIÓN:  CES 388 
 
PRERREQUISITO: N/A 
 
CRÉDITOS: Tres (3) créditos, una (1) sesión 
 
DESCRIPCIÓN  
Este curso propone el desarrollo de un proyecto individual en comunicación estratégica 
que está vinculado a un viaje académico y cultural. Durante el viaje, el estudiante 
obtiene una experiencia de inmersión académica, profesional, empresarial, social y 
cultural mediante conferencias, visitas a empresas y/o organizaciones, lugares 
icónicos, entre otras actividades. Esto le permite ampliar la perspectiva disciplinaria e 
integrarla en un proyecto de comunicación estratégica dentro de un marco internacional 
o global.  
 
JUSTIFICACIÓN  
La interconexión comunicacional producto de los avances tecnológicos requiere que el 
estudiante planifique estrategias en el ámbito global. Esta experiencia internacional 
constituye una oportunidad de validar conocimientos, destrezas y habilidades adquiridas 
durante la formación académica en el programa de bachillerato. De igual forma, el 
contacto internacional permite colocar al estudiante en una posición de liderato ante el 
reto de integrar la realidad internacional y local en el contexto global. Asimismo, 
constituye un modelo de internacionalización académica al exponer al estudiante a otras 
perspectivas y escenarios dentro del campo de la comunicación estratégica. 
 
COMPETENCIAS 
• Cuestionamiento crítico 

• Comunicación 
 
 
 
 



 

OBJETIVOS 
Al finalizar el curso, el/la estudiante estará capacitado para: 
1. Examinar el entorno internacional y global de la comunicación estratégica de 

manera analítica y estratégica.  
2. Aportar al desarrollo de la comunicación estratégica con enfoque internacional 

mediante proyectos académicos. 
3. Conocer las diferencias en comunicación estratégica mediante un análisis 

comparativo de la realidad de la disciplina entre países. 
4. Entender el impacto de la diversidad y otros contextos histórico-culturales en la 

práctica de la comunicación estratégica. 
5. Reconocer los beneficios y las limitaciones del intercambio internacional en 

términos culturales, económicos y de negocios. 
 
CONTENIDO 

I. Introducción a la experiencia de inmersión 
A. La experiencia y su impacto en su desarrollo profesional y personal 
B. Comunicación estratégica global versus internacional 
C. Consideraciones éticas en la comunicación estratégica global e internacional 
D. Oportunidades de emprendimiento mediante esta experiencia 
E. Retos y oportunidades para iniciativas globales, incluyendo estrategias de 

medios    sociales y mejores prácticas 
F. La práctica de la publicidad y las relaciones públicas en el país a visitar 
G. Entrega de los documentos requeridos por la universidad 

II. Durante la experiencia de inmersión 
A. Conferencias, talleres, entre otros foros programados 

1. Se requiere la asistencia y participación activa 
2. Reflexión sobre lo aprendido en cada actividad y la pertinencia que 

tiene en el proceso de enseñanza y formación profesional 
B.  Visitas a empresas y organizaciones como parte de la experiencia 

internacional durante el viaje 
1. Se requiere la asistencia y participación activa 
2. Reflexión sobre lo aprendido en cada actividad y la pertinencia que 

tiene en el proceso de enseñanza y formación profesional 
C.  Actividades culturales programadas en la visita al país de destino 

1. Se requiere la asistencia y participación activa 



 

2. Reflexión sobre lo aprendido en cada actividad y la pertinencia que 
tiene en el proceso formación personal y profesional 

D. Creación y publicación de contenido educativo para las redes sociales, blog 
o podcast sobre las actividades académicas, profesionales y culturales que 
llevan a cabo 

III. Evaluación y cierre de la experiencia 
A. Evaluación de la experiencia desde diversos puntos de vista 

1. Académico 
2. Profesional 
3. Personal 

B. Comparación analítica entre el desarrollo y ejecución de la comunicación 
estratégica en el país visitado y Puerto Rico 

 
METODOLOGÍA 
Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodología de aprendizaje activo 

● Aprendizaje basado en proyectos 
● Aprendizaje colaborativo 
● Experiencia de inmersión  
● Flipping classroom 

 
 
EVALUACIÓN  
Participación 25% 
Foros de discusión 25% 
Trabajos parciales 25% 
Proyecto final 25% 
TOTAL 100% 
 
AVALÚO DEL APRENDIZAJE 
Se aplica la rúbrica de avalúo a la actividad central del curso. 
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Puede encontrar más recursos de información relacionados a los temas del curso en la 
página de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/ 

 
 
ACOMODO RAZONABLE 

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe 
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en 
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según 
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o 
asistencia especial deberá completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de 
Asuntos Académicos. 

 
INTEGRIDAD ACADÉMICA 

 
Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado 
Corazón para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad 
académica es todo acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y 
responsabilidad que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que 
falte a la política de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: 
recibirá nota de cero en la evaluación y/o repetición del trabajo en el seminario, nota 
de F(*) en el seminario: suspensión o expulsión según se establece en el documento 
de Política de Integridad Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022. 
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