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DESCRIPCION DEL CURSO:

En este curso, dirigido a estudiantes graduados, se explora el concepto de mediacion
segun lo presentan diversos tedricos dentro del campo de la comunicacion en tanto
mediacién social organizada. Se presentan dos vertientes amplias de este concepto.
La primera enfoca la mediacion estructural donde se disefia la forma del objeto
comunicativo y se analizan los elementos de la produccion cultural material como
mediando entre sociedad e individuo. En la segunda, la mediacion cognitiva, son las
interpretaciones del sujeto las que estan bajo analisis ya que éstas resultan de los
condicionamientos contextuales.

JUSTIFICACION:

El acercamiento critico a los productos comunicativos permite entender, como
comunicadores profesionales, el circuito de produccion, distribucién y consumo desde
el cual operan diversas formas de mediacion. Ademas, propone un espacio de
discusion al estudiante graduado sobre los elementos constituyentes de la mediacion
social organizada.

OBJETIVOS:
Al finalizar el curso, los estudiantes podran:

1. Reconocer las diferentes propuestas tedricas en torno al concepto de mediacion.

2. Contrastar las diferencias de analisis comunicativo desde concepciones distintas
de mediacion.

3. Desarrollar estrategias de analisis critico de productos comunicativos en general
y del contexto puertorriquefio, a la luz de algunas de las teorias discutidas.

4. Valorar los aspectos éticos y las distintas perspectivas de analisis del concepto
de mediacion en el contexto puertorriquefio.



CONTENIDO:

|. El concepto de mediacion
A. Definiciones y analisis
B. Perspectivas tedricas (Orozco Gomez, Martin Serrano, Martin Barbero,
Garcia Canclini)
C. Discusion de los condicionantes éticos en la mediacion

II. Elementos comunicativos que construyen la mediacion
A. Mediacién social organizada (produccion cultural y material)
B. Mediacién estructural (disefio del objeto comunicativo)
C. Mediacion cognitiva (representaciones e interpretaciones)

METODOLOGIA/ACTIVIDADES:

El curso se desarrolla mediante la discusion y analisis de productos comunicativos,
presentaciones orales y escritas.

EVALUACION:

Presentaciones y/o ensayos criticos 30%

2. Asistencia y participacidon en clases y actividades del curso 10%

3. Investigacion 30%

4. Trabajo final 30%
100%
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