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DESCRIPCIÓN
Principios y prácticas de la comunicación en salud pertinente al profesional de las
relaciones públicas y comunicación integrada en instituciones públicas y privadas.
Énfasis en conocimientos y destrezas básicas de comunicación para la promoción de
la salud y prevención de enfermedades. Adquisición de competencias y herramientas
para la divulgación y educación en temas de salud. Aplicación de la comunicación en
salud en las prácticas de las relaciones profesionales dirigidas a
asuntos de salud pública y establecimiento de alianzas. Este curso se ofrece en
modalidad totalmente en línea.

JUSTIFICACIÓN
Las carreras profesionales en el área de la salud se perfilan como las de mayor
demanda en las próximas décadas. Esto requiere de un componente comunicacional
para establecer relaciones entre las instituciones relacionadas con la salud y el público
que requiere servicios de salud, además de educar a la comunidad sobre asuntos de
salud pública. El sector de la salud tiene una creciente demanda de empleo, lo que
representa una oportunidad para el profesional de las relaciones públicas y la
comunicación integrada con conocimiento y destrezas sobre comunicación  en salud.

Las tendencias en la prevención y promoción de la salud, así como el envejecimiento
de la población refuerzan el papel protagónico de la comunicación para educar en
temas de salud. Las relaciones públicas y la comunicación integrada tienen la
oportunidad de aportar para establecer alianzas que promuevan la salud pública. Así
también, son instrumentales en programas y campañas dirigidas a divulgar
información, modificar y reforzar conocimientos, actitudes y conductas para mejorar el
estado de salud a nivel individual, comunitario y social.
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COMPETENCIAS

Competencias transversales

1. Sentido ético
2. Comunicación
3. Investigación

Competencias específicas

Al finalizar el curso, el estudiante estarácapacitado para:

1. Conocer el concepto de comunicación en salud y su importancia para
promover salud y  prevenir enfermedades.

2. Demostrar destrezas en la aplicación de los principios de la comunicación en
salud en la  práctica de las relaciones públicas y la comunicación integrada.

3. Conocer conceptos básicos de salud pública, asuntos y tendencias que
afectan la  población en Puerto Rico, Estados Unidos y otros países.

4. Conocer el rol de la profesión de especialistas en Educación en Salud y cómo
establecer  alianzas.

5. Identificar entidades públicas y privadas relacionadas con la salud y sus
acercamientos  comunicacionales en distintos temas de salud.

6. Discriminar los medios de comunicación como vehículos para prevenir y
promover temas  de salud.

7. Comprender datos estadísticos básicos de salud pública e identificar fuentes
confiables de  información científica.

8. Reconocer los aspectos legales y éticos aplicables a la comunicación sobre
temas de salud.

CONTENIDO
I. Importancia de la comunicación en salud para promover salud y prevenir

enfermedades.  A. Definiciones y trasfondo

B. Asuntos éticos y legales aplicables a la comunicación sobre temas de salud
II. Aplicación de la comunicación en salud en la práctica de las relaciones públicas y

la  comunicación integrada

A. Interpretación de datos estadísticos
B. Conceptos básicos de salud y nomenclatura
C. Asuntos y tendencias
D. Comunicación interna y externa en temas de salud

III. Establecimiento de alianzas para comunicar salud
A. Entidades públicas y privadas
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B. Fuentes confiables
IV. Salud y los medios de comunicación

A. Errores comunes
B. Literacia en salud
C. Literacia de los medios
D. Discriminación de vehículos mediáticos

V. Campañas y programas de comunicación en salud
A. Análisis de acercamientos comunicacionales de entidades públicas y
privadas B. Construcción de mensajes para la promoción de la salud

C. Enfoques de comunicación para fomentar conductas preventivas
de salud D. Evaluación de la efectividad de la comunicación en
salud

METODOLOGÍA

Búsqueda e investigación en fuentes electrónicas como bases de datos, vídeos,
periódicos y otros medios sobre temas relacionados con la comunicación en salud.
Reseñas, análisis de casos e  informes.

EVALUACIÓN

Asignaciones 30%
Análisis de casos 30%
Proyecto final 30%
Participación interactiva 10%

Total 100%

AVALÚO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar más recursos de información relacionados a los temas del curso en la
página de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial deberá completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

HONRADEZ ACADÉMICA, FRAUDE Y PLAGIO

Todo estudiante que falte a la política de honradez, fraude y plagio se expone a las
siguientes sanciones: recibirá nota de cero en la evaluación y/o repetición del trabajo
en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspensión o expulsión según se
establece en el documento de Política de Honestidad Académica (DAEE 205-001) con
fecha de efectividad de agosto 2005.
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