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PRONTUARIO 

 

 

TÍTULO: Redacción de formatos especializados 

 

CODIFICACIÓN: RME 792 

 

PRERREQUISITO: CMU 610 

 

CRÉDITOS: Tres (3) créditos, tres (3) horas semanales, una (1) sesión, 

totalmente en línea  

 

 

DESCRIPCIÓN 

Este curso sirve de complemento a los cursos de Redacción para los medios (CMU 610) 

al enseñar formatos de redacción especializados dentro del campo de la comunicación 

comercial. El estudiante aprende en este curso a conocer los principios generales de 

redacción de una amplia variedad de textos típicos de la profesión, tales como: anuncios 

publicitarios, artículos de promoción, boletines, folletos, documentos de trasfondo, 

informes anuales y guiones promocionales, entre otros. Puesto que la redacción es una 

destreza, el formato del curso es tipo taller, en el que los estudiantes ponen en práctica el 

conocimiento adquirido mediante ejercicios y la crítica constructiva de los demás 

compañeros de clase. Este curso se ofrece totalmente en línea. 

 

 

JUSTIFICACIÓN 

Un redactor profesional, ya sea independiente o empleado por una empresa, se enfrenta a 

un sinnúmero de situaciones de comunicación diferentes, los cuales requieren del uso de 

diversas tácticas de redacción. Los formatos tradicionales (cartas, comunicados de 

prensa, artículos y discursos) son sólo una parte de la gama de opciones a la que está 

expuesto un redactor. Mientras mayor la variedad de formatos que el profesional conozca 

y domine, mayores serán sus oportunidades de desarrollar unas estrategias efectivas de 

comunicación para su cliente o empresa. 

 

 

 

 



OBJETIVOS 

Al finalizar el curso, los estudiantes estarán capacitados para: 

 

1. Redactar una amplia variedad de formatos de redacción comercial. 

2. Identificar las herramientas de redacción que tienen ante sí para escoger aquella 

que mejor se amolde a las metas y objetivos del cliente o empresa. 

3. Desarrollar las destrezas de redacción de los diferentes formatos que ofrece la 

redacción comercial, mediante el uso de técnicas y principios básicos que 

maximicen la efectividad del texto. 

4. Reforzar los principios de buena redacción en español, tanto en el área de 

ortografía y gramática, como de sintaxis y estilo. 

 

 

CONTENIDO 

I. Repaso general de redacción 

A. Reglas de ortografía 

B. Principios generales de buena redacción 

C. Técnicas de persuasión 

D. Estilo 

II. Estudio de formatos especializados 

A. ‘Advertorials’ 

B. Anuncios de prensa, radio y televisión 

C. Boletines 

D. Documentales 

E. Documentos de trasfondo 

F. Documentos de política empresarial 

G. Folletos 

H. Guiones Promocionales 

I. Hojas Sueltas 

J. Informes Anuales 

K. Correo electrónico 

L. Páginas de Internet 

M. Periódicos Internos 



N. Presentaciones 

O. Propuestas 

P. Revistas 

Q. Semblanzas 

 

 

ESTRATEGIAS INSTRUCCIONALES 

El curso se ofrecerá 100% en línea a través de la plataforma Moodle. Incluirá: tareas, 

foros, sesiones de crítica, lecturas, vinculación comunitaria, redacción de textos. 

 

 

EVALUACIÓN 

Tareas 40% 

Foros 40% 

Trabajo final 20% 

 Total   100% 
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Las bases de datos electrónicas a las cuales la Biblioteca Madre María Teresa Guevara está 

suscrita directamente y a través del Consorcio COBIMET, incluyen, documentos, artículos de 

revistas y periódicos y otros recursos de información relacionados con los temas del curso. Al 

utilizarlas siga los siguientes pasos: 

Para acceder desde cualquier lugar en la Universidad 

 escriba la dirección http://biblioteca.sagrado.edu/,  

 seleccione Biblioteca Virtual y aparecerá la página en donde podrá acceder a las 

bases de datos, por disciplina o en orden alfabético. 

Para acceder fuera de la Universidad 

 escriba la dirección http://biblioteca.sagrado.edu/,  

 seleccione Biblioteca Virtual y aparecerá la página en donde podrá acceder a las 

bases de datos, por disciplina o en orden alfabético. 

 escriba el nombre del usuario y la contraseña (El nombre de usuario y la 

contraseña, los solicita personalmente en la Biblioteca) 

 

 

Cualquier estudiante que necesite acomodo razonable deberá solicitarlo al Decano Asociado de 

Asuntos Estudiantiles. 
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