
1 

 

ESCUELA DE COMUNICACIÓN FERRÉ RANGEL 

PRONTUARIO 

TÍTULO:  Redacción para los medios y narrativas multimediales 

CODIFICACIÓN:  CMU 240 

PRERREQUISITO:      CMU 110 

CRÉDITOS: 3 créditos | 45 horas contacto | 1 término 

DESCRIPCIÓN  

Estudio teórico y práctico de los formatos básicos utilizados en los medios de 
comunicación masiva con énfasis en las diversas estructuras narrativas digitales 
disponibles aplicables tanto para la producción audiovisual, el periodismo y la 
comunicación estratégica. 

JUSTIFICACIÓN  

Todo comunicador debe poder dominar las herramientas básicas para llevar un mensaje 
efectivo, ya sea de forma hablada, escrita, visual o digital.  Además, debe conocer los 
formatos y dominar sus ejecutorias para lograr los objetivos de comunicación. Es 
fundamental insertarse en las tendencias tecnológicas y entender la transformación de 
los medios para poder atemperar las estrategias de comunicación a estos nuevos 
paradigmas.    

COMPETENCIAS 

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias: 

● Investigación y exploración 
● Sentido ético y justicia social 
● Comunicación 
● Cuestionamiento crítico 

OBJETIVOS 

Al finalizar el curso, el estudiante estará capacitado para: 
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1. Distinguir los distintos formatos que tiene a su disposición el comunicador. 

2. Crear contenidos de forma adecuada, tanto para el periodismo, la comunicación 
estratégica y las producciones audiovisuales. 

3. Entender los nuevos formatos para contar historias en la era digital. 

4. Incorporar el uso de imágenes fijas y en movimiento, sonido, texto, hipertextos y 
otras formas de comunicación como parte de la construcción de mensajes 

5. Comprender las diferencias entre narrativas multiplataformas, crossmedia y 
transmedia en la confección de mensajes y estrategias de comunicación. 

CONTENIDO 

I. Redacción periodística 

A. Pirámide invertida 
B. Entradas 
C. Atribución 
D. Citas 
E. La entrevista 

II. Redacción para la producción audiovisual 

A. Guión literario 
B. Guión técnico 

III. Redacción para la comunicación estratégica 

A. Anuncios para medios impresos, radio, audiovisuales y digitales 
B. Cartas 
C. Artículos 
D. Discursos 
E. Otros 

IV. Narrativas digitales 

A. La hipertextualidad 
B. La multimedialidad 
C. La interactividad 
D. El texto y el contexto 
E. El cierre y los vínculos 
F. Multiplataformas 
G. Crossmedia 
H. Transmedia 
I. Blogs 
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J. Redes sociales 
K. Páginas web 

 

METODOLOGÍA 
Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodología de aprendizaje activo: 
 

● Aprendizaje basado en desafíos  o en retos/ Challenge Based Learning 
● Flipped classroom 
● Gallery walk 
● Análisis de textos en diferentes formatos 
● Ejercicios prácticos  

EVALUACIÓN 

Composiciones 30%  
Presentaciones orales 30% 
Proyecto o examen (final) 25%  
Participación  15% 
Total 100% 

AVALÚO DEL APRENDIZAJE 

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso. 
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ACOMODO RAZONABLE 

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe 
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en 
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según 
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia 
especial deberá completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos 
Académicos. 
 

INTEGRIDAD ACADÉMICA 

Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazón 
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es 
todo acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad 
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la política 

http://biblioteca.sagrado.edu/
http://biblioteca.sagrado.edu/
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de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibirá nota de cero 
en la evaluación y/o repetición del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: 
suspensión o expulsión según se establece en el documento de Política de Integridad 
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022. 
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