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DESCRIPCIÓN:                

 
El proyecto internacional incorpora el desarrollo de una investigación de mercado previamente 
definida en el curso de Experiencia Internacional (GME 788).  El diseño del proyecto se 
desarrolla a tono con el análisis del perfil socioeconómico correspondiente al mercado 
seleccionado.  Se conocen y aplican las leyes y estándares de ética profesional que se requieren 
en los procesos de negociación en los mercados internacionales.  El estudiante asume el rol de 
consultor o gerente de mercadeo para una empresa que desea desarrollar un plan de negocios con 
el propósito de incursionar en el mercado internacional  
 
 
JUSTIFICACIÓN:                              
 
En la época de la globalización, los profesionales de mercadeo deben estar capacitados para 
realizar un plan de negocio en cualquier escenario a nivel internacional.  El Proyecto 
Internacional dirige al estudiante hacia la aplicación práctica de su propuesta de plan de 
negocios.  En el proyecto, ya no sólo se analiza e investiga sobre el mercado objeto, sino que se 
toman decisiones y se diseñan estrategias para llevarlo a cabo.  El proyecto constituye el 
resultado final de todo el esfuerzo de investigación y exploración de mercados en el ámbito 
internacional para determinar su viabilidad.  
 
OBJETIVOS:  
 
Al finalizar el curso, el estudiante  estará capacitado para: 
 

1. Analizar las estrategias y tácticas específicas para lograr acceso al mercado global de 
acuerdo con el tema de un proyecto.   

2. Construir conocimiento académico y empresarial mediante la estructuración final de un 
plan de negocio.  

3. Evaluar soluciones y opciones viables de un plan de negocio en el ámbito     
internacional.  
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CONTENIDO  
 

I. Resultados de la investigación de mercado (GME 788).  
II. Diseño de estrategias de mercadeo para el mercado objeto. 

 
Establecer la:  

 
A. Mezcla de mercadeo  
B. Definir el posicionamiento del producto o servicio seleccionado.  
 

III. Calendario del plan de trabajo  
 
IV. Proyección de ingreso  

A.  Viabilidad del plan de negocio 
 
ESTRATEGIAS INSTRUCCIONALES:   
 
El curso se desarrollará a través de la discusión de literatura y estudios demográficos y 
económicos pertinentes al país o mercado donde se desarrolle el proyecto de investigación.   
 
EVALUACIÓN: 
 
Se otorgará el grado académico una vez la investigación sea aprobada de forma unánime por el 
comité.  
 
El progreso académico del estudiante se indica de la siguiente forma: 

P  aprobado 

NP  no progresó 

NC  no completado 

 
P  indica que se presenta la tesis por escrito, con la debida aprobación delComité y los 
formularios de entrega que requiere el Decanato Asociadode Estudios Graduados. 
 
NP  indica que el estudiante no ha realizado el trabajo acordado para la sesión académica. El 
estudiante matriculará el curso otra vez. 
 
NC  indica que el estudiante realizó parte del trabajo acordado para la sesión académica, pero 
no lo completó. El estudiante matriculará el curso otra vez. 
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RECURSOS ELECTRONICOS: 
 
King, William E. (1998, November / December).  Twelve Steps to a Successful Business Plan.  

Rural Telecomunications, 17 (6), 56 – 60.   
 
Means, Dennis W. (1998, October).  A Marketing Audit Check List.  Agency Sales, 28 (10), 54 -

56. 
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Page, Stephen B. (2000 January).  Research: The key to Quality Policies and Procedures.  
Quality Progress, 33 (1), 58 – 62.   

 
Peplow, Reg. (1997, March).  How to Write a First Class Business Plan.  Management Services, 

41, (3), 30 – 31.  
 
Slater, Derek. (2002, June).  Strategic Planning don’ts (and do’s); As you Write your Company’s 

Next IT Strategic Plan, don’t Repeat these Classic Mistakes.  C I O, 15, (16), 1-5.  
 
 
 
 
Cualquier estudiante que necesite acomodo razonable deberá solicitarlo al Decano Asociado de 
Asuntos Estudiantiles. 
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