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DESCRIPCION

Curso tedrico y practico que busca desarrollar las habilidades narrativas del estudiante por
medio de la tecnologia audiovisual, las técnicas de pensamiento lateral para desarrollo de una
idea y de distintos tipos de recursos audiovisuales. Se estudia la utilizacion de la iluminacion y
su implementacién dramatica dentro de la imagen en movimiento, asi como el funcionamiento y
protagonismo de los movimientos y encuadres de camara a la hora de contar una historia. Se
presentan las fases de produccion de un proyecto audiovisual y como presentar un proyecto
realizado en distintas plataformas digitales, dependiendo del estilo narrativo utilizado. Este
curso se ofrece en la modalidad hibrida.

JUSTIFICACION

Ante una actualidad en donde la oferta de material audiovisual se diversifica cada vez mas
gracias a los avances de la tecnologia y el impacto comercial de las plataformas de streaming,
es importante que cada estudiante pueda prepararse adecuadamente para producir contenido
que responda a esta realidad. Todo profesional del campo de la comunicacion debe estar
preparado para crear material audiovisual que contenga estrategias y técnicas de storytelling,
brand storytelling. Debera conocer los procesos y fases de produccion de un proyecto
audiovisual, para poder organizar de manera logistica y creativa cada proyecto trabajado.
Aprendera, ademas, a conocer que plataformas de redes sociales son las necesarias para
distribuir sus proyectos, como presentarlo a una plataforma de streaming, y a saber como
presentar su proyecto ante una audiencia, dependiendo del estilo narrativo y de produccion
utilizado para crear el mismo.

COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Comunicacioén
e Innovacién y emprendimiento
e Investigacion y exploracion



OBJETIVOS

Al finalizar el curso, el estudiante sera capaz de:

1. Conocer los conceptos en torno a los que gira la creacion de historias en el entorno
digital.
2. Aplicar los criterios de preproduccion, produccién y postproduccion como parte de la
estructuracion de un relato digital.
3. Usar los formatos y canales de distribucion en la web y las redes sociales en la
produccién de contenido audiovisual.
4. Seleccionar las técnicas de iluminacién en la narracion del relato visual en el entorno
digital.
5. Crear y gestionar relatos digitales con los valores de produccion del relato visual.
6. Producir y gestionar relatos digitales de acuerdo a los valores del relato en audio.
CONTENIDO
I.  Creacién de historias
A. Historia, arte contemporaneo e impacto social
B. Storytelling y pensamiento lateral
C. Laimagen y el texto como complementos narrativos
D. Branding y disefio de estilo narrativo audiovisual
E. Etica profesional y produccién audiovisual
II.  Estructura de produccion
A. Fase de desarrollo e investigacion de audiencias
B. Preproduccion, planificacién y resolucion
C. Produccién de un proyecto audiovisual
D. Posproduccion de material audiovisual
E. Distribucién de material audiovisual en linea
lll.  Video digital
A. Formatos de video
B. Viogging
C. Cultura Influencer
D. Plataformas de redes sociales
E. Distribucién de material audiovisual en linea
IV.  lluminacién y narracién

A. Técnicas de iluminaciéon dramatica
B. Protagonismo y psicologia del color
C. Utilizacion de luz natural en exteriores



V. Contando historias con la camara

A. Tiros, angulos y encuadres
B. Posicionamiento escénico en interiores y exteriores
C. Puntos de vista (POV, Primera persona, tercera persona) narrativos desde la camara

VI. Sonido directo

A. Acustica, sonido ambiental y microfonia
B. Formatos de grabacion digital
C. Podcasting y audio-documentales

METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Conferencias, practicas en clase
e Demostraciones a través de videos
e Proyectos individuales y por unidad de produccién

EVALUACION
Participacion en clase y asistencia 25%
Ejercicios individuales 25%
Trabajo en equipo 25%
Proyecto final 25%
TOTAL 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

HONRADEZ ACADEMICA, FRAUDE Y PLAGIO

Todo estudiante que falte a la politica de honradez, fraude y plagio se expone a las
siguientes sanciones: recibira nota de cero en la evaluacién y/o repeticién del trabajo
en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspensién o expulsidbn segun se
establece en el documento de Politica de Honestidad Académica (DAEE 205-001) con
fecha de efectividad de agosto 2005.
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