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DESCRIPCION

Este curso consolida las fases de ideacion y validacion en el desarrollo de un proyecto
de emprendimiento. Propicia que el/la estudiante de transferencia obtenga y aplique los
fundamentos de Design Thinking y Lean Startup en el desarrollo de una mentalidad y
proyecto emprendedor. Con esta metodologia sera capaz de identificar oportunidades,
disefar soluciones y conceptualizar una idea de emprendimiento que valida con la
audiencia que impacte. Este curso esta vinculado al Centro de Innovacion Colaborativa
(Neeuko).

JUSTIFICACION

El contexto econémico y social actual requiere que los profesionales desarrollen una
mentalidad emprendedora para solucionar problemas. El emprendimiento se ha
posicionado como un area de gestion transversal que incluye la creacion de empresas,
la gestidbn de iniciativas comunitarias, las organizaciones sin fines de lucro, el
intraemprendimiento y el desarrollo de proyecto a través de todas las disciplinas. La
formacion de profesionales emprendedores en todas las disciplinas permitird generar
innovacion y fomentara el desarrollo economico y social de Puerto Rico. Como parte de
estas iniciativas, es importante que el estudiante entienda su entorno y pueda desarrollar
la sensibilidad y empatia para identificar problemas y desarrollar un pensamiento creativo
para proveer soluciones sustentables.

COMPETENCIAS
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Innovacion y emprendimiento
e Sentido ético y justicia social
e Cuestionamiento critico



OBJETIVOS

Al finalizar el curso, el o la estudiante sera capaz de:

1.

Conocer la importancia de la mentalidad emprendedora y los diversos escenarios
de emprendimiento.

Aplicar herramientas de pensamiento de disefio y generacion de soluciones (ideas)
en forma individual y colaborativa.

Conocer y aplicar metodologias de investigacion apropiadas para planificar la
validacién de una idea de emprendimiento.

Ejecutar actividades de descubrimiento y validacién de soluciones, beneficiarios,
clientes o stakeholders que impacten el proyecto de emprendimiento.

CONTENIDO

Mentalidad emprendedora

A. Definicidn de términos
B. Caracteristicas del emprendedor
C. Escenarios del emprendimiento:
1. el intraemprendimiento
el empresarismo
el emprendimiento cultural/ creativo
el emprendimiento cientifico o de base tecnolégica
el emprendimiento social
el emprendimiento en ciencias de la salud
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Metodologia y ciclo de pensamiento del disefio/ Design Thinking
A. Empatia
B. Definicion de problemas
C. ldeacidén: conceptualizacion, generacion de ideas y/o desarrollo de
soluciones con pensamiento de disefio
1. Tipos de ideacion y aplicaciones
2. Reglas en un proceso de ideacion
3. El método SCAMPER
D. Prototipo
E. Prueba

Herramientas para el modelamiento de iniciativas de emprendimiento

A. Business Model Canvas
B. Social Innovation Canvas
C. Research Canvas



V. El Proceso de validacion

A. Guia para la elaboracion de hipotesis en un proceso de validacion
B. Guia para hacer preguntas

1. Entrevistas

2. Cuestionarios

3. Pruebas de usabilidad

C. Descubrimiento de cliente/beneficiario/stakeholder
D. Validacion de cliente/beneficiario/stakeholder

E. Producto Minimo Viable (MVP)

METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Ideacion, validacién, desarrollo y ejecucion - IVDE
e Design Thinking - DT
e Problem Based Learning - PrBL

EVALUACION
Participacion 10%
Trabajos parciales: tareas 20%
Reporte de Experiencia de Validacion 30%
Presentacion Final 20%
Proyecto 20%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacién requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun enmendada,
todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia especial
debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo
acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe
caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica de honradez,
fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero en la
evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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