
UNIVERSIDAD DEL SAGRADO CORAZÓN 
DECANATO ASOCIADO DE ESTUDIOS GRADUADOS 

PROGRAMA GRADUADO DE COMUNICACIÓN 
 
 

TÍTULO DEL CURSO  : Seminario de sistemas de representación 
CODIFICACIÓN   : MCC 722 
PRERREQUISITOS             : CMU 601, CMU 790 
CRÉDITOS    : 1 crédito (15 horas, una sesión) 
 
 
DESCRIPCIÓN DEL CURSO: 
 
Se explora el concepto de representación desde diferentes perspectivas teóricas.  
Análisis de productos comunicativos desde la producción, circulación e interpretación 
de la representación. 
 
JUSTIFICACIÓN DEL CURSO: 
 
Dada la complejidad de nuestro momento contemporáneo es imperativo que los 
comunicadores profesionales puedan analizar críticamente los productos culturales de 
corte comunicativo.  Este curso capacita al estudiante para que entienda cómo se 
produce, se pone en circulación y se interpreta la representación. 
 
OBJETIVOS: 
 
Al finalizar el curso, los estudiantes podrán: 
 

1. Reconocer las diferentes propuestas teóricas en torno al concepto de   
representación. 

2. Establecer y entender las formas de representación en el ámbito de los 
productos culturales/comunicativos. 

3. Desarrollar estrategias de análisis crítico de productos comunicativos en general 
y del contexto puertorriqueño, a la luz de algunas de las teorías discutidas. 

4. Analizar los aspectos éticos del análisis de los productos 
culturales/comunicativos. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



CONTENIDO: 
 

I. Concepciones de representación  
A. Definición conceptual y discusión de las perspectivas filosóficas 
B. Teorías sociales y políticas en torno a la representación 

 
II.  Formas de representación 

A. Producción: Construcción social del significado por medio de las 
representaciones 

B. Implicaciones éticas 
C. Puesta en escena o circulación de la representación en los medios de 

comunicación y productos comunicativos 
D. Interpretación y análisis de ‘audiencia-ción’ 

 
 
METODOLOGÍA/ACTIVIDADES: 
 
El curso se desarrolla mediante el análisis y discusión de productos comunicativos, 
presentaciones orales y escritas y trabajo grupal. 
 
 
EVALUACIÓN: 
 
Presentaciones y/o ensayos críticos       30%  
2. Asistencia y participación en clases y actividades del curso  10% 
3. Investigación         30% 
4. Trabajo final         30% 
           100% 
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