
UNIVERSIDAD DEL SAGRADO CORAZÓN 
DECANATO ASOCIADO DE ESTUDIOS GRADUADOS 

PROGRAMA GRADUADO DE COMUNICACIÓN 
 

 
TÍTULO DEL CURSO : Redacción para los medios 
CODIFICACIÓN  : CMU 610 
CRÉDITOS   : 3 créditos (3 horas semanales, una sesión) 
 
 
DESCRIPCIÓN DEL CURSO: 
 
Estudio teórico y práctico de los formatos básicos utilizados en los medios de 
comunicación masiva: comunicado de prensa, carta, libreto, discurso, entrevista, 
artículo. Taller con énfasis en el análisis de las cualidades esenciales de una buena 
redacción. 
 
JUSTIFICACIÓN: 
  
La palabra escrita es la herramienta más importante del comunicador público. Sin 
embargo, no basta con ser buen escritor. Cada situación exige, además de una buena 
escritura, una técnica o sicología distinta. Cada formato tiene su lógica que responde a 
una audiencia específica. Hay, pues, unos formatos de uso frecuente que el 
comunicador público debe dominar a la perfección. Este curso da a conocer estos 
formatos y desarrolla las destrezas necesarias para que el estudiante domine cada uno 
de ellos y pueda utilizarlos de forma efectiva en la planificación y ejecución de un plan 
de comunicación. 
 
OBJETIVOS: 
 
Al finalizar el curso, el estudiante podrá: 
 
1. Distinguir los distintos formatos que tiene a su disposición el comunicador 

público. 
2. Seleccionar correctamente cada uno de estos formatos para distintos medios y 

objetivos. 
3. Redactar de forma adecuada cartas, comunicados de prensa, libretos, discursos, 

entrevistas y artículos. 
4. Considerar los aspectos éticos y legales de la redacción de diversos formatos 

para los medios. 
 



CONTENIDO: 
 
I. Preparándose para redactar: 

A. Ortografía 
1. reglas generales 
 

 B. Gramática 
1. uso de eufemismos 
2. uso de lenguaje emotivo 
3. uso de correcto de los verbos (voz pasiva o activa) 
4. uso de cláusulas restrictivas y no restrictivas 
 

C. Lógica 
1. materiales de trasfondo 
2. reglas para la redacción exitosa 

a. claridad 
b. concisión 
c. estilo 

  
 D. Sicología 

1. identificación de la audiencia 
2. estilo de redacción 
3. actitud 
4. estrategias de persuasión 
 

II. Redacción para el público: 
 
 A. Cartas 

1. formato 
2. técnicas de llamada a la acción 
3. elementos para recordar en la redacción de cartas 

 
B. Comunicados 

1. formatos de la entrada (lead) 
2. especificaciones del medio 

a. video comunicado (VNR) 
b. comunicado de prensa 

3. planificación del comunicado 
4. mensaje  
5. organización 

   a. edición 
6. recopilación de noticias 

 
C. Publicidad no pagada (Publicity) 

1. creatividad 
2. desarrollo del concepto 



 
D. Libretos 

1. formato 
a. audio 

  b. video 
2. información 

a. organización 
 
 E. Entrevistas 

1. preparación previa 
2. técnicas para realizar y redactar entrevistas 
3. herramientas de investigación de información 
 

 F. Artículos 
1. entradas (leads) 
2. uso de anécdotas 
3. uso de citas 

  
 G. Aspectos legales y éticos 

1. derecho de autor 
2. privacidad 
3. libelo 
4. importancia de las relaciones públicas en procesos judiciales 

 
METODOLOGÍA/ACTIVIDADES: 
  
Conferencias 
Ejercicios de redacción 
Discusión 
Lecturas 
Charlas 
Trabajo con una empresa (redactar carta, comunicado, discurso y artículo para una 
empresa real). 
 
 
EVALUACIÓN: 
 
Asignaciones, ejercicios, informes, participación  50% 
Exámenes  parciales      30% 
Trabajo final para cliente      20% 
          100% 
 
La asistencia a clase es fundamental y obligatoria. 
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