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PRONTUARIO 

TÍTULO:  El texto en la cultura contemporánea 

CODIFICACIÓN:  GCM 101 

PRERREQUISITO: N/A 

CRÉDITOS:  3 créditos | 45 horas contacto |15 horas laboratorio |1 término  

 

DESCRIPCIÓN 

En este curso se exploran las funciones comunicativas del texto como manifestación 
intelectual, social, artística y política. A través del análisis crítico de ensayos, cuentos, 
poemas y productos audiovisuales, que presentan temas contemporáneos desde estilos 
diversos, el o la estudiante indaga en la efectividad de su propia comunicación oral y 
escrita en registros formales e informales. Este curso está vinculado al laboratorio de 
idiomas. 
 

JUSTIFICACIÓN 

Este curso ofrece una perspectiva actualizada, inclusiva y práctica de cuáles son las 
funciones comunicativas de los textos tanto en la práctica personal como en la profesional. 
Tal propuesta tiene como objetivo propiciar una mejor comprensión lectora, así como la 
creatividad, el cuestionamiento crítico y la comunicación efectiva en la escritura del o la 
estudiante.  
 

COMPETENCIAS 

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias: 

● Comunicación  
● Cuestionamiento crítico 

OBJETIVOS 

Al finalizar el curso el o la estudiante será capaz de:  

1. Reconocer las relaciones entre el lenguaje, el proceso y los tipos de comunicación, 
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y la cultura contemporánea.  

2. Evaluar críticamente textos diversos como productos intelectuales, sociales, 
artísticos y políticos. 

3. Apreciar críticamente distintas propuestas estéticas en textos escritos en español.  

4. Practicar la escritura como expresión personal en un registro informal o formal.  

5. Practicar la escritura como síntesis de las ideas expresadas por otro autor o autora.  

6. Reconocer las características de la escritura literaria y su relación con la escritura 
cotidiana.  

7. Practicar la escritura de un discurso persuasivo para compartir en público.  

CONTENIDO 

I. Cultura:  lenguaje y comunicación 

A. Lenguaje 
1. Funciones 
2. Niveles  
3. Cultura  

B. Comunicación 
1. Elementos y proceso 
2. Funciones 
3. Tipos de comunicación 

a) Comunicación oral 
b) Comunicación escrita 

II. De la idea, la experiencia, el dato o la opinión: el proceso de la escritura 

A. Tema 
B. Propósito o finalidad 
C. Rigurosidad e innovación en el manejo de datos o información 
D. Organización de las ideas y estructura 
E. Corrección en la redacción  

III. El texto como expresión personal 

A. Reflexión o ensayo personal 
B. Crónica 
C. Escritura en la Web  

IV. El texto como información 
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A. Resumen  
B. Comentario crítico 
C. Ensayo expositivo  

V. El texto como manifestación artística 

A. Escritura creativa 
1. Características 
2. Géneros 
3. Lenguaje 

B. Recursos literarios en la escritura cotidiana 
1. Metáfora 
2. Metonimia 
3. Ironía 
4. Otros 

VI. El texto como persuasión 

A. El discurso público 
B. El ensayo argumentativo 

METODOLOGÍA 

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodología de aprendizaje activo: 

● Flipped classroom 
● Ejercicios de escritura creativa 
● Conferencias y talleres a cargo de invitados 
● Visitas guiadas a espacios públicos, museos, galerías, etc. 
● Evaluación de pares 

EVALUACIÓN  

Composiciones 25% 
Presentaciones orales  25% 
Experiencia de inmersión 30% 
Trabajo final    20%  
TOTAL 100% 
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AVALÚO DEL APRENDIZAJE 

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso. 
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ACOMODO RAZONABLE 

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe visitar 
la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de 
la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según enmendada, todo estudiante 
que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia especial deberá completar el 
proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos Académicos. 
 

INTEGRIDAD ACADÉMICA 

Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazón 
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo 
acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe 
caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la política de honradez, 
fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibirá nota de cero en la 
evaluación y/o repetición del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: 
suspensión o expulsión según se establece en el documento de Política de Integridad 
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022. 
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