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DESCRIPCIÓN DEL CURSO: 

Este curso graduado analiza la cultura contemporánea a través de los productos 
comunicativos con énfasis en la percepción visual.  Se exploran diversas perspectivas 
teóricas [fenoménica, (post)estructuralista, (de)constructivista, semiótica] y 
metodológicas [análisis textual, análisis de contenido] para el análisis de productos 
visuales tales como filme, vídeo, fotografía, pintura, escultura y arquitectura. 
 
 
JUSTIFICACIÓN DEL CURSO: 

Este curso permite al estudiante graduado el examen crítico de la cultura 
contemporánea y los productos comunicativos (visuales).  Además le brinda la 
oportunidad, como comunicador social, de enfrentar y entender la proliferación de 
imágenes y de comprender cómo se codifica la mirada en una cultura cuyo énfasis 
recae en la producción visual. 
 

OBJETIVOS: 

Al finalizar el curso, los estudiantes podrán: 

1. Discutir las principales teorías que analizan la cultura contemporánea como una 
cultura visual. 

2. Establecer la relación entre cultura y productos comunicativos de corte visual. 
3. Analizar productos comunicativos contemporáneos del contexto puertorriqueño. 
4. Examinar los aspectos éticos del análisis de los productos comunicativos de 

corte visual. 
 

 

 

 



CONTENIDO: 

I. Perspectivas teóricas en torno a la cultura visual 
A. Teorías sociales de lo visual: apariencia, imagen, dato 
B. Estructuralismo y post estructuralismo: formas visuales en oposición más  

 allá de la dicotomía 
C. (De)constructivismo: planteando la paradoja visual 
D. Semiótica o teoría del signo 

 
II. Perspectivas metodológicas para el análisis de la cultura visual 

A. Análisis textual 
B. Análisis de contenido 
C. Constricciones y consecuencias éticas 

 
 
METODOLOGÍA/ACTIVIDADES: 
 
Discusión, presentaciones orales y escritas, análisis de productos comunicativos. 
 
 
EVALUACIÓN: 
 
Presentaciones y/o ensayos críticos      30%  
Asistencia y participación en clases y actividades del curso  10% 
Investigación         30% 
Trabajo final         30% 
          100% 
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