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DESCRIPCION

Integracion de la teoria y la practica de las técnicas asociadas con la locucion profesional
para la radio y television. Enfasis en la practica de destrezas avanzadas de improvisacion
(“ad-lib”), lectura de noticias, exposiciones en publico y en la creacion de un portafolio de
locucion. Requiere horas de conferencia y practicas en las estaciones de la Universidad.

JUSTIFICACION

Las personas que aspiran a desempefiarse como locutores(as) en el mundo de las
comunicaciones necesitan desarrollar destrezas mas alla de una diccion correcta y de
modular su voz; destrezas basicas que se desarrollan el curso PMR170 Locucién para
la radio. Deben poder asumir roles diferentes con un sentido de audiencias, formatos y
medios. Las técnicas basicas de locucion deben poder aplicarse y adaptarse a
diferentes situaciones en las que se debera tomar en cuenta las caracteristicas de la
audiencia, el medio utilizado y el propdsito de los mensajes. Los(as) locutores(as)
profesionales deben estar preparados(as) para desempefiarse adecuadamente en la
comunicacion oral de noticias, anuncios comerciales y entrevistas a través de medios
como la radio y la television y en la moderaciéon de eventos especiales fuera de los
medios.

OBJETIVOS
Al finalizar el curso los estudiantes estaran capacitados para:

1. Aplicar el conocimiento sobre técnicas avanzadas relacionadas con el dominio y
control de la proyeccion de la voz y la improvisacion.

2. Practicar las destrezas basicas utilizadas en el desempefio como ancla de
noticias y animador de programas tanto para radio como para television.



AN I

Presentar de forma dinamica segmentos de entrevistas para radio y television.
Dominar las destrezas de la locucion publicitaria.

Manejar de forma efectiva la conduccion y moderacion en eventos especiales.
Realizar un portafolio profesional de acuerdo a las exigencias vigentes de la

industria.

CONTENIDO
I. Géneros en la locucién

A. Locucién informativa
B. Locucion publicitaria
C. Lectura coloquial
D. Relato

E. Informe

II. El locutor de noticias:

A. Caracteristicas y destrezas avanzadas
B. Lectura en simulado de Teleprompter
C. Realizacion de ejercicios de lectura compendio de noticias Ill. Técnicas en

la improvisacion:

A.Importancia del conocimiento general en diferentes aspectos de la cultura

B. La palabra: herramienta vital
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1. Dominio y uso correcto del lenguaje hablado
2. Expansién de vocabulario

C. Selecciéon adecuada del material informativo

D. Manejo de la improvisacion de acuerdo a los distintos escenarios
E. Improvisacion planificada

F. Improvisacion imprevista

G. Realizacion de ejercicios IV. La entrevista radial:

Tipos de entrevistas

Caracteristicas de la entrevista radial y televisiva

Factores que intervienen en el control y dominio de la entrevista
Herramientas a emplear segun el tipo de entrevistado

Estrategias a utilizar segun el propdsito de la entrevista
Realizacion de ejercicios para diferentes escenarios de entrevistas

V. El moderador y el animador de programas:

A.

Definicion y diferencias de ambos roles :
1. Destrezas y habilidades



2. Manejo del programa en vivo vs el grabado
3. Moderador vs Animador en radio y television
4. Realizacion de ejercicios

B. La realizacion de presentaciones efectivas:

1. Particularidades de la animacion de eventos especiales
2. Conduccidén

VI. El Demo portafolio profesional:
A. Como realizarlo
B. Demandas de la industria
C. Preparacién del portafolio

METODOLOGIA
e Conferencias presenciales
e Proyectos y ejercicios especiales de cada una de las areas
e Detalles didacticos y formativos en cada reunion
e Practicas de forma individual y grupal de cada una de las destrezas en el estudio
de produccién
e Simulaciones de técnicas en las estaciones de radio de la Institucion

EVALUACION
Ejercicios de improvisacion y entrevistas 25%
Ejercicio de locucion publicitaria 10%

Ejercicios de lectura de noticias individual y en pareja

(Funciones de ancla y desarrollo de “voice overs”) 15%
Examen practico: el animador y el moderador 10%
Asignaciones y examenes 10%
Proyecto final: Creacion de un portafolio de audio 30%

Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitaciéon (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.


http://biblioteca.sagrado.edu/

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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