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DESCRIPCION

Este curso tedrico explora el circuito de produccién, difusién y recepcion del arte desde
las vanguardias hasta las actuales manifestaciones. Con un enfoque panoramico el
estudiante tiene acceso a las dinamicas que rigen el sistema del arte y su papel en el
mercado, asi como a la figura del artista como celebridad y las nuevas formas culturales,
la relacion politica - arte, los niveles culturales, la sociologia y el gusto estético. El
contenido ofrece al estudiante fundamentos tedricos que le ayudan a entender cémo
opera el multidimensional mundo del arte y lo capacitan para continuar estudios futuros
en otras ramas concernientes.

JUSTIFICACION

Conocer el andamiaje institucional del arte y las dinamicas que influyen en su validacion
social e insercién en el sistema de mercado son aspectos teodricos que aportan al
estudiante nuevos conocimientos para crear una postura critica hacia las
manifestaciones culturales y los elementos que le conciernen. Este curso sigue las rutas
del cambiante mundo del arte y su relacion con las industrias que lo validan, desde la
produccion artistica hasta su participacion en el mercado con sus productos distintivos,
lo cual permite al estudiante una experiencia cognitiva en su formacion plural desde la
perspectiva dinamica y transformadora de la cultura.

COMPETENCIAS
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:
e Cuestionamiento critico

e Comunicacion
e Investigacion y exploracion



Emprendimiento e innovacién
Sentido ético y justicia social

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

1. Localizar la obra de arte en su contexto historico y determina su valor y
posicionamiento en el mercado.

2. Comunicar en lenguaje oral y escrito apropiado a las audiencias y circunstancias
particulares del mercado.

3. Analizar aspectos clave del mercado del arte como la publicidad, promocion,
auspicios y alianzas estratégicas, y determina los pasos a seguir para resolver
las necesidades propias de la gestion cultural.

4. Planificar basandose en el entendimiento del funcionamiento del mercado del
arte.

5. Entender las fluctuaciones del valor del producto artistico, sus cambios y fuerzas
econdmicas en relacién con otros mercados.

6. Reconocer la importancia de las instituciones culturales como bienales y museos
y su rol en la validacién del arte.

7. Entender la relacién entre el campo artistico y los campos de poder econdémico,
politico y social.

8. ldentificar las diversas oportunidades que ofrecen el circuito del arte y las
industrias culturales.

9. Dominar las dinamicas que rigen el circuito de produccion, circulacién y el
mercado del arte.

10. Argumentar sobre el rol actual del artista en los distintos entornos culturales
como gestor de productos y experiencias estéticas.
11. Reflexiona sobre los nuevos significados del arte y sus practicas dentro de la
nueva cultura visual.
CONTENIDO

Arte y Cultura

A. Concepto de arte y cultura
B. Niveles de cultura
C. Artesania - Arte - Disefio



VI.

VILI.
VIILI.

El Artista

A. Del artesano al artista contemporaneo
B. Del artista andnimo al artista celebridad

La Obra de Arte

A. El objeto artistico

B. El concepto desplaza a la forma
C. El ready made

D. El campo expandido

E. Arte en el espacio publico

F. New Media

Los Espacios de validacién del arte

A. Museos

B. Instituciones Culturales
C. Fundaciones

D. Colecciones

El ambito de legitimacion

A. Bienal

B. Premios y Reconocimientos
C. La critica artistica

D. Publicaciones

El artista autogestor

A. Residencias artisticas
B. Becas
C. Espacios de exhibicion

La figura del curador
El Mercado del Arte

Galerias de arte
Subastas de arte
Marchantes de arte
Ferias de arte
Coleccionista de arte
Falsificaciones de arte
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METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Analisis critico de contenidos audiovisuales de arte

e Discusion socializada

e Visita a espacios culturales

e Interaccién con aplicaciones moviles sobre arte

e Rubrica para proyecto artistico

EVALUACION

Participacion 20%
Trabajos parciales 30%
Presentaciones orales 20%
Proyecto o examen (final) 30%
TOTAL 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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REVISTAS ESPECIALIZADAS
Art News

Art Nexus
Art Forum
Lapiz

Mas de Arte

Art in America



Artnet

Flash Art

Frieze

RECURSOS ELECTRONICOS

Juxtapoz https://www.juxtapoz.com/news/page/2/

Hi-Fructose https://hifructose.com

Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica de
honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibird nota de cero en la
evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspension o
expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad Académica con fecha
de efectividad de noviembre 2022.
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