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DESCRIPCION DEL CURSO:

Este curso investiga y analiza la constitucion de los fendmenos de comunicacion.
Analiza las contribuciones de diferentes paradigmas a la comprensién del impacto y las
funciones de la comunicacién en las sociedades contemporaneas. Discute conceptos y
premisas filosoficas relacionadas con el proceso de construccion tedrica, asi como una
serie de teorias que tratan de explicar fendbmenos concretos de la comunicacion de
acuerdo con diferentes enfoques, conceptos y contextos.

JUSTIFICACION:

El comunicador social necesita conocer y entender la constitucion de los fendmenos
comunicativos contemporaneos y su construccion tedrica para el manejo efectivo de
mensajes. El analisis critico del contexto y los enfoques del proceso de comunicacion
permite la produccién adecuada de mensajes. En este curso los estudiantes evaluan la
historia y las practicas actuales en el campo de la teoria de la comunicacién; analizan
las perspectivas teoricas y filosoficas del mismo y aplican este conocimiento en la
evaluacion y disefio de propuestas de investigacion y programas de comunicaciéon
necesarios en el desempeno eficiente en los medios de comunicacion.

OBJETIVOS:

1. Discutir las principales teorias de la comunicacion y su orientacion
paradigmatica.

2. Entender la relacién entre teoria, investigacion y medios de comunicacion
masiva.

3. Considerar el impacto del contexto socio-historico en la construccion teodrica
dentro del campo de la comunicacion.

4. Analizar productos comunicativos del contexto puertorriquefio desde la
perspectiva de algunas de las teorias discutidas.

5. Evaluar los aspectos éticos de la produccion tedrica dentro del campo de la

comunicacion.



CONTENIDO:
|. Consideraciones teodricas de la construccion tedrica

A. Construccion tedrica (epistemologia y ontologia)
B. Funciones de las teorias en la investigacion
C. Perspectivas tedricas en el campo de la comunicacion

[I. La comunicacion de masas

A. ldeas sobre la comunicacion de masas

B. La aparicidén de los medios de comunicacion

C. Definiciones publicas de los medios de comunicacion
D. Caracteristicas de la comunicacion de masas

E. La comunicacién de masas y el cambio social

lll. La investigacion de la comunicacion

A. Teoria de la sociedad de masas

B. Teoria de la aguja hipodérmica

C. Los origenes de la investigacion de la comunicacion en Estados Unidos
D. Primeras investigaciones socioldgicas

E. Teorias de Shannon- Weaver, Scharmm, Lazarfeld y Katz

IV. Teorias funcionalistas

El auge de la teoria funcionalista

Adopcion de las estrategias cuantitativas

El modelo de Harold Laswell

Funciones de los medios de comunicacion

Teoria de los usos y gratificaciones

La teoria del agenda setting

Teorias normativas de los medios de comunicacion

eETMOO®»

V. Contenido de los medios de comunicacion

A. Analisis de contenido
B. El estructuralismo y la semiologia
C. Modelo de analisis estructural del mensaje

VI. Teorias alternativas de comunicacion

A. Escuela de Frankfurt

B. Teoria de la economia-politica del signo
C. Teoria de la hegemonia

D. El imperialismo cultural



E. Produccién de la cultura
F. Los productos culturales

VIIl. La audiencia de los medios de comunicacion
A. La dualidad de la audiencia
B. Distintas concepciones de la audiencia
C. Teorias sobre la composicion de la audiencia
D. La influencia de la audiencia sobre el contenido

METODOLOGIA/ACTIVIDADES:

El curso se desarrolla mediante la discusion de lecturas, presentaciones orales y
escritas, presentacion de recursos audiovisuales.

EVALUACION:

Presentaciones 30%

Ensayos criticos 30%

Trabajo final 30%

Asistencia y participacion 10%
100%
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