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DESCRIPCIÓN DEL CURSO: 
 
Este curso investiga y analiza la constitución de los fenómenos de comunicación. 
Analiza las contribuciones de diferentes paradigmas a la comprensión del impacto y las 
funciones de la comunicación en las sociedades contemporáneas. Discute conceptos y 
premisas filosóficas relacionadas con el proceso de construcción teórica, así como una 
serie de teorías que tratan de explicar fenómenos concretos de la comunicación de 
acuerdo con diferentes enfoques, conceptos y contextos.  
 
JUSTIFICACIÓN: 
 
El comunicador social necesita conocer y entender la constitución de los fenómenos 
comunicativos contemporáneos y su construcción teórica para el manejo efectivo de 
mensajes. El análisis crítico del contexto y los enfoques del proceso de comunicación 
permite la producción adecuada de mensajes. En este curso los estudiantes evalúan la 
historia y las prácticas actuales en el campo de la teoría de la comunicación; analizan 
las perspectivas teóricas y filosóficas del mismo y aplican este conocimiento en la 
evaluación y diseño de propuestas de investigación y programas de comunicación 
necesarios en el desempeño eficiente en los medios de comunicación. 
 
OBJETIVOS: 
 
1. Discutir las principales teorías de la comunicación y su orientación 

paradigmática. 
2. Entender la relación entre teoría, investigación y medios de comunicación 

masiva. 
3. Considerar el impacto del contexto socio-histórico en la construcción teórica 

dentro del campo de la comunicación. 
4. Analizar productos comunicativos del contexto puertorriqueño desde la 

perspectiva de algunas de las teorías discutidas. 
5. Evaluar los aspectos éticos de la producción teórica dentro del campo de la 

comunicación. 
 

 



CONTENIDO: 

I. Consideraciones teóricas de la construcción teórica 
 

A. Construcción teórica (epistemología y ontología) 
B. Funciones de las teorías en la investigación 
C. Perspectivas teóricas en el campo de la comunicación 

 
II. La comunicación de masas 
 

A. Ideas sobre la comunicación de masas 
B. La aparición de los medios de comunicación 
C. Definiciones públicas de los medios de comunicación 
D. Características de la comunicación de masas 
E. La comunicación de masas y el cambio social 

 
III. La investigación de la comunicación 
 
 A. Teoría de la sociedad de masas   

B. Teoría de la aguja hipodérmica 
C. Los orígenes de la investigación de la comunicación en Estados Unidos 
D. Primeras investigaciones sociológicas 
E. Teorías de Shannon- Weaver, Scharmm, Lazarfeld y Katz 

 
IV. Teorías funcionalistas 
 

A. El auge de la teoría funcionalista 
B. Adopción de las estrategias cuantitativas 
C. El modelo de Harold Laswell 
D. Funciones de los medios de comunicación 
E. Teoría de los usos y gratificaciones 
F. La teoría del agenda setting 
G. Teorías normativas de los medios de comunicación 

 
V. Contenido de los medios de comunicación 
 

A. Análisis de contenido 
B. El estructuralismo y la semiología 
C. Modelo de análisis estructural del mensaje 
 

VI. Teorías alternativas de comunicación 
 

A. Escuela de Frankfurt 
B. Teoría de la economía-política del signo 
C. Teoría de la hegemonía 
D. El imperialismo cultural 



E. Producción de la cultura 
F. Los productos culturales  

 
VIII. La audiencia de los medios de comunicación 
 

A. La dualidad de la audiencia 
B. Distintas concepciones de la audiencia 
C. Teorías sobre la composición de la audiencia 
D. La influencia de la audiencia sobre el contenido 

 
METODOLOGÍA/ACTIVIDADES: 
 
El curso se desarrolla mediante la discusión de lecturas, presentaciones orales y 
escritas, presentación de recursos audiovisuales. 
 
EVALUACIÓN: 
 
Presentaciones       30% 
Ensayos críticos       30% 
Trabajo final        30% 
Asistencia y participación      10% 
         100% 
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