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DESCRIPCION

Discusién de los factores macroecondmicos que llevan a entender la situacion
econdmica actual a través de la discusiéon de los indicadores macroeconomicos
principales. Sobre esta base, se reflexiona sobre la condicion econdmica de Puerto Rico
y se indaga en alternativas para el futuro. Se acompafa al estudiante en el desarrollo
de una marca personal como de las estrategias para su desarrollo profesional y
presencia digital. Finalmente, se presentan herramientas de manejo de las finanzas
personales, la planificacion financiera y el presupuesto personal, para su analisis en la
coyuntura econémica inmediata. El curso es guiado por la metodologia de aprendizaje
basado en proyectos, problemas y retos. Este curso es requisito del Programa de
Desarrollo Empresarial.

JUSTIFICACION

La formacion de ciudadanos que tengan una participacion activa en el desarrollo
econdmico y social de Puerto Rico depende de un conocimiento en los asuntos
econdmicos a nivel macro. Este nivel de conocimiento permite emitir juicio y opiniones
criticas que lleven al estudiante a entender su entorno y producir soluciones para su
mejora. De igual forma, ese conocimiento amplio sobre la condicidon econémica del pais,
a su vez depende de muchos factores a nivel de las personas y organizaciones que
requieren un cambio de cultura. Una de esas areas son las finanzas personales. La falta
de conocimiento sobre temas como el ahorro, deuda, inversién, consumo y la creacion
de riqueza se reproducen luego a nivel macro, por lo que existe una responsabilidad de
desarrollar el conocimiento financiero en los estudiantes universitarios. Finalmente,
siendo el individuo la unidad minima de impacto econémico y social, el desarrollo de la
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marca personal representa un paso inicial en la identificacién de escenarios desde los
cuales generar impacto en la sociedad.

COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Eticay justicia social
e Investigacion y exploraciéon
e Comunicaciéon

OBJETIVOS

Al finalizar este curso, el estudiante estara capacitado para:
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Conocer los conceptos basicos econdmicos y las cuestiones macroeconomicas.
Entender los principales indicadores macroeconomicos.
Disefiar su marca personal para su desarrollo personal y profesional.

Crear un presupuesto personal y entender sus implicaciones.

CONTENIDO

Macroeconomia

Crisis econdmicas

Crecimiento y desarrollo econdmico: bienestar y desigualdad social

Analisis del caso de Puerto Rico

El estudio de la macroeconomia

Microeconomia vs. Macroeconomia

Conceptos econdmicos, sistemas econémicos, fallas del mercado, y el rol de
gobierno

G. Cuentas nacionales e indicadores macroeconomicos principales
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Marca personal

A. Analisis del entorno: fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas
B. Elementos de la marca personal

C. Posicionamiento profesional y personal

D. Identidad digital

lll. Finanzas personales



A. Planificacién financiera

B. Efectivo, ahorros e inversion
C. Crédito y deuda

D. Presupuesto

METODOLOGIAS

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Aprendizaje basado proyectos, problemas y retos

e Flipped classroom

o Fortalezas, oportunidades, debilidades, amenazas (FODA)

e Discusiones socializadas, foros, debates, coloquios o paneles

EVALUACION
Trabajos parciales 25%
Composiciones 25%
Presentaciones orales 25%
Evaluacion final 25%
TOTAL 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rabrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.


http://biblioteca.sagrado.edu/

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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