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DESCRIPCION

Las relaciones publicas en la politica conlleva el entendimiento de la dindmica y evolucion de la
comunicacion politica y el ejercicio ético en la mediatizacion de los procesos politicos. Los
medios tradicionales y cibernéticos constituyen un espacio publico para ventilar asuntos y
provocar la conversacion e intercambio de opiniones que construyen la marca y la huella digital
de un politico o una entidad politica.

En el curso, el estudiante profundiza en la teoria, el analisis y el acercamiento estratégico a la
comunicacion politica dentro del marco de la ética profesional. El proposito es que el estudiante
desarrolle conocimiento y destrezas del estratega de relaciones publicas en el campo de la
politica, velando por el interés publico.

JUSTIFICACION

La comunicacién estratégica es el fundamento de los sistemas politicos. El ciberespacio ha
propiciado un espacio de interaccion y conversacion tanto en sistemas politicos democraticos
como en no democraticos con consecuencias positivas y negativas en las agendas politicas.

Puerto Rico, como pais democratico goza de gran libertad y actividad politica, representada por
varios partidos, diversas ideologias y diferentes tendencias. A su vez, existe un sinnimero de
recursos y medios que son utilizados en la politica para canalizar informacion y divulgar
mensajes. Todo esto genera una gran actividad econdmica que a su vez se refleja en mayores
oportunidades de empleo, adelantos tecnologicos y en la vida del pais.

El estudio de las relaciones publicas en la politica estd, por ende, ampliamente justificado.



OBJETIVOS

Al finalizar el curso, los estudiantes estaran capacitados para:

Identificar los modelos tedricos aplicables a las relaciones publicas en la politica.
Desarrollar acercamientos estratégicos en la comunicacion politica.

Integrar estrategias mediaticas para crear sinergia en la comunicacion politica.

b=

Asesorar estratégicamente en el desarrollo de la marca y huella digital de un politico y
una entidad politica.

5. Disenar e implementar planes de comunicacion integrada y saber seleccionar los
instrumentos y medios de acuerdo con los publicos de enfoque y los recursos econdémicos

disponibles.
6. Investigar y analizar la formacion de la opinion publica en asuntos de la comunicacion
politica.
CONTENIDO

I. Antecedentes de la comunicacion politica
A. Trayectoria historica de la comunicacion politica
B. Principales elementos de la comunicacion politica
C. La ética y la comunicacion politica
D. Modelos teodricos de la comunicacion politica
1. La agenda publica, la agenda politica y la agenda mediatica
2. Procesos para influenciar al electorado
a. La persuasion politica
b. Teorias de propaganda
3. Teorias de comunicacion publica
4. Formacion de la opinidn publica
5. Sinergia de propaganda, publicidad y relaciones publicas
II. Los medios de comunicacién y el proceso politico
A. Estudio de la cobertura noticiosa
1. Establecimiento de agenda de medios y asuntos de discusion publica
2. Tema de la politica y asuntos politicos
3. Campanas politicas de individuos e instituciones politicas
B. Relaciones con la prensa

1. Gestiones en los medios de comunicacion



C.

2. Elementos noticiosos de la comunicacion politica

Las nuevas tecnologias de la comunicacion

1. Las redes y medios sociales en la comunicacion politica
Uso de medios sociales en campaiias politicas
Influencia en procesos electorales

Estudio de casos politicos en las redes sociales

A

La participacion ciudadana en la Web 2.0

a. Uso de las redes sociales por parte de la ciudadania en procesos politicos: el
impacto de estos medios en la participacion ciudadana, en la vida politica y
social

b. Influencia de redes sociales en movimientos ciudadanos

c. Casos de movilizacion ciudadana en asuntos politicos

III. La comunicacion politica y el “infoentretenimiento”

A.
B.
C.

Definicion del “infoentretenimiento” politico
Surgimiento y evolucion del “infoentretenimiento” en la politica

Uso del “infoentretenimiento” en el dia a dia politico

IV. Mensajes politicos

A.

mmoaw

Sinergia de los mensajes de relaciones publicas, publicidad, debates politicos y
mercadeo politico

Retorica

Estrategias del debate y posdebate

Estrategias defensivas y ofensivas

Conexion y desconexion entre los politicos y sus audiencias

La mediatizacion del discurso politico en la guerra, conflictos y el terrorismo

V. Andlisis de casos

A.

B.

Estudio de las relaciones publicas y la comunicacion politica en una seleccion de
casos de politicos favorecidos y desfavorecidos en la opinion publica

Las relaciones publicas en contiendas electorales
1. Casos de Puerto Rico, Estados Unidos, Europa y otros

2. Casos en Suramérica y otros entornos geograficos

VI. Analisis de las relaciones publicas en la politica de Puerto Rico

A.
B.
C.

Los partidos, su plataforma y estructuras
Los candidatos a puestos electivos

Contiendas electorales y primaristas



D. Cabildeo politico

E. Leyes y reglamentos aplicables a los gastos de relaciones publicas, publicidad
partidista y gastos politico-partidistas

VII. Relaciones Publicas para el Candidato Politico
A. Gestion del espacio publico
B. Analisis y proyeccion del candidato
C. Identidad e imagen del politico
D. El “branding” politico
1. La marca de un politico y la entidad politica
2. La huella digital en el ciberespacio

3. Codmo gestionar la marca del politico y la entidad politica

ESTRATEGIAS INSTRUCCIONALES

Busqueda e investigacion en fuentes electronicas como bases de datos, videos, periddicos y otros
medios de comunicacion. Conferenciantes invitados, discusion de articulos y noticias, analisis
critico de casos locales e internacionales, monitoreo de medios, presentaciones, informes y
trabajo en equipo.

EVALUACION
Asignaciones y ejercicios 50%
Analisis de casos 20%
Asistencia, participacion e informes orales 10%
Proyecto final 20%
Total 100%
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BUSQUEDA EN BASES DE DATOS USC

Las bases de datos electronicas a las cuales la Biblioteca Madre Maria Teresa Guevara esta
suscrita directamente y a través del Consorcio COBIMET incluyen articulos de revistas y
periddicos, libros, documentos, recursos audiovisuales y otros recursos de informacion
relacionados con los temas de los cursos.

Para utilizar las bases de datos siga los siguientes pasos:

Para acceder desde la biblioteca:

* escriba la direccion http://biblioteca.sagrado.edu/

* seleccione Biblioteca Virtual y aparecera la pagina en la cual podrd comenzar a hacer
sus busquedas de informacion y acceder a las bases de datos.

Para acceder fuera de la Universidad o utilizando computadoras personales:

e escriba la direccion https://portal.sagrado.edu

* escriba su nombre del usuario y la contrasefia

* busque y seleccione el icono Biblioteca Virtual y aparecerd la pagina en donde podra
comenzar a hacer sus bisquedas de informacion y acceder a las bases de datos

NOTAS ESPECIALES

Servicios Auxiliares o Necesidades Especiales

Todo estudiante que requiera servicios auxiliares o asistencia especial deberd solicitar los
mismos al inicio del curso o tan pronto como adquiera conocimiento de que los necesita, a través
del registro correspondiente en Decano Asociado de Asuntos Estudiantiles.

Honradez, fraude y plagio (Reglamento General de Estudiantes, Capitulo V)

La falta de honradez, fraude, plagio y cualquier otro comportamiento inadecuado con relacion a
la labor académica constituyen infracciones mayores sancionadas por el Reglamento General de
Estudiantes. Las infracciones mayores, segiin dispone el Reglamento General de Estudiantes,
pueden tener como consecuencia la suspension de la Universidad o la expulsion permanente de
la Universidad, entre otras sanciones.
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