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PRONTUARIO 

 
TÍTULO  : Teoría de la comunicación y la convergencia   
 
CODIFICACIÓN : CMU 605 
 
CRÉDITOS  : Tres (3) créditos, una sesión 
 
DESCRIPCIÓN 
 
Este curso investiga y analiza la construcción de los principales fenómenos de la 
comunicación en el entorno digital. Analiza las contribuciones de diferentes paradigmas 
a la comprensión del impacto y las funciones de la comunicación en una sociedad 
hiperconectada. Discute conceptos y premisas filosóficas relacionadas con el proceso 
de construcción teórica, así como una serie de teorías que tratan de explicar 
fenómenos concretos de la comunicación de acuerdo con diferentes enfoques, 
conceptos y contextos. Este curso se ofrece totalmente en línea. 
 
JUSTIFICACIÓN 
 
El comunicador social necesita conocer y entender la constitución de los fenómenos 
comunicativos contemporáneos y su construcción teórica para el manejo efectivo de 
mensajes. El análisis crítico del contexto y los enfoques del proceso de comunicación 
permite la producción adecuada de mensajes. En este curso los estudiantes evalúan la 
historia y las prácticas actuales en el campo de la teoría de la comunicación; analizan 
las perspectivas teóricas y filosóficas del mismo y aplican este conocimiento en la 
evaluación y diseño de contenidos digitales. 
 
COMPETENCIAS 

Transversales 

1. Comunicación 

2. Investigación 

3. Cuestionamiento crítico 



 

 
Competencias específicas 
 
Al finalizar el curso, el estudiante estará capacitado para: 
 

1. Discutir las principales teorías de la comunicación y su orientación paradigmática 
desde el entorno digital. 
 

2. Considerar el impacto del contexto socio-histórico en la construcción teórica 
dentro del campo de la comunicación.  
 

3. Analizar productos comunicativos desde la perspectiva de algunas de las teorías 
discutidas. 

 
4. Evaluar los aspectos éticos de la producción teórica dentro del campo de la 

comunicación. 
 
CONTENIDO 

I.  Paradigmas de la comunicación  

A. Comunicólogos, contextualización y desarrollo histórico  

B. Ética e investigación en la comunicación 

C. Perspectivas paradigmáticas en el campo de la comunicación 

II. Tecnología y medios de comunicación  

A. Revisitando a McLuhan 

B. Cultura de la convergencia 

III. Teoría crítica e hipertexto 

A. Escuela de Frankfurt  

a. Industrias culturales  

B. Persuasión y semiótica  

a. Storytelling 

C. Más real que la realidad: Baudrillard 

a. La fusión realidad/ficción, el simulacro y el hiperrealismo 



 

IV. La audiencia y los medios 

A. Relación de las audiencias sobre el contenido 

B. Audiencias líquidas 

C. Dualidad de la audiencia 

b. Ciudadanos y consumidores 

c. Glocalidad 

V. Tecnologías de información y comunicación 

A. La web semántica 

a. Espacio, tiempo y ubicuidad de la información 

 
METODOLOGÍA 
 
Foros, trabajos escritos, presentaciones, reflexiones, conferencias  
  
EVALUACIÓN DEL APRENDIZAJE 
 
Presentaciones  25% 
Ensayos   25% 
Tareas   40% 
Participación   10% 

Total    100% 

AVALÚO DEL APRENDIZAJE 

Rúbricas de comunicación, investigación, cuestionamiento crítico 
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BIBLIOTECA VIRTUAL 
 
Para utilizar la Biblioteca Virtual siga los siguientes pasos:  
  
 Para acceder desde Sagrado:  

• escriba la dirección http://biblioteca.sagrado.edu/  
• seleccione Biblioteca Virtual y aparecerá la página en la cual podrá 

comenzar a hacer sus búsquedas de información y acceder a las bases 
de datos. Puede acceder a las bases de datos por disciplina o por orden 
alfabético.  

   
  Para acceder desde fuera de la Universidad o utilizando computadoras 
personales:  



 

• escriba la dirección https://mi.sagrado.edu  
• escriba su nombre del usuario y la contraseña  
• seleccione el ícono de Biblioteca Virtual  
• aparecerá la página en donde podrá comenzar a hacer sus búsquedas de 

información y acceder a las bases de datos. Puede acceder a las bases 
de datos por disciplina o por orden alfabético. 

 
ACOMODO RAZONABLE  
 
Todo estudiante que necesite servicios auxiliares o asistencia especial deberá 
solicitarlo a la Vicepresidencia de Asuntos Estudiantiles al inicio del curso o tan pronto 
como adquiera conocimiento de los mismos, pero no más tarde la tercera semana de 
clases.  
 
HONRADEZ ACADÉMICA, FRAUDE Y PLAGIO  
 
Todo estudiante que falte a la política de honradez, fraude y plagio se expone a las 
siguientes sanciones: recibirá nota de cero en la evaluación y/o repetición del trabajo 
en el curso, nota de NP-No Aprobado en el curso, suspensión o expulsión según se 
establece en el documento de Política de Honestidad Académica, número: DAEE 205-
001 con fecha de efectividad de agosto 2005.  
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