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DESCRIPCION

Este curso investiga y analiza la construccion de los principales fendmenos de la
comunicacion en el entorno digital. Analiza las contribuciones de diferentes paradigmas
a la comprensién del impacto y las funciones de la comunicaciéon en una sociedad
hiperconectada. Discute conceptos y premisas filoséficas relacionadas con el proceso
de construccion tedrica, asi como una serie de teorias que tratan de explicar
fendbmenos concretos de la comunicacion de acuerdo con diferentes enfoques,
conceptos y contextos. Este curso se ofrece totalmente en linea.

JUSTIFICACION
El comunicador social necesita conocer y entender la constitucion de los fendmenos
comunicativos contemporaneos y su construccion teorica para el manejo efectivo de
mensajes. El analisis critico del contexto y los enfoques del proceso de comunicacion
permite la produccién adecuada de mensajes. En este curso los estudiantes evaluan la
historia y las practicas actuales en el campo de la teoria de la comunicacion; analizan
las perspectivas teoricas y filosoficas del mismo y aplican este conocimiento en la
evaluacion y disefio de contenidos digitales.
COMPETENCIAS
Transversales

1. Comunicacion

2. Investigacion

3. Cuestionamiento critico



Competencias especificas

Al finalizar el curso, el estudiante estara capacitado para:

1. Discutir las principales teorias de la comunicacion y su orientacion paradigmatica
desde el entorno digital.

2. Considerar el impacto del contexto socio-histérico en la construccidn tedrica
dentro del campo de la comunicacion.

3. Analizar productos comunicativos desde la perspectiva de algunas de las teorias
discutidas.

4. Evaluar los aspectos éticos de la produccion tedrica dentro del campo de la
comunicacion.

CONTENIDO

Paradigmas de la comunicacion
A. Comunicologos, contextualizacion y desarrollo histérico
B. Etica e investigacion en la comunicacion
C. Perspectivas paradigmaticas en el campo de la comunicacion
Tecnologia y medios de comunicacion
A. Revisitando a McLuhan
B. Cultura de la convergencia
Teoria critica e hipertexto
A. Escuela de Frankfurt
a. Industrias culturales
B. Persuasién y semidtica
a. Storytelling
C. Mas real que la realidad: Baudrillard

a. La fusién realidad/ficcidn, el simulacro y el hiperrealismo



V. La audiencia y los medios
A. Relacion de las audiencias sobre el contenido
B. Audiencias liquidas
C. Dualidad de la audiencia
b. Ciudadanos y consumidores
c. Glocalidad
V. Tecnologias de informacion y comunicacion
A. La web semantica

a. Espacio, tiempo y ubicuidad de la informacion

METODOLOGIA
Foros, trabajos escritos, presentaciones, reflexiones, conferencias

EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Presentaciones 25%
Ensayos 25%
Tareas 40%
Participacion 10%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE
Rubricas de comunicacidn, investigacion, cuestionamiento critico
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BIBLIOTECA VIRTUAL
Para utilizar la Biblioteca Virtual siga los siguientes pasos:

Para acceder desde Sagrado:

e escriba la direccidn http://biblioteca.sagrado.edu/

e seleccione Biblioteca Virtual y aparecera la pagina en la cual podra
comenzar a hacer sus busquedas de informacion y acceder a las bases
de datos. Puede acceder a las bases de datos por disciplina o por orden
alfabético.

Para acceder desde fuera de la Universidad o utilizando computadoras
personales:



escriba la direccion https://mi.sagrado.edu

escriba su nombre del usuario y la contrasefia

seleccione el icono de Biblioteca Virtual

aparecera la pagina en donde podra comenzar a hacer sus busquedas de
informacion y acceder a las bases de datos. Puede acceder a las bases
de datos por disciplina o por orden alfabético.

ACOMODO RAZONABLE

Todo estudiante que necesite servicios auxiliares o asistencia especial debera
solicitarlo a la Vicepresidencia de Asuntos Estudiantiles al inicio del curso o tan pronto
como adquiera conocimiento de los mismos, pero no mas tarde la tercera semana de
clases.

HONRADEZ ACADEMICA, FRAUDE Y PLAGIO

Todo estudiante que falte a la politica de honradez, fraude y plagio se expone a las
siguientes sanciones: recibira nota de cero en la evaluacién y/o repeticion del trabajo
en el curso, nota de NP-No Aprobado en el curso, suspensidn o expulsion segun se
establece en el documento de Politica de Honestidad Académica, numero: DAEE 205-
001 con fecha de efectividad de agosto 2005.
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