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DESCRIPCION:

Teoria y practica de las disciplinas y técnicas que componen la produccion a nivel
avanzado para radio. Concentracion en los aspectos técnicos y creativos de las
nuevas tendencias de produccion para radio. Teoria y practica fundamentada en
la produccion de productos reales para el medio auditivo.

JUSTIFICACION:

La radio es uno de los medios con mayor longevidad dentro de la comunicacién
masiva. Los avances tecnoldgicos en los sistemas de grabacion, procesamiento,
edicién y transmision presentan la necesidad de aprender nuevas técnicas. De la
misma forma la programacion se convierte en una de alta demanda de calidad,
tanto en el aspecto técnico, como en el tematico. La interactividad de la audiencia,
en los programas, es un factor protagénico en la produccion radial actual, lo que
demanda el aprendizaje de disciplinas para el control y organizacién de la
comunicacion en dos vias. Este curso le ofrece al estudiante una experiencia de
aprendizaje por medio de la aplicacion practica de diversas disciplinas y técnicas
que conforman la nueva generacion de profesionales en la industria de la radio.

OBJETIVOS:

Al finalizar el curso, el estudiante podra:
1. Tener las herramientas necesarias para la produccién de programas
grabados y en directo para radio.
2. ldentificar y trabajar con los protocolos y documentos esenciales de una
estacion de radio terrestre y a través del Internet.
3. Disefiar y producir anuncios de comerciales y de servicio publico, a nivel
avanzado, para la radio comercial y educativa.



4. Conocer y sefalar los aspectos relevantes al trabajo del talento y manejo
de la audiencia en la programacion radial.
5. Realizar la produccidon de programacion para radio, tomando en cuenta
los aspectos éticos y morales de nuestra sociedad.
CONTENIDO:
L. Técnicas de produccion
A. Produccién de programas grabados
1. Preproduccion y diagramacion
2. El equipo de grabacién
3. Produccion y grabacion de programacion
4. Postproduccion: edicion y mezcla
5. El papel de: la musica, efectos y elementos ambientales
B. Produccion de programas en directo “live”
1. Documentosy registros “logs”
2. Sistemas de alerta de emergencia (EAS), (EBS)
3. Preproduccion de programas
4. Produccidn y transmision
5. La participacién de la audiencia
a. Sistemas telefénicos
b. Reglas y precauciones con la audiencia
c. Uso del retraso programado o “delay”
6. Destrezas para el manejo del tiempo y eliminaciéon de espacios
o “baches”
7. Sincronizacién y manejo de transmisiones en cadena
C. Produccion de anuncios comerciales de nivel avanzado
1. Redaccion del guién o “copy”
2. Etapa de preproduccién
3. Produccion
4, Postproduccion y técnicas de edicion
I1. Produccién avanzada
A. Elementos estéticos y de estilo
1. El manejo de la voz
2. Los estilos de locucion
3. ldentificacién del producto con la audiencia
B. Estrategias para lograr el efecto deseado en la audiencia
1. Temas y técnicas de persuasion
2. El trabajo del productor con los elementos de produccion
3. El sonido como herramienta persuasiva
II1. Herramientas de Produccion A. La edicion digital de sonido

1. Equipos y funcionamientos
2. Estructuracion y técnica de la edicidon
3. Manejo de archivos digitales



4. Replicacion y sistema de servidores
B. Programados: sistemas de automatizacion y archivos
1. Programados de control de estaciones de radio
2. Programacion de la automatizacion de la estacion de radio
3. Organizacion y distribucion de datos para la programacion de la
estacion
IV. Produccién de multiples proyectos
A. Produccion y programacion para radio
1. Programas radiales con formatos mixtos
2. Programas musicales y de investigacion
3. Produccion de programas de noticias y/o investigacion
4. Disefo y construccidon de productos para la programaciéon de
una estacion de radio.

METODOLOGIA:

Conferencias y presentaciones de aspectos tedricos.
Demostraciones de diferentes equipos de grabacion y transmision
radial Discusiones y practicas grupales relacionadas al
material de clase.

Practicas y trabajos, grupales e individuales, en el estudio de
produccion.
Presentaciones de material
audiovisual. Uso de simulaciones de técnicas
y equipos  Lecturas asignadas.
Critica de trabajos en el estudio
Trabajos reflexivos escritos

EVALUACION:

Asistencia 10%
Examenes teoricos (2) 20%

Trabajos individuales y grupales 40%
Propuesta y produccion de programacion radial grupal (trabajo final) 30%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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RECURSOS EN LINEA:

Audio Engineering Society (AES) Journal www.aes.org/journal

Audio Media/ AM Publishing Ltd. www.audiomedia.com




Asociacion de Radiodifusores de Puerto Rico www.radiodifusores.com

BE Radio www.beradio.com

Broadcast Engineering www.broadcastengineering.com

Broadcaster Magazine www.broadcastermagazine.com

Digidesign (Pro-Tools) www.digidesign.com

EQ Magazine www.egmag.com

Mix Magazine www.mixmag.com

Post Magazine www.postmagazine.com

Pro Audio Review www.proaudioreview.com

Recording Engineers Quarterly www.recordingeq.com

Recording Magazine www.recordingmag.com

The SMPTE Journal http://www.smpte.orqg.

The Absolute Sound www.theabsolutesound.com

World Broadcast Engineering www.wbeonline.com

Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del
curso en la pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida,
debe visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones,
en cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o
asistencia especial debera completar el proceso establecido por Ila
Vicepresidencia de Asuntos Académicos.


http://biblioteca.sagrado.edu/

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado
Corazon para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad
académica es todo acto u omisién que no demuestre la honestidad, transparencia
y responsabilidad que debe caracterizar toda actividad académica. Todo
estudiante que falte a la politica de honradez, fraude y plagio se expone a las
siguientes sanciones: recibira nota de cero en la evaluacion y/o repeticion del
trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspension o expulsion
segun se establece en el documento de Politica de Integridad Académica con
fecha de efectividad de noviembre 2022.
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