
PRONTUARIO

TÍTULO: Fotografía comercial II
CODIFICACIÓN: FOT 416
PRERREQUISITOS: FOT 415
REQUISITOS: Cámara 35 mm digital con sistema de medición manual de 7

megapixeles o más
CRÉDITOS: 4 créditos | 4 horas semanales | 1 semestre | mínimo 80

horas de laboratorio por semestre

DESCRIPCIÓN:

Teoría y práctica de diferentes técnicas y equipos utilizados en la creación de fotografía
comercial en exteriores y en estudio. Elaboración de los diferentes procesos creativos y
los rasgos que caracterizan y diferencian una técnica fotográfica de otras. Énfasis en la
iluminación electrónica en retrato corporativo, talentos y productos. Discusión de temas
recientes, como la interacción del arte y los medios de comunicación; el mercado
fotográfico y los objetos a fotografiarse como producto de consumo. Requiere
laboratorio.

JUSTIFICACIÓN:

La fotografía comercial ha sido y continuará siendo uno de los medios fundamentales
para la venta de productos. En gran medida, la efectividad del impacto comercial de un
producto o servicio depende de la calidad de la imagen y de las destrezas técnicas del
fotógrafo(a). El desarrollo de estas destrezas y la coordinación de los variados
elementos de la producción es fundamental para un comunicador que utilice el medio
de la fotografía.

Este curso ofrece al estudiante una base sólida esencial en los conceptos teóricos y la
experiencia práctica de las principales técnicas comerciales utilizadas en la actualidad,
experiencia práctica en el manejo de luz electrónica y equipo digital.

OBJETIVOS:

Al finalizar el curso, los estudiantes estarán capacitados para:
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1. Definir lo que es fotografía comercial, sus características, componentes, usos,
ventajas y desventajas y los fundamentos artísticos que se requieren en su
producción.

2. Establecer los diferentes estilos de fotografía comercial y la diferencia entre ellos.
3. Señalar el uso y función de las diferentes técnicas, equipo y materiales que se
utilizan en la producción comercial.
4. Desarrollar capacidad para expresar visualmente destrezas de observación y

conceptos básicos de la iluminación natural y artificial.
5. Establecer la diferencia en la calidad y cuándo utilizar la tecnología análoga vs. la
digital. 6. Valorar la importancia de la expresión artística en la elaboración de una
fotografía comercial.
7. Identificar la técnica y equipo idóneo utilizados en los principales estilos
comerciales. 8. Utilizar vocabulario fotográfico, artístico y técnico aplicable a la
fotografía comercial. 9. Ampliar sus conocimientos sobre las técnicas modernas y
contemporáneas para poder

analizar y valorizar los diferentes estilos, movimientos de arte y obras
individuales. 10. Establecer disciplina en sus hábitos de trabajo de taller.
11. Desarrollar la capacidad para manejar criterios de la obra crítica y la
autoevaluación. 12. Incorporar los conocimientos y práctica en sus futuros trabajos
comerciales logrando así mayor efectividad en su expresión artística.
13. Crear un portafolio con diferentes técnicas comerciales.

CONTENIDO:

I. Iluminación

A. Natural

B. Artificial

1. Luces de tungsteno

2. Luces de destello electrónico

III. Equipo fotográfico

A. Selección de objetivos

B. Cómo los objetivos afectan la imagen

C. Formato mediano

D. Formato grande

E. Equipo digital

IV. Material fotosensitivo

A. Película

1. Negativa blanco y negro y a color

2. Transparencia

B. Exposición
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C. Filtraciones
D. Control de contraste

E. Digital

V. Equipo necesario para un estudio comercial

A. Caja de luz

B. Luz de fondo

C. Sombrillas

D. Reflectores

VI. Métodos de iluminación

A. Main light

B. Filling light

C. Reflectores

D. Luz natural

E. Luz artificial

F. Combinación de luz natural y electrónica

VII. Técnicas

A. Ilustración

B. Bodegones

C. Retrato

D. Fashion

E. Arquitectura

METODOLOGÍA

Conferencias sobre aspectos técnicos y teóricos.
Demostración de ejemplos a través de recursos
audiovisuales. Talleres y asignaciones.

Evaluación y crítica grupal de los trabajos realizados por los estudiantes.

EVALUACIÓN:
Exámenes parciales 40%
Asignaciones y críticas 35%
Proyecto final 25%
Total 100%
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AVALÚO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso.
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Market. Buffalo, NY: Amherst Media Incorporated

Zimberoff, Tom. (2002). Photography: Focus on Profit. New York, NY: Allworth Press

ACOMODO RAZONABLE:

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial deberá completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

INTEGRIDAD ACADÉMICA

Esta política aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado
Corazón para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad
académica es todo acto u omisión que no demuestre la honestidad, transparencia y
responsabilidad que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que
falte a la política de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones:
recibirá nota de cero en la evaluación y/o repetición del trabajo en el seminario, nota de
F(*) en el seminario: suspensión o expulsión según se establece en el documento de
Política de Integridad Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.

Derechos reservados | Sagrado | Noviembre, 2022 (2008)
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