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DESCRIPCION

Teoria y practica de la produccion digital en donde el o la estudiante desarrolla varios
cortometrajes y productos transmedia. Se enfatiza en la escritura del guién y formas de
produccion profesionales, a la vez que se diseia el plan transmedia en diversas
plataformas, y aprenden de financiamiento y distribucion en multiples plataformas. En
este curso los estudiantes producen un corto, un documental o un hibrido y exploran y
generan un contenido adicional transmedia que vivira en otras plataformas. (FB, pagina
del corto o documental, behind the scenes, entrevistas adicionales, podcast, videojuegos,
o fotos).

JUSTIFICACION

Hoy dia se produce un proyecto digital, ya sea corto, documental, o serie y alrededor de
este producto cultural se elaboran otros contenidos transmedia, que permiten la
interactividad en diversas plataformas, ya sea mediante podcast, otros videos,
entrevistas, behind the scenes, y gaming pero cada uno que viven en su propia
plataforma aunque se comunican. Asi la comunicacion transmedia ha logrado un
importante crecimiento y relevancia en los ultimos afios y ha sido considerada por
productores, organizaciones de todo tipo (canales de tv, cientificas, educativas) como
una estrategia fundamental en el desarrollo de sus nuevos proyectos, para darlos a
conocer a través de una diversidad de medios y plataformas. Generar contenido es un
proceso que implica una construccion de una cultura interactiva en los mundos
transmediales que van mas alla de un solo proyecto digital.

COMPETENCIAS
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Cuestionamiento critico
¢ Emprendimiento e innovacion
e Comunicacion



OBJETIVOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

1. Investigar un tema social de interés

Definir personajes de la historia

Realizar el proyecto digital y su contenido para varias plataformas
Produccion en equipo, responsabilidad individual y colectiva en cada fase
Exhibicion, distribucién, apoyos financieros, laboratorios y mercados

O RN

CONTENIDO

I. De la investigacion al guién de la produccién digital
A. Investigacion de campo
B. El mundo de la historia y su impacto
C. Buscar referencias tematicas o de personajes

II. Analisis del tema principal y protagonistas
A. Definir protagonistas y desarrollarlos
B. Estructura narrativa
C. Localidades y ambientacién
D. Sinopsis y logline

lll. Proceso de desarrollo de la historia
A. Puesta en escena
B. Ritmo y movimiento
C. Escena y secuencia
D. Plan de trabajo filmacion y productos transmedia

IV. Tratamiento en camara y sonido de la historia y
A. Disefio de produccion (sets, locaciones, utileria, vestuario, maquillaje)
B. Cinematografia al servicio del storytelling: iluminacion, movimientos de
camara, angulos, tripode, Dolly, hand held o rig, dron
C. Sonido directo, disefio sonoro y mezcla de sonido
D. La produccién para contar en transmedia
E. Montaje para un storytelling efectivo
G. Deliverables para diversas plataformas

V. Exhibicion y distribucion
A. Distribucién por cuenta propia o agente de ventas
B. Festivales y plataformas para "streaming"
C. Mercados, laboratorios, coproduccién
D. Fondos de financiamiento



METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Conferencias (en espafiol e inglés)

e Presentacion de producciones audiovisuales locales e internacionales y sus
respectivas transmedia

e Proyectos de investigacion, guion, storytelling para transmedia

e Trabajos en equipo para realizacion proyectos digitales en diversas plataformas

EVALUACION
Asistencia y participacion 25%
Trabajos parciales 25%
Experiencia de inmersion 30%
Proyecto o examen final 20%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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RECURSOS ELECTRONICOS

http://www.imdb.com
http://www.vimeo.com
https://www.latamcinema.com/
https://collab.sundance.org/
https://www.tfiny.org/programs/detail/tribeca_all_access
https://www.ifp.org/apply/labs/# . XrrNPRNKho4
https://www.oscars.org/
https://www.youtube.com/watch?v=r3rNGLDkiuQ
https://www.youtube.com/watch?v=Ad9ylAtJWZM
https://www.youtube.com/watch?v=_5wlotNixEc&list=PLtiC6UPUATuByHIVwy76GrD5d
KVcnEvNm
http://www.americanfilmacademy.com
https://itvs.org/funding/open-call

https://www.programaibermedia.com/


http://www.imdb.com/
http://www.vimeo.com/
https://www.latamcinema.com/
https://collab.sundance.org/
https://www.tfiny.org/programs/detail/tribeca_all_access
https://www.ifp.org/apply/labs/#.XrrNPRNKho4
https://www.oscars.org/
https://www.youtube.com/watch?v=r3rNGLDkiuQ
http://www.americanfilmacademy.com/
https://itvs.org/funding/open-call
https://www.programaibermedia.com/

https://cineuropa.org/en/newslettersubscr/
http://www.imcine.com

http://www.adocpr.org

Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omisién que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacién y/o repeticidon del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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