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DESCRIPCION

Estudio de las principales teorias y conceptos de la comunicacién relevantes para
comprender el momento actual de convergencia mediatica. Desde las primeras teorias
interdisciplinarias del proceso de comunicacion a teorias relacionadas con las nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacién (TIC) que usuarios, consumidores y
productores utilizan rutinariamente de manera interactiva para acceder y crear, conservar
y manipular los contenidos mediaticos contemporaneos en la época de la globalizaciéon
y la convergencia. Se realiza el analisis a través de una experiencia practica
interdisciplinaria en funcion de las interacciones discursivas y practicas que se dan en la
sociedad del conocimiento. Este curso esta dirigido a estudiantes subgraduados de
Comunicacion.

JUSTIFICACION

La importancia de este curso radica en el hecho de que el momento histérico actual se
caracteriza por: la proliferacion de tecnologias de informacion y comunicacion, la
convergencia de todas esas tecnologias, el predominio de la interaccion entre los actores
gracias a esas tecnologias, la necesidad de una comunicacion efectiva en el ejercicio de
las profesiones, la tendencia hacia una sociedad del conocimiento y la nueva filosofia
educativa imperante que insiste en que la educacion a nivel superior esté orientada a
desarrollar en el estudiante capacidades y habilidades que le posibiliten una participaciéon
productiva en la sociedad.



COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Cuestionamiento critico
e Comunicacion
e Investigacion y exploraciéon

OBJETIVOS

Al finalizar el curso, el estudiante estara capacitado para:

1. Definir conceptos del lenguaje tedrico de la comunicacion mediatica.

2. Explicar la importancia y utilidad del conocimiento tedérico para el ejercicio
profesional y la investigacion en el campo de la comunicacion mediatica.

3. ldentificar controversias éticas en la teoria, la investigacion y la practica
profesional de la comunicacion mediatica.

4. Explicar la importancia de asumir un enfoque interdisciplinario en el campo de la
comunicacion mediatica.

5. Combinar conocimientos y destrezas de la comunicacion mediatica con
conocimientos y destrezas de otras disciplinas para aplicarlos en la realizacién
de proyectos interdisciplinarios.

6. Interactuar de manera efectiva con profesionales de la comunicacion y de otras
disciplinas en la colaboracion y realizacién de proyectos interdisciplinarios.

7. Analizar las practicas de las industrias de la comunicaciéon mediatica y su
impacto social, cultural, econémico, politico e ideoldgico en el contexto local y
global.

CONTENIDO
.  Introduccion al curso

A. Conceptos basicos:
Comunicacion, cultura, teoria, enfoque, interdisciplinariedad, TIC, industrias
culturales, contenidos mediaticos, convergencia mediatica, prosumidores,
interactividad, glocalidad, sociedad del conocimiento

B. La disciplina de la comunicacién mediatica
1. Origenes
2. Definicion

C. Interdisciplinariedad



1. Definicidn
2. Teorias de otras disciplinas

a. Cultura y comunicacion
Psicologia y comunicacion
Sociologia y comunicacion
Economia y comunicacion
Historia y comunicacion
Politica y comunicacion

I

La teoria y la ética profesional

A. Importancia del conocimiento tedrico para todo profesional de la
comunicacién mediatica
B. Etica en la practica profesional y académica de la comunicacién mediatica

Fundamentos tedricos e interdisciplinarios de la comunicacion

A. Primeras teorias interdisciplinarias de la comunicacion mediatica
1. Teorias y modelos del proceso de comunicacion
2. Teorias de los efectos de los medios
a. Medios todopoderosos y sus efectos sobre individuos y la sociedad
b. Efectos limitados de los medios
c. Efectos poderosos de los medios bajo condiciones especificas
d. Teorias funcionalistas
B. Teorias del mensaje desde un enfoque interdisciplinario
1. Contenido del mensaje
a. Modelo Aristotélico y discurso efectivo
b. Creacion de contenido
c. Formatos de contenido
2. Significado del mensaje
a. Lenguajes, signos y significados
i. LinguUistica y semiologia/semidtica
1) Ferdinand de Saussure y Roland Barthes, Francia
2) Charles Sanders Peirce, Estados Unidos
C. Teorias del receptor desde un enfoque interdisciplinario
1. Definicién de publico receptor
2. Tipos de publico
a. Ciudadanos vs consumidores
Audiencia
Cliente
Prosumidores
Audiencia liquida

®ao0o



D. Teorias interdisciplinarias de la comunicacion y la cultura

1.

w

Las industrias culturales — sociologia y comunicacion, la Escuela
Frankfurt, Alemania

La aldea global — historia, idioma inglés, Marshall McLuhan, Canada
Imperialismo cultural — ciencias politicas, varios autores latinoamericanos
Teoria de la hegemonia — ciencias politicas, aplicacion de las teorias de
Gramsci

Estudios Culturales — cultura y sociologia, Stuart Hall y el Centro para el
Estudio de la Cultura Contemporanea de Birmingham, Reino Unido
Teoria del cultivo y el efecto “mainstreaming” — George Gerbner, Estados
Unidos

Teoria del establecimiento de la agenda — periodismo y ciencias politicas,
McCombs & Shaw, Estados Unidos

La espiral del silencio — periodismo y ciencias politicas, Elisabeth Noelle-
Neumann, Alemania

Usos y gratificaciones — sociologia y psicologia, Elihu Katz, Estados
Unidos

Globalizacion, convergencia, comunicacion y cultura

A. Proliferacién de los medios de comunicacion
B. Globalizacién y glocalizacion
C. Convergencia mediatica

1.
2.

3.

Definicion

Dimensiones

a. Tecnoldgica
Econdmica
Empresarial
Profesional
Comunicativa

. Semidticalretorica
Impacto: de la convergencia a la divergencia
a. Enla Infraestructura
b. En los contenidos

c. Enlas profesiones

mo Qoo

D. Cultura digital

1.
2.

3.

Cultura audio-visual

Realidad virtual y realidad aumentada
a. Video juegos

Relatos transmedia

La brecha digital



5. Efectos ideoldgicos
a. Espectaculo, simulacro e hiperrealidad — Jean Baudrillard, Francia

METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

flipped classroom

resumen de lecturas

organizadores graficos

conferencias

trabajo en equipo

actividades de aplicacién

actividades de interaccion interdisciplinaria
presentaciones orales

EVALUACION

Presentaciones orales 30%
Trabajos parciales 30%
Participacion 15%
Proyecto o examen (final) 25%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubricas de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.
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INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.

Derechos reservados | Sagrado | Noviembre, 2022
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