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DESCRIPCION:

El proyecto internacional incorpora el desarrollo de una investigacion de mercado previamente
definida en el curso de Experiencia Internacional (GME 788). EI disefio del proyecto se
desarrolla a tono con el andlisis del perfil socioeconémico correspondiente al mercado
seleccionado. Se conocen y aplican las leyes y estandares de ética profesional que se requieren
en los procesos de negociacion en los mercados internacionales. El estudiante asume el rol de
consultor o gerente de mercadeo para una empresa que desea desarrollar un plan de negocios con
el propdsito de incursionar en el mercado internacional

JUSTIFICACION:

En la época de la globalizacion, los profesionales de mercadeo deben estar capacitados para
realizar un plan de negocio en cualquier escenario a nivel internacional. El Proyecto
Internacional dirige al estudiante hacia la aplicacion practica de su propuesta de plan de
negocios. En el proyecto, ya no solo se analiza e investiga sobre el mercado objeto, sino que se
toman decisiones y se diseflan estrategias para llevarlo a cabo. EI proyecto constituye el
resultado final de todo el esfuerzo de investigacion y exploracion de mercados en el ambito
internacional para determinar su viabilidad.

OBJETIVOS:
Al finalizar el curso, el estudiante estara capacitado para:

1. Analizar las estrategias y tacticas especificas para lograr acceso al mercado global de
acuerdo con el tema de un proyecto.

2. Construir conocimiento academico y empresarial mediante la estructuracion final de un
plan de negocio.

3. Evaluar soluciones y opciones viables de un plan de negocio en el ambito
internacional.
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CONTENIDO

l. Resultados de la investigacion de mercado (GME 788).
Il. Disefio de estrategias de mercadeo para el mercado objeto.

Establecer la:

A. Mezcla de mercadeo
B. Definir el posicionamiento del producto o servicio seleccionado.

1. Calendario del plan de trabajo

IV.  Proyeccion de ingreso
A. Viabilidad del plan de negocio

ESTRATEGIAS INSTRUCCIONALES:

El curso se desarrollard a través de la discusion de literatura y estudios demogréficos y
econdmicos pertinentes al pais 0 mercado donde se desarrolle el proyecto de investigacion.

EVALUACION:

Se otorgara el grado académico una vez la investigacién sea aprobada de forma unanime por el
comité.
El progreso académico del estudiante se indica de la siguiente forma:

P aprobado

NP no progreso

NC no completado

P indica que se presenta la tesis por escrito, con la debida aprobacién delComité y los
formularios de entrega que requiere el Decanato Asociadode Estudios Graduados.

NP indica que el estudiante no ha realizado el trabajo acordado para la sesion académica. El
estudiante matriculara el curso otra vez.

NC indica que el estudiante realizo parte del trabajo acordado para la sesion académica, pero
no lo completd. El estudiante matriculara el curso otra vez.
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Cualquier estudiante que necesite acomodo razonable debera solicitarlo al Decano Asociado de
Asuntos Estudiantiles.

Derechos reservados USC

Agosto 2005



