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DESCRIPCION

La experiencia internacional es una modalidad semipresencial para el desarrollo de un proyecto
individual en la Ultima etapa del plan de estudio en la especialidad en Relaciones Publicas. El
producto de esta experiencia y la investigacion del estudiante es conducente al requisito final
para el grado de Maestria en Comunicacion en esta especialidad. El estudiante tiene la
oportunidad de integrar los conocimientos adquiridos en los cursos de su plan de estudio asi
como en la busqueda de informacién y aplicarlos al contexto de la comunicacion global.

Como parte del curso, el estudiante puede hacer un andlisis comparativo entre Puerto Rico y el
pais visitado en términos de la integracion de estrategias de relaciones publicas internacionales y
globales. También, puede proponer como utilizar las relaciones publicas internacionales para una
entidad local (asociacion, gobierno, empresa u organizacion sin fines de lucro) con el fin de
posicionarla estratégicamente en el mercado global o adaptarla culturalmente al mercado local.
Asi mismo, puede desarrollar un plan de relaciones publicas internacionales, que contemple la
comunicacion intercultural, asuntos protocolares, consideraciones €ticas, entre otros factores que
inciden en la comunicacion internacional.

Para cumplir con los objetivos, los estudiantes viajan a una institucion académica del exterior
enmarcada en la modalidad de escuela de negocios. Durante el viaje, tienen una experiencia de
inmersion académica, social y cultural mediante conferencias, andlisis de casos, visitas a
empresas, entre otras actividades. Esto les permite obtener un entendimiento internacional y les
sirve de guia para preparar su propuesta de investigacion de integracion de las relaciones
publicas globales o internacionales a la realidad local.

JUSTIFICACION

La interconexion comunicacional resultante de los avances tecnoldgicos requiere que el
estudiante desarrolle estrategias de relaciones publicas en el dmbito global. Esta experiencia
internacional constituye una oportunidad de poner en practica los conocimientos, destrezas y
habilidades adquiridas durante la formacién académica en el programa de maestria. De igual



forma este curso de contacto internacional permite colocar al estudiante de la especialidad en
Relaciones Publicas en una posicion de liderato ante el reto de integrar la realidad internacional y
local en el contexto de la globalizacién. Asimismo, constituye un modelo de internacionalizacion
académica al exponer al estudiante a otras perspectivas y escenarios. Esto beneficia tanto al
estudiante como a la Universidad del Sagrado Corazon.

OBJETIVOS

Al finalizar el curso, el estudiante estara capacitado para:

1. Examinar el entorno internacional y global de las relaciones ptblicas de manera analitica
y estratégica.

2. Aportar al desarrollo de las relaciones publicas internacionales mediante proyectos en el
entorno local.

3. Aplicar los conocimientos adquiridos en el desarrollo de la investigacion de las relaciones
publicas internacionales.

4. Conocer las diferencias en la practica de las relaciones publicas mediante un analisis
comparativo de la realidad de la disciplina en Puerto Rico y el pais visitado.

5. Entender el impacto de otros contextos histdrico culturales en la practica de las relaciones
publicas.

6. Reconocer los beneficios y las limitaciones del intercambio internacional en términos
culturales, econdmicos y de negocios.

CONTENIDO

L

Introduccién y revision de literatura
A. Planteamiento y justificacion del problema

1. Seleccion del angulo investigativo de las relaciones publicas internacionales con
tangencia local

B. Revision de literatura — establecer los pertinentes al estudio, por ejemplo:

1. Relaciones Publicas globales vs Relaciones Publicas internacionales

2. Comunicacion intercultural en el contexto global e internacional

3. Consideraciones éticas en Relaciones Publicas globales e internacionales

4. Oportunidades de emprendimiento para el relacionista

5. Retos y oportunidades para iniciativas globales, incluyendo estrategias de medios
sociales y mejores practicas para llegar a consumidores europeos y locales

6. El proceso de “glocalizacion”-medios globales para audiencias locales

7. Estrategias y manejo de la presencia de clientes en los medios sociales



8. El estado de las Relaciones Publicas en el mercado internacional
9. Lapractica de las Relaciones Publicas en el pais visitado
II.  Metodologia
A. Disefio y técnica de investigacion
B. Procedimiento e instrumentos
II.  Viaje

A. Asistencia a conferencias, talleres, entre otros foros de temas relacionados con el
proyecto

B. Visitas a empresas como parte de la experiencia internacional durante el viaje

C. Actividades culturales programadas en la visita al pais designado

ESTRATEGIAS INSTRUCCIONALES

El curso se desarrollara mediante visitas a centros universitarios y empresas localizadas en el
pais designado para desarrollar el proyecto de investigacion. Esta experiencia sera
completada a través del andlisis y discusion de fuentes de informacidon pertinentes a la
tematica de la investigacion que se desarrolle.

EVALUACION

Se otorgara la nota una vez la propuesta de investigacion sea recibida en la fecha establecida.

El progreso académico del estudiante se indica de la siguiente forma:
P aprobado - indica que el documento final cumple con los requisitos del curso

NC no completado — indica que el estudiante participd de las actividades educativas y
culturales del viaje y que, ademas, realiz6 parte del trabajo escrito acordado para la
sesion académica, pero no lo completo; esto es, atn le faltan componentes para
cumplir con los requisitos del curso. De no completar en el término que el profesor
le otorgue, el estudiante tendra la oportunidad de matricular el curso solo una vez
mas, como estudio independiente, para completar el trabajo final.

NP no paso — significa que no viajoé o que no entreg6 el trabajo final o que lo entregado
como trabajo final no cumple con los requisitos del curso.
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