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DESCRIPCIÓN 
 

Este curso familiariza al estudiante con la teoría, historia y producción de las plataformas 
digitales. Se desarrollan las destrezas técnicas para entender el diseño y la facilidad de 
uso de los portales Web desde varias perspectivas: cómo lucen (estética), cómo funcionan 
(navegación y usabilidad), y cómo se producen (herramientas y programas). Además, este 
curso incursiona en la evaluación de los diseños contemporáneos de otras plataformas 
digitales como las Redes Sociales (LinkedIn, Facebook, Instagram, Twitter y TikTok) y 
blogs. Explica las escalas, geometrías y medidas digitales, y su uso como elementos 
narrativos. El curso hace énfasis sobre el flujograma de un portal, los mapas de 
navegación, la taxonomía, la interactividad, las convergencias mediáticas, las páginas 
dinámicas, la animación y la infografía digital para narrar historias en la Web. Con este 
curso, los estudiantes podrán entender, diseñar, crear y evaluar los desarrollos actuales y 
futuros de los medios emergentes. Prioriza el diseño Web comenzando con el móvil dada 
su ubicuidad y punto de acceso principal a la Internet. Este curso analiza la relación 
simbiótica que tienen los medios, la cultura popular, la tecnología, y los negocios con el 
desarrollo de portales Web. El curso encamina al estudiante a demostrar las destrezas 
adquiridas, diseñando y ejecutando su proyecto noticioso Web y móvil, en donde reflejará 
su rol como un prosumidor (productor/consumidor) efectivo, responsable, diverso y ético 
en los medios emergentes. 

 
 
 

JUSTIFICACIÓN 



La interactividad propiciada por la llegada de la Web 2.0 masificó la incursión de los 
usuarios en la producción y reproducción de todo tipo de contenidos en la Internet. La 
información dejó de ser estática y patentada, pasando a ser compartida, comentada y 
reconstruida. Los portales informativos ahora cuentan con diseños adaptativos 
(responsive) que priorizan el uso en aparatos móviles sobre computadoras dada la 
ubicuidad del primero. Docenas de compañías ofrecen servicios de portales web que 
cualquier usuario puede armar y publicar en cuestión de horas. El periodista 
vanguardista y con fluidez tecnológica debe entender el funcionamiento básico de los 
portales web, las redes sociales, los blogs y las aplicaciones para maximizar su uso y 
desarrollar puntos de acceso para la información que investiga y publica en sus labores 
emprendedoras. No solo necesita el periodista del siglo 21 tener formación tecnológica, 
sino que le concierne comprender la importancia del diseño en las plataformas digitales. 
La calidad del contenido va de la mano del diseño que se rige por los parámetros de la 
usabilidad y la estética. 

 
COMPETENCIAS 

 
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias: 

● Comunicación 
● Emprendimiento e innovación 

OBJETIVOS 

Al finalizar el curso el o la estudiante será capaz de: 
1. Analizar la usabilidad de un portal web y entender las técnicas del diseño web 

adaptativo (responsive design). 
2. Identificar las tendencias principales en el diseño de portales web informativos. 
3. Demostrar en un blog los principios del diseño gráfico discutidos en clase. 
4. Insertar contenido en un portal web: redes sociales, videos, fotos, infografías, 

audio, mapas. 
5. Entender el lenguaje de la web (HTML y CSS) y familiarizarse con lenguajes de 

programación como Javascript. 
 

CONTENIDO 
I. Diseño de portales Web (informativos) 

A. Definición e historia 
1. Internet y Web 
2. Páginas Web 
3. Páginas dinámicas 
4. Portales 
5. Plataformas 
6. Web vs Apps 



B. Principios de diseño 
1. Análisis de necesidades y requisitos 
2. Análisis del público de consumidores o productores (o ambos) 
3. Elementos de la arquitectura funcional y el discurso narrativo 
4. Características: Navegación 
5. Características: Estética y diseño gráfico 
6. Características: Usabilidad 
7. Características: Usabilidad para diversos tipo de personas y 

dispositivos (adaptabilidad/responsiveness) 
8. Análisis de características de los principales portales en Web, blogs y 

redes sociales 
II. Producción de portales Web 

A. Del diseño a la implantación 
1. Flujograma del portal 
2. Mapa de navegación 

B. Herramientas para producción de portales/plataformas 
1. Content Management Systems (Wordpress, Drupal, Moodle, etc.) 
2. CMS alternos 
3. Construcción Web directa (HTML + CSS + Javascript) 
4. Servidores y arquitecturas LAMP con backend 

III. Contenido Web 
A. Páginas Web multimedios y convergencia mediática 
B. Contar historias: elementos de la narración 

1. Medios e hipermedios 
2. Enlaces (links) -- el backbone de la Web 
3. Páginas dinámicas 
4. Animación 
5. Incrustación de medios (embedding) 
6. Visualización de datos 
7. Uso de imágenes y GIF 
8. Elementos H5P en Web 
9. Derecho de autor y plagio 

 
 

METODOLOGÍA 

El curso propone el diseño e implantación de un portal Web bajo criterios investigados 
por los estudiantes y el docente. Los estudiantes tendrán a su alcance un sistema para 
practicar con la construcción de un portal utilizando una plataforma de CMS con 
backend, como por ejemplo, Wordpress. Utilizando plugins y temas gráficos crearán 
portales informativos con niveles “aceptables” de usabilidad, adaptabilidad y estética. 
Finalmente, los estudiantes compararán los portales realizados a la luz del discurso 
narrativo que cada uno utilizó. 

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodología de aprendizaje activo: 

● El curso se desarrollará mediante comunicación en línea con el profesor utilizando 
la plataforma Canvas. 



● Proyectos de aprendizaje donde el estudiante recopila información y presenta los 
resultados de su búsqueda en un foro de discusión. 

● Colaboración con otros estudiantes en el desarrollo de portales y contenidos web. 

● Desarrollo de un website/blog para publicar las asignaciones, proyectos de diseño, 
y ensayos analíticos, aplicando el Pensamiento de diseño. 

● Ejercicios y pruebas para que el estudiante aplique los conocimientos adquiridos 
en la solución de problemas a través de plataformas interactivas. 

● Aprendizaje y certificaciones profesionales a través de plataformas interactivas 
(LinkedIn Learning, Coursera). 

 
EVALUACIÓN 

 

Composiciones 20% 
Proyecto Final (Blog) 30% 
Participación Interactiva 10% 
Trabajos Parciales 40% 
Total 100% 

 
 

AVALÚO DEL APRENDIZAJE 

Se aplica la rúbrica de avalúo institucional a la actividad central del curso. 
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página de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/ 

ACOMODO RAZONABLE 

Para obtener información detallada del proceso y la documentación requerida, debe visitar 
la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de la 
Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitación (1973), según enmendada, todo estudiante que 
necesite servicios de acomodo razonable o asistencia especial deberá completar el 
proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos Académicos. 

HONRADEZ ACADÉMICA, FRAUDE Y PLAGIO 

Todo estudiante que falte a la política de honradez, fraude y plagio se expone a las 
siguientes sanciones: recibirá nota de cero en la evaluación y/o repetición del trabajo en el 
seminario, nota de F(*) en el seminario: suspensión o expulsión según se establece en el 
documento de Política de Honestidad Académica (DAEE 205-001) con fecha de efectividad 
de agosto 2005. 
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