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DESCRIPCION DEL CURSO:

En este curso, dirigido a estudiantes graduados, se examinan los procesos de
construccion vy distribucion de mensajes culturales dentro del sistema de produccidn-
consumo del capitalismo tardio. Se analizan productos comunicativos particulares con
el fin de desarrollar estrategias de analisis critico y su discusién en el entorno local.

JUSTIFICACION:

Las practicas culturales de nuestra contemporaneidad estan insertas en un circuito de
produccion, distribucion y consumo que deben ser analizados para obtener las
herramientas que permitan el analisis critico. El enfrentarnos criticamente a los
productos comunicativos nos permite entender, como comunicadores profesionales, las
relaciones entre cultura y comunicacion.

OBJETIVOS:
Al finalizar el curso, los estudiantes podran:

1. Reconocer las practicas culturales de nuestra contemporaneidad insertas en el
circuito de produccion, distribucion y consumo.

2. Establecer y entender el concepto de industria cultural a partir de la relacién cultura -
medios de comunicacién masiva en el capitalismo tardio.

3. Desarrollar estrategias de analisis critico de productos comunicativos en general
y del contexto puertorriquefio, a la luz de algunas de las teorias discutidas.

4. Analizar los aspectos éticos y legales de las practicas culturales insertas en el
circuito de produccion, distribucion y consumo de productos comunicativos.



CONTENIDO:

La industria cultural

A. Definiciéon del concepto

B. Practicas internacionales y nacionales

C. Tendencias de regulacion y desregulacion dentro de una economia
neoliberal

D. Debates en torno al imperialismo cultural

Cultura y entretenimiento

A. Formas de trabajo y entretenimiento
B. La industria del tiempo libre
C. Necesidades de consumo

Formas de consumo en el capitalismo tardio

A. El consumo como practica homogenizante
1. Productos simbdélicos
B. Culturas hibridas y el consumo como resistencia
V. Aspectos éticos de la produccidén y consumo dentro de las industrias culturales
A. Practicas de produccion
B. Practicas de consumo
METODOLOGIA/ACTIVIDADES:

El curso se desarrolla mediante el analisis y discusion de practicas de consumo de
bienes culturales, presentaciones orales y escritas.

EVALUACION:

1. Presentaciones y/o ensayos criticos 30%

2. Asistencia y participacion en clases y actividades del curso 10%

3. Investigacién 30%

4. Trabajo final 30%
100%
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