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DESCRIPCION

Teoria y préactica de las disciplinas y técnicas que componen la produccion basica para radio,
radio visual y multimedios. Enfasis en los aspectos administrativos y creativos. Estudio y
aplicacion de diversos formatos modernos y su produccion. La practica y los proyectos estan
vinculados a los medios de comunicacion de la Unidad Tele-Radial en especial, las estaciones
de Radio Activa y Radiorama Universitario.

JUSTIFICACION

Desde sus comienzos, la radio ha sido uno de los medios de mayor importancia en la
comunicacién masiva. Su capacidad de penetracién y cobertura, lo convierten en uno de los
principales vehiculos publicitarios, de contenido musical diverso y de informacion confiable. En
esta nueva era de la comunicacion, donde la tecnologia se ha diversificado e incentivado el
nacimiento de nuevos medios, la radio permanece vigente y en constante transformacion
tecnoldgica y creativa. También esté presente en los servicios de cable television, plataformas
multimedio (radio visual) en el internet, en aplicaciones para celulares, por satétlite, y otros
servicios privados tipo circuitos cerrados..

Estas y otras razones promueven una empresa en constante crecimiento y de vision global. Es
de suma importancia conocer como se crean los diferentes productos, tomando en cuenta las
necesidades y estdndares de la industria, la covergencia mediatica que propone el internet y la
creacion de nuevas estaciones sonoras y de radio visual mediante la autogestion.

COMPETENCIAS
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:
e Cuestionamiento critico

e Emprendimiento e innovacion
e Investigacion y exploracion



e Comunicacion

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

1. Identificar y conocer los diferentes géneros y formatos.
2. Exponer sus conocimientos relacionados al aspecto administrativo de la produccion.

3. Conocer y poner en practica las diferentes funciones que realiza el personal que

interviene en la produccion para la radio sonora y radio visual.

4. |dentificar y conocer las herramientas de los principales equipos electrénicos que se

utilizan en la produccién y transmision de programas en directo y grabados.

5. Estudiar y evaluar diferentes metodologias para produccién de acuerdo a las

nuevas plataformas.

6. Producir programasde radio, podcast, radio visual, entre otros medios, tomando en
cuenta los valores morales y éticos de nuestra sociedad.

7. Integrar otros medios de comunicacién en la concetualizaciéon de programas radiales
para multimedios tales como la television, las redes sociales, periddicos digitales,
entre otros.

CONTENIDO

. Introduccion a la radio
A. La anatomia de la radio contemporanea y la radio visual.
1. El funcionamiento del medio y su transmision analoga y digital.

2. Las diferencias en la estructura departamental de los diferentes tipos de
estaciones radiales (publicas, comerciales, comunitarias y privadas)

3. El personal de una estacion y sus funciones.

B. Audiencias
1. Estrategias para la identificacion de la audiencia

deseada. 2. Proceso de investigacion de necesidades.

3. Evaluacion de respuesta de la audiencia.

C. Fases en el proceso de produccion.
1. Generacion y desarrollo de ideas.
2. Conceptualizacion de ideas y propuestas

1. Propuesta para proyectos de radio visual, multimedios y
distribucion “en demanda”



2. Audiencias especificas, temas emergentes y segmentaciéon de
mercado
3. Integracién de estrategias audiovisuales para la radio visual y
otros medios similares
3. Etapas de la produccién.
a. Proceso de pre-produccion
b. Proceso de produccién
C. Proceso de pos-produccién para programas grabados.

Il. Los modelos de la programacion.

A. Programacion generalista, especializada o mixta.
1. Diferencias entre la programacion de las emisoras publicas,
comerciales y comunitarias
2. Programacion de servicios radiales para industrias, negocios tipo
circuitos cerrados.

B. Radio en internet.
a. Por streaming (multicast)
b. Por podcast (unicast)

C. Formatos, géneros y estructura de programas.
1. Formatos musicales
. Programas de dialogos “talk shows”
. El drama radial
. Periodismo radial
. Programacion educativa
. Formatos mixtos
. Podcast y otras narrativas.
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METODOLOGIA
Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:
e Aprendizaje Basado en proyectos - ABP

e Aprendizaje colaborativo - AC
e Aprendizaje basado en desafios o en retos - ABR o ABDe

EVALUACION
Participacion 10%
Presentaciones orales 20%
Trabajos parciales 40%
Proyecto o examen final 30%

Total 100%



AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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RECURSOS EN LINEA:

Audio Engineering Society (AES) Journal www.aes.org/journal

Audio Media/ AM Publishing Ltd. www.audiomedia.com

Broadcast Engineering www.broadcastengineering.com

Broadcaster Magazine www.broadcastermagazine.com

EQ Magazine www.egmag.com

Mix Magazine www.mixmag.com

Post Magazine www.postmagazine.com

Pro Audio Review www.proaudioreview.com

Radio Libres: https://radioslibres.net/

Recording Engineers Quarterly www.recordingeq.com

Recording Magazine www.recordingmag.com The

SMPTE Journal http://www.smpte.org.

The Absolute Sound www.theabsolutesound.com
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http://www.theabsolutesound.com/

World Broadcast Engineering www.wbeonline.com

BIBLIOTECA VIRTUAL

La Biblioteca Virtual incluye las bases de datos electrénicas a las cuales la Biblioteca Madre Maria
Teresa Guevara esta suscrita directamente. Incluye articulos de revistas y periédicos, libros,
documentos, recursos audiovisuales y otros recursos de informacién relacionados con los temas
de los cursos.

Para utilizar la Biblioteca Virtual siga los siguientes pasos:
Para acceder desde Sagrado:
» escriba la direccion http://biblioteca.sagrado.edu/
» seleccione Biblioteca Virtual y aparecera la pagina en la cual podra comenzar a hacer sus
busquedas de informacién y acceder a las bases de datos. Puede acceder a las bases de
datos por disciplina o por orden alfabético.

Para acceder desde fuera de la Universidad o utilizando computadoras personales:
+ escriba la direccion https://mi.sagrado.edu
» escriba su nombre del usuario y la contrasefa
» seleccione el icono de Biblioteca Virtual
» aparecera la pagina en donde podra comenzar a hacer sus busquedas de informacién y
acceder a las bases de datos. Puede acceder a las bases de datos por disciplina o por
orden alfabético

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe visitar la
oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de la Ley ADA
(1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segliin enmendada, todo estudiante que necesite
servicios de acomodo razonable o asistencia especial debera completar el proceso establecido
por la Vicepresidencia de Asuntos Estudiantiles:
¢ Estudiante participante del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) solicitara el servicio en
las oficinas del Programa.
e Estudiante que no participa del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE) solicitara el
servicio en el Centro de Bienestar Integral.

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe visitar la
oficina correspondiente.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon para
tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo acto u
omisién que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe caracterizar
toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica de honradez, fraude y plagio se
expone a las siguientes sanciones: recibir4 nota de cero en la evaluacion y/o repeticion del trabajo
en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspension o expulsién segln se establece en el
documento de Politica de Integridad Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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