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DESCRIPCION

Este curso conceptualiza la interactividad, multimedia e hipertextualidad como
caracteristicas fundamentales en la escritura del relato digital. Hace referencia a los
principios de usabilidad y posicionamiento digital. Pone en practica los estilos, técnicas
y formatos hipertextuales de la redaccion para medios digitales. Se practica el
tratamiento del lenguaje en el texto digital. Se ensayan los modelos de produccién
textual no lineal y los compara con los estilos tradicionales para terminar en la gestion
de un contenido de narrativa digital.

JUSTIFICACION

La Internet ha evolucionado a formas distintas de gestionar el contenido para
optimizarlo de forma que proporcionen valor para los usuarios. El desarrollo de
plataformas y redes sociales también ha modificado el relato digital. Se trata de
adecuar el contenido al uso correcto del lenguaje y los modelos de contenido a las
capacidades técnicas de la Web y las redes sociales. El entorno digital ha desarrollado
su propio conjunto de normas de redaccion y estilo con el incremento de las
capacidades técnicas que posibilitan la profundidad del relato digital tanto para el
ejercicio de los profesionales de la comunicacién, asi como la participacion de los
usuarios en la lectura de contenidos digitales.

COMPETENCIAS
El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:
e Comunicaciéon

e Innovacién y emprendimiento
e Investigacion y exploracién



OBJETIVOS

Al finalizar el curso, el estudiante sera capaz de:

1.
2.

Conocer las caracteristicas de la Web para redactar relatos digitales.

Comprender el comportamiento de los usuarios en la web y los principios de
usabilidad en el disefio del relato digital.

Conocer los modelos de produccion textual en la redaccion de narrativas
digitales.

Aplicar las normas y principios gramaticales en la redaccién de contenidos
digitales y su edicién.

Aplicar las normas de estilo de redaccion de textos digitales y su edicion.

Disenar un sitio en la Web para la publicacidén de relatos digitales con las
caracteristicas de diseno y estilo adecuados.

CONTENIDO

Conceptualizacion de las capacidades y caracteristicas de la Web

A. Hipertextualidad
B. Interactvidad
C. Multimedia

. Comportamiento de los usuarios en la web y los principios de usabilidad

A. Estudios de Eye Track

B. Punto de entrada en una pagina
C. Patrones de lectura en la Web
D. Principios de usabilidad

Modelos de produccion textual

La célula informativa de Salaverria
El diamante de Bradshaw

El modelo Margarita de Camus
Piramide tumbada de Canavilhas
Piramide invertida de Franco
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. Gramatica multimedia

A. Oraciones
B. Parrafos
C. Titulos



D. Tipos de lenguaje
V. Normas generales de estilo

Destaque de palabras
Enlaces

Listas

Ideas en los parrafos
Extensién del escrito
Titulos y subtitulos
Optimizacion en la redaccion
Edicion de textos

Uso de caracteres
Signos de puntuacion
Marcadores tipograficos
Uso de signos y simbolos
M. Uso de numeros
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VI. Redes sociales

A. Recomendaciones en la elaboraciéon de textos
B. Microformato

METODOLOGIA
Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

Asignaciones

Ejercicios de redaccion
Edicion y reescritura de textos
Presentaciones

Proyecto final de redaccion

EVALUACION

Ejercicios 35%
Presentaciones 35%
Trabajo final 30%
TOTAL 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

HONRADEZ ACADEMICA, FRAUDE Y PLAGIO

Todo estudiante que falte a la politica de honradez, fraude y plagio se expone a las
siguientes sanciones: recibira nota de cero en la evaluacién y/o repeticion del trabajo
en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspensiéon o expulsidon segun se
establece en el documento de Politica de Honestidad Académica (DAEE 205-001) con
fecha de efectividad de agosto 2005.
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