Grado: Maestria en Ciencias en

Digital Marketing (M.S.) PLAN DE ESTUDlOS
SAG RA Do Clasificacion: MMD

Requisitos de especialidad (RE):27

Universidad del Sagrado Corazén

MS en Digital
Marketing

TOTAL DE CREDITOS: 27

PRIMER ANO
ler Trimestre

Clave Cursos Crs. Prerrequisitos

RE MMD 610 | Mercadeo digital y nuevas tecnologias

RE MMD 620 | Estrategias de mercadeo digital
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TOTAL

2do Trimestre

Clave Cursos Crs. Prerrequisitos

RE | MMD 630 | Gerencia de redes sociales 3 MMD 610y 620
RE | MMD 640 | Branding y relaciones publicas en medios digitales 3 MMD 610y 620
TOTAL 6

3er Trimestre

Clave Cursos Crs. Prerrequisitos

RE | MMD 650 | Investigacion online: técnicas y herramientas MMD 630 y 640

RE | MMD 660 | Comunicacion efectiva en los medios digitales MMD 630 y 640
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TOTAL

SEGUNDO ANO
ler Trimestre

Clave Cursos Crs. Prerrequisitos
RE | MMD 710 | Evaluacion de campafias en los medios digitales 3 MMD 650 y 660
RE | MMD 720 | Eticay derecho en los medios digitales 3 MMD 650 y 660
RE | MMD 730 | Plan de mercadeo digital (Capstone) 3 MMD 650y 660
TOTAL 9

NOTAS ACLARATORIAS

1. Lasasignaturas deberan aprobarse en el orden que aparecen en el plan de estudio, salvo que otra secuencia sea
aprobada por la unidad académica.

2. Los estudiantes que interrumpan sus estudios por una sesion académica y sean readmitidos, se regiran por el
curriculo vigente a la fecha de readmision. De no haberse obtenido el grado, la vigencia de los cursos sera la
estipulada en el catadlogo académico vigente.

3. Elestudiante repetira todos los cursos en que obtenga una calificacién de “C” o inferior.

4. En los programas que requieran proyectos, el estudiante tendra hasta un afio académico consecutivo para
completarlo. EIl estudiante recibird una calificacion final de Aprobado (P) o de No Aprobado (NP), segun
corresponda. De fracasar en el proyecto, no completara los requisitos conducentes al grado.

I Sagrado se reserva el derecho de efectuar cambios en los programas y en los requisitos para grados o diplomas.
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