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DESCRIPCION

Integracién de la teoria y la practica de las técnicas asociadas con la locucion profesional
para la radio, radio visual y multimedios. Aspectos esenciales para el manejo de la voz,
la postura y las gesticulaciones, la interpretacion de textos y la improvisacion para
programas en directo o grabados. Enfasis en la practica de destrezas avanzadas de
improvisacién (“ad-lib”), lectura de noticias, exposiciones en publico y en la creacién de
un portafolio de locucién. La practica y los proyectos estan vinculados a los medios de
comunicacion de la Unidad Tele-Radial en especial, las estaciones de Radio Activa y
Radiorama Universitario.

JUSTIFICACION

Desde sus comienzos, la radio ha evolucionado para permanecer como uno de los
medios de mayor importancia en la comunicacion masiva. La transmision de mensajes
hoy dia es parte integral de la estructura comunicativa de nuestro entorno social. Para
lograr mayor efectividad en el proceso de comunicacion, la voz y el cuerpo siguen siendo
los vehiculos fundamentales para el mensaje difundido en la era de la informacién. Es
por tanto un aspecto esencial para los profesionales poder conocer y manejar la
comunicacion oral y el lenguaje corporal utilizando los métodos y técnicas adecuados.
El curso de Locucién y Moderacion para Radio Visual y Multimedios, ofrece al estudiante
un estudio y aplicacion practica de los conceptos necesarios y fundamentales para el
uso de la voz y el cuerpo a través de la convergencia mediatica que propone la radio del
siglo 21 en sus diferentes modalidades.



Las técnicas basicas de locucion se aplican y se adaptan a diferentes situaciones en
las que se debera tomar en cuenta las caracteristicas de la audiencia, el medio utilizado
y el propdsito de los mensajes. Los(as) locutores(as) profesionales deben estar
preparados(as) para desempefarse adecuadamente en la comunicacién oral de
noticias, anuncios comerciales y entrevistas a través de medios como la radio, la radio
visual y en la moderacion de eventos especiales en diferentes plataformas.

COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

Cuestionamiento critico
Emprendimiento e innovacioén
Investigacion y exploraciéon
Comunicacién

Sentido ético y justicia social

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

1. Identificar y conocer las técnicas y conocimientos necesarios para la locucion.

2. Aplicar el conocimiento sobre técnicas relacionadas con el dominio y control
de la proyeccién de la voz y la improvisacion frente al micréfono y la camara.

3. Interpretar y adaptar diversos textos para su exposicion.

4. Desarrollar entrevistas y llevar programas hablados mediante la
preparacion previa o la improvisacion

5. Reconocer y evaluar el desempeiio del locutor en relacion al uso de su voz y
su cuerpo en plataformas multimedios.

6. Utilizar la comunicacion oral como un instrumento de interaccion social
y enriquecimiento cultural.

CONTENIDO

Introduccioén a la locucién

A. Ellocutor

1. El locutor como comunicador

2. Responsabilidades y funciones

3. Conocimientos y habilidades necesarias

4. Motetizacion y oportunidades de negocio relacionadas a la locucion
B. Principios de Comunicacion



wnN =

4.

Principios para la comunicacion efectiva

La comunicacion oral

La comunicacion y el lenguaje corporal

Diferencias y similitudes del lenguaje escrito y hablado

Desempefio de la locucion

A. Venciendo el temor al micréfono

1.
2.
3.
4.

Preparacién previa al trabajo

Manejo del tono de voz

Técnicas de improvisacion

Técnicas de concentracion y relajacion

B. Diccién y tono
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Técnicas y practicas para el mejoramiento de la diccion
El tono de la voz

Volumen y ritmo de la locucion

Articulacion

Manejo de las consonantes y vocales

Diagndstico y reconocimiento de problemas de pronunciacion

Manejo de Texto

A. El guién

1.
2.
3.
4.

Técnicas para la interpretacién de los diferentes guiones
Técnicas para lectura acelerada

Anotaciones y acotaciones previas

Diagramas y escaletas para locucion

Géneros de programacion radial

A. Comerciales y servicios publicos

1.
2.
3.
4.

El anuncio comercial

Analisis e interpretacion del guion o “copy”
Anuncios grabados y en directo

Anuncios improvisados

El moderador y el animador de programas:

A. Definicion y diferencias de ambos roles:

1.
2.
3.
4.

Destrezas y habilidades

Manejo del programa en vivo vs el grabado

Moderador vs Animador en radio, radio visual y multimedios
Realizacion de ejercicios

B. La realizacién de presentaciones efectivas



METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Aprendizaje Basado en proyectos - ABP
e Aprendizaje colaborativo - AC
e Aprendizaje basado en desafios o en retos - ABR o ABDe

EVALUACION
Participacion 10%
Presentaciones orales 20%
Trabajos parciales 40%
Proyecto o examen final 30%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitaciéon (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.


http://biblioteca.sagrado.edu/

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacion y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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