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DESCRIPCION DEL CURSO:

Presentacion y evaluacion de diversas formas de comunicacion digital y su impacto en la
industria publicitaria. Discusion del proceso de seleccion de distintas estrategias de
comunicacion digital tomando en consideracion la conducta del consumidor y los objetivos
estratégicos del cliente. Ademas se discute la creatividad, efectividad y nuevas
posibilidades de estas herramientas de comunicacion digital. Presentacion de ejemplos y
situaciones actuales de mensajes y campafias publicitarias utilizando medios digitales.
Esta dirigido a estudiantes de tercer afio del programa de publicidad. Este curso se ofrece
apoyado por el WEB, incluye tareas y recursos en linea.

JUSTIFICACION:

Las nuevas herramientas de comunicacion digital pueden ser muy eficaces para anunciar
un producto, marca o servicio. Es necesario conocer y entender la gama de recursos que
proveen estas herramientas para poder satisfacer con el uso de ellas los objetivos de los
clientes. Un comunicador profesional debe tener el conocimiento basico de estas nuevas
formas de comunicacion digital, sus usos, ventajas y desventajas y consideraciones éticas.

OBJETIVOS:
Al finalizar el curso el estudiante estara capacitado para:

1. Conocer las nuevas formas de comunicacion digital disponibles y su impacto en la
industria publicitaria.



2. Evaluar los medios de comunicacion digital disponibles para hacer recomendaciones
efectivas de los mismos.

3. Utilizar el vocabulario técnico del area de manera que pueda comunicarse
efectivamente con desarrolladores de las diversas herramientas.

4. Integrar los conocimientos sobre publicidad, creatividad y planificacion estratégica a
los nuevos medios de comunicacion digital discutidos.

5. Evaluar las implicaciones éticas que el uso de los nuevos medios de comunicacion
digital tienen en el ambiente publicitario y en el consumidor.

CONTENIDO:
I.  Nuevos medios de comunicacion digital
a. Aspectos conceptuales
b. Terminologia basica
C. Teorias sobre la percepcion y consumo de medios digitales II.
Medios digitales

a. ElWeb
1. Usos estratégicos
2. Consideraciones creativas
3. Implicaciones éticas

b. Correo electrénico
1. Usos estratégicos
2. Consideraciones creativas
3. Implicaciones éticas

c. Mercadeo Viral
1. Usos estratégicos
2. Consideraciones creativas
3. Implicaciones éticas

d. Plataformas moviles
1. Usos estratégicos
2. Consideraciones creativas
3. Implicaciones éticas

e. Juegos
1. Usos estratégicos
2. Consideraciones creativas
3. Implicaciones éticas

f. Medios Sociales
1. Usos estratégicos
2. Consideraciones creativas
3. Implicaciones éticas

g. Sefalizacion digital
1. Usos estratégicos



2. Consideraciones creativas

3. Implicaciones éticas
h. Televisiéon sobre el protocolo IP
1. Usos estratégicos
2. Consideraciones creativas
3. Implicaciones éticas
METODOLOGIA
e Conferencia
e Asignaciones
e |ecturas de texto
e Presentaciones grupales e individuales
e Diario reflexivo, tareas y recursos en linea

EVALUACION

Los estudiantes se evaluaran usando el sistema de calificacion de letras, de acuerdo a los
siguientes criterios:

Presentaciones grupales e individuales 20%
Diario Reflexivo 20%
Asignaciones 20%
Proyecto Final 25%
Participacion en clase y asistencia 15%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacién requerida, debe visitar
la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de la
Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun enmendada, todo estudiante que
necesite servicios de acomodo razonable o asistencia especial debera completar el
proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo
acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe
caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica de honradez,
fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero en la evaluacion
y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspension o
expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad Académica con
fecha de efectividad de noviembre 2022.
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