SAGRADO
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TITULO: Produccién avanzada para radio visual y multimedios
CODIFICACION: PMR 420
PRERREQUISITO: PMR 405
CREDITOS: 3 créditos | 3 horas semanales | 1 semestre
DESCRIPCION

Teoria y practica de las disciplinas y técnicas que componen la produccion a nivel
avanzado para radio visual y multimedios. Concentracion en los aspectos técnicos y
creativos de las nuevas tendencias de produccién de materiales auditivos y la
incorporacion de la imagen. Teoria y practica fundamentada en la produccion de
productos reales para la industria de la radio visual, podcast y otros medios. La préactica
y proyectos estan vinculados a los medios de comunicacion de la Unidad Tele-Radial en
especial, las estaciones Radio Activa Y Radiorama Universitario.

JUSTIFICACION

Teoria y préactica de las disciplinas y técnicas que componen la produccién a nivel
avanzado para radio visual y multimedios. Concentracion en los aspectos técnicos y
creativos de las nuevas tendencias de produccién audiovisual para medios de
comunicacion y redes. Teoria y practica fundamentada en la produccién de productos
reales para el medio audiovisual distribuido en diversas plataformas.

COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

e Innovacion y emprendimiento
e Investigacion y exploracion
e Comunicacion

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:



1. Tener las herramientas necesarias para la produccién de programas grabados y
en directo para radio visual y otros medios de transmisién con la calidad que
demanda la industria.

2. ldentificar propuestas y modelos de negocio relacionados a la produccion de

contenidos audiovisuales, de alta calidad, para radio visual y medios similares. 3.

Disefar y producir programacion de contenido educativo, comercial y temas

especializados para radio visual y otras plataformas.

4. Investigar, conocer e identificar los aspectos relevantes de las diversas
audiencias de radio visual y otros medios similares.

5. Realizar la produccién de programacion para radio, tomando en cuenta los
aspectos éticos y morales de nuestra sociedad.

CONTENIDO

I. Modelos de la industria y emprendimiento para radio visual y medios
relacionados

A. ldentificacién de mercado y formatos de produccion

1. Laindustria de la radio y su convergencia a la integracion
visual e interactiva

2. El podcast y otros medios de consumo “en demanda”

3. Creacién y conceptualizaciéon de canales y estaciones de
radio WEB

4. Distribucion de contenido para multimedios

B. Desarrollo de ideas y propuestas

1. Propuesta para proyectos de radio visual, multimedios y
distribucion “en demanda”

2. Audiencias especificas, temas emergentes y segmentacion
de mercado

3. Integracion de estrategias audiovisuales para la radio visual

y otros medios similares
[I. Produccion y programacion para radio visual y medios similares

A. Programacion
1. Estrategias de programacion de formato musical
2. Estrategias de programacion de programas de formato
hablado
3. Producciones de investigacion e informativos
4. Producciones de temas especialidad y audiencias
Especificas



5. Elementos visuales y estrategias de programacion
6. Podcast y consumo por demanda

B. Produccién

1. Estrategias para lograr el efecto deseado en la audiencia

2. El trabajo del productor con los elementos de produccién
sonoros y visuales

3. Aplicacion de narrativa auditiva y visual a los productos de
produccion para radio visual, podcast y multimedios

[ll. Produccion técnica de radio visual y medios similares

A. Técnicas de produccién de programas en directo
1. Organizacion y preproduccion técnica
2. Documentos dindmicos de organizacion audiovisual
‘rundown” y el guion electrénico

3. Técnicas de operacion de consolas y sistemas para
produccién en directo
4. Operacion de sistema de “switcher” y video streaming

5. Integracion de audiencia y participantes via telefonica, video
llamadas y redes sociales

6. Integracion de imagenes, videos y gréficas a la produccién
en directo

7. Combinacién de elementos sonoros y visuales en favor de
las estrategias de produccion.
B. Técnicas avanzadas de elementos audiovisuales
1. Captura, composicion y calidad de la imagen
2. Edicion avanzada de elementos sonoros y visuales,
“storytelling” y persuasion de la audiencia
3. Integracion de elementos graficos estaticos y dindmicos

4. Produccion avanzada de elementos sonoros y aplicacion de
estrategias

5. Disefo de arte, preparacion de “set” y el espacio visual
6. Aplicacion avanzada de técnicas de grabacion, mezcla 'y
procesamiento de la sefial de audio

IV. Produccion de proyectos para radio visual y multimedios

A. Produccion de programas para radio visual
B. Produccién de video Podcast y otros formatos
C. Produccién de contenido multimedios (radio, redes y otros)



METODOLOGIA
Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

e Aprendizaje Basado en proyectos - ABP
e Aprendizaje colaborativo - AC
e Aprendizaje basado en desafios o en retos - ABR o ABDe

EVALUACION

Participacion 30%
Trabajos parciales 40%
Proyecto o Examen (Evaluacion final) 30%

TOTAL 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE
Se aplica la rabrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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BIBLIOTECA VIRTUAL

La Biblioteca Virtual incluye las bases de datos electronicas a las cuales la Biblioteca
Madre Maria Teresa Guevara esta suscrita directamente. Incluye articulos de revistas y
periddicos, libros, documentos, recursos audiovisuales y otros recursos de informacion
relacionados con los temas de los cursos.

Para utilizar la Biblioteca Virtual siga los siguientes pasos:
Para acceder desde Sagrado:

» escriba la direccion http://biblioteca.sagrado.edu/

» seleccione Biblioteca Virtual y aparecera la pagina en la cual podra comenzar a
hacer sus busquedas de informacion y acceder a las bases de datos. Puede
acceder a las bases de datos por disciplina o por orden alfabético.

Para acceder desde fuera de la Universidad o utilizando computadoras personales:

» escriba la direccién https://mi.sagrado.edu

» escriba su nombre del usuario y la contrasefia

» seleccione el icono de Biblioteca Virtual

» aparecera la pagina en donde podra comenzar a hacer sus busquedas de
informacion y acceder a las bases de datos. Puede acceder a las bases de datos
por disciplina o por orden alfabético



ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacién requerida, debe visitar
la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en cumplimiento de
la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacién (1973), segun enmendada, todo estudiante
gue necesite servicios de acomodo razonable o asistencia especial debera completar el
proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos Estudiantiles:

e Estudiante participante del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE)
solicitara el servicio en las oficinas del Programa.

e Estudiante que no participa del Programa de Apoyo al Estudiante (PAE)
solicitara el servicio en el Centro de Bienestar Integral.

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe visitar
la oficina correspondiente.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazén
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es todo
acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad que debe
caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica de honradez,
fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibird nota de cero en la evaluacion
y/o repeticion del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario: suspension o
expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad Académica con
fecha de efectividad de noviembre 2022.
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