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DESCRIPCION

Este curso tedrico-practico expone al estudiante a las posibilidades que resultan de la
combinacion de la tecnologia digital con el mundo de las comunicaciones. Técnicas de
storytelling se interconectan con la perspectiva de los nuevos medios digitales, las redes
y la capacidad de diseminacion audiovisual. En el curso se analizan y discuten las
tecnologias de produccion digital y social de contenidos, y se construye contenido en los
diversos medios (audio, imagen, video, texto e hipertexto). Ademas, se discute el papel
de los datos, junto con su recopilacion y difusion. Se prepara al estudiante en la
construccion de su identidad digital, emplea estrategias de trabajo practico en linea,
colaboraciones, analisis de lecturas y la creacion de un portafolio digital en la Web
abierta.

JUSTIFICACION

Se trata de un curso esencial para entender la realidad de la Web social y su capacidad
expresiva. Ademas, es un curso preparatorio al arte de construir historias y divulgarlas
en medios digitales/Web. El egresado del Programa domina las tecnologias mas actuales
para utilizarlas de forma creativa y critica. Las tecnologia expresivas de blogs y wikis son
la punta del movimiento llamado Web 2.0 que propone una vision proactiva de la Web
por parte del “consumidor”, que se transforma en “creador” de conocimiento. Resulta
esencial dominar estos medios culturales para ser emprendedores de tecnologia Web a
principios del Siglo XXI. Sin embargo, este curso resulta sumamente provechoso también
para todo aquel estudiante que quiera profundizar en estos temas.



COMPETENCIAS

El curso desarrolla en el o la estudiante las siguientes competencias:

Comunicacion
Investigacion y exploracion

OBJETIVOS

Al final del curso el o la estudiante sera capaz de:

1.

Reconocer que la tecnologia permite integrarnos social y culturalmente con el
mundo.

Distinguir entre lo que es informacion, inferencia, interpretacion o conclusion.

3. Organizar las ideas logica y coherentemente en forma oral, escrita y grafica para

transferir informacion a nuevos contextos y formatos.

4. Producir historias creativas que integren diversos formatos digitales (imagenes,
hipertexto, video, sonido y datos) para publicar en la Web.
5. Conocer las leyes que regulan el uso adecuado de la tecnologia, asi como las
restricciones en el uso de informacion confidencial y de propiedad intelectual,
6. Utilizar con responsabilidad civica, social y personal las tecnologias de
informacioén y comunicacion.
7. Utilizar herramientas tecnoldgicas para crear documentos y productos de calidad
en una variedad de formatos.
8. Recopilar informacion de forma colaborativa incorporando diversos medios y
ambientes digitales.
CONTENIDO
I.  Medios digitales y redes sociales
A. Evolucion
B. Historia de Internet/Web
C. Comunicacién y colaboracion por microblogging
D. Anotary etiquetar o el arte del “tagging”
E. Creacién colaborativa de documentos
F. ldentidad digital
II.  Introduccion al Storytelling y aspectos generales

A. Ejemplos en diversos medios

B. Caracteristicas del material publicado en linea
C. Manejo de la informacion

D. Valores de la cultura de Internet/ Web



E. Libertad de expresién vs. privacidad
F. El concepto de “Open’

III.  Storytelling por medio de produccion Web

La plataforma WordPress
Sindicacion y RSS

Periodismo ciudadano
Agregadores y lectores de blogs
Curaduria digital

Storytelling creando en Wikipedia

mmoaw>

IV.  Storytelling por Medios audiovisuales

Imagenes digitales y fotografia
Memes y GIFs animadas
Audio y podcast

Video en las redes

Gaming

Realidad Virtual y Aumentada

Tmo 0w

V. Datos

A. Obtencién y uso de datos
B. Visualizacion
C. “Embedding” de graficas

METODOLOGIA

Se recomiendan las siguientes estrategias de la metodologia de aprendizaje activo:

Flipped classroom

Conferencias

Discusion de temas

Blogs, wikis, y otras herramientas y medios digitales

Portafolio digital

Analisis critico de lecturas

Trabajo en equipo y aprendizaje colaborativo en ambiente virtual
Presentaciones orales con recursos multimedio



EVALUACION

Proyecto o examen final 20%
Trabajo parcial 30%
Composiciones 30%
Presentaciones orales 10%
Participacion 10%
Total 100%

AVALUO DEL APRENDIZAJE

Se aplica la rubrica de avaluo institucional a la actividad central del curso.
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RECURSOS ELECTRONICOS
Portal Web de la clase Digital Storytelling.
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Puede encontrar mas recursos de informacion relacionados a los temas del curso en la
pagina de la biblioteca http://biblioteca.sagrado.edu/

ACOMODO RAZONABLE

Para obtener informacion detallada del proceso y la documentacion requerida, debe
visitar la oficina correspondiente. Para garantizar igualdad de condiciones, en
cumplimiento de la Ley ADA (1990) y el Acta de Rehabilitacion (1973), segun
enmendada, todo estudiante que necesite servicios de acomodo razonable o asistencia
especial debera completar el proceso establecido por la Vicepresidencia de Asuntos
Académicos.

INTEGRIDAD ACADEMICA

Esta politica aplica a todo estudiante matriculado en la Universidad del Sagrado Corazon
para tomar cursos con o sin crédito académico. Una falta de integridad académica es
todo acto u omision que no demuestre la honestidad, transparencia y responsabilidad
que debe caracterizar toda actividad académica. Todo estudiante que falte a la politica
de honradez, fraude y plagio se expone a las siguientes sanciones: recibira nota de cero
en la evaluacion y/o repeticiéon del trabajo en el seminario, nota de F(*) en el seminario:
suspension o expulsion segun se establece en el documento de Politica de Integridad
Académica con fecha de efectividad de noviembre 2022.
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