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DESCRIPCION DEL CURSO:

El curso desarrolla en el estudiante el conocimiento de la persuasion en la planificacion
y ejecucidbn de una campafia publicitaria mediante el analisis, planificacion vy
presentacion de estrategias y tacticas creativas.

JUSTIFICACION:

Las estrategias y tacticas creativas son parte fundamental en la presentacion de una
campana publicitaria. Los comunicadores sociales y en especifico los publicistas
necesitan tomar decisiones gerenciales en la solucion de un problema o una idea con
el proposito de posicionar un mensaje en la audiencia. Esto se logra mediante el
conocimiento de la combinacion de conceptos visuales, escritos y auditivos que
promuevan en la audiencia la adquisicion de bienes y servicios de forma efectiva. Este
curso desarrollara en el estudiante estas destrezas.

OBJETVOS:

Al finalizar el curso, el estudiante:

1. Conocera los aspectos del disefio creativos de la publicidad.

2. Reconocera la labor de un director creativo y un redactor en el desarrollo de
un concepto creativo.

3. Identificara los elementos claves del desarrollo de las estrategias creativas
en el disefo de una campafa publicitaria.

4. Desarrollara un concepto creativo para promocionar una idea o producto.

5. Tomara en cuenta los aspectos éticos y legales al disefiar un concepto

creativo en un plan publicitario.



CONTENIDO:

I.  Creatividad
A. Laidea
B. El concepto creativo
C. Laestrategia
D. Estrategia y creatividad en el disefio de un mensaje

[I. Rol del creativo
A. Uso de recursos visuales, escritos y auditivos
B. Direccion artistica
C. Redaccioén de texto

[Il.  Personal creativo
A. Caracteristicas
B. Funciones creativas
C. Estrategias creativas

IV. Estrategias creativas y su ejecucion
Reflexion del producto

Premisa racional y emotiva del producto
Mensaje de venta

Recursos de apoyo al mensaje de venta
Plataforma creativa

Formato del mensaje

Tmoow>

Creatividad efectiva

A. Integracion de estrategias

B. Ejecucion de estrategias

C. Presentacion de las estrategias
D. Evaluacion

METODOLOGIA/ACTIVIDADES:

El curso se desarrollara mediante conferencias con creativos de agencias de
publicidad, ejecuciéon de ejercicios de creatividad, actividades de planificacion y
presentacion de un disefio creativo y discusion de lecturas.

EVALUACION:

Proyecto en equipo 25%
Evaluacién individual 25%
Examen parcial 25 %
Examen final 25%

100%
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