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DESCRIPCION DEL CURSO:

Se explora el concepto de representacion desde diferentes perspectivas tedricas.
Analisis de productos comunicativos desde la produccion, circulacion e interpretacion
de la representacion.

JUSTIFICACION DEL CURSO:

Dada la complejidad de nuestro momento contemporaneo es imperativo que los
comunicadores profesionales puedan analizar criticamente los productos culturales de
corte comunicativo. Este curso capacita al estudiante para que entienda como se
produce, se pone en circulacion y se interpreta la representacion.

OBJETIVOS:
Al finalizar el curso, los estudiantes podran:

1. Reconocer las diferentes propuestas tedricas en torno al concepto de
representacion.

2. Establecer y entender las formas de representacion en el ambito de los
productos culturales/comunicativos.

3. Desarrollar estrategias de analisis critico de productos comunicativos en general
y del contexto puertorriquefio, a la luz de algunas de las teorias discutidas.

4. Analizar los aspectos éticos del andlisis de los productos
culturales/comunicativos.



CONTENIDO:

I. Concepciones de representacion
A. Definicién conceptual y discusién de las perspectivas filosdéficas
B. Teorias sociales y politicas en torno a la representacion

Il. Formas de representacion
A. Produccién: Construccion social del significado por medio de las
representaciones
B. Implicaciones éticas
C. Puesta en escena o circulacion de la representacion en los medios de
comunicaciéon y productos comunicativos
D. Interpretaciéon y analisis de ‘audiencia-cion’

METODOLOGIA/ACTIVIDADES:

El curso se desarrolla mediante el analisis y discusion de productos comunicativos,
presentaciones orales y escritas y trabajo grupal.

EVALUACION:

Presentaciones y/o ensayos criticos 30%

2. Asistencia y participacidon en clases y actividades del curso 10%

3. Investigacion 30%

4. Trabajo final 30%
100%
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